ЖЕНСКИЕ ЛЕЙБЛЫ НА ЗАМЕТКУ 
SHAO YEN

Богатый профессиональный опыт тайваньского дизайнера Сяо Йена Чена (Shao Yen Chen) находит выражение в коллекциях его бренда SHAO YEN. Получив степень бакалавра и магистра по направлениям «дизайн» и «трикотаж» в лондонском колледже St. Martin’s, Чен несколько лет сотрудничал с такими модными домами, как Hussein Chalayan и Alexander McQueen, прежде чем основать собственную линию в 2010 году. С тех пор он получил множество наград и оказался в нескольких списках влиятельных дизайнеров – в частности, Power 10 в Vogue Taiwan и Hot 100 в Red Pages (Великобритания). Модели Чена, хотя и носимые, имеют нестандартные структуры, что сделало его любимцем певиц Бьорк и Джесси Джей. Сегодня бренд доступен в люксовом магазине Тайбэя One Fifteen; о международном признании бренда также говорит его участие в нескольких важных проектах, включая платформу The Bright Young Things в универмаге Selfridges и Exclusive Pop-up Shop стилиста Николы Формикетти (Nicola Formichetti) в Нью-Йорке, консолидируя путь бренда к глобальному успеху. 
www.shao-yen.com 
YI CONCEPT

Сочетая традиции восточного дизайна и современную эстетику, марка Yi Concept создает коллекции, в которых найден идеальный баланс между Востоком и Западом. Бренд был основан в 2012 году и быстро вырос: в 2014 году открылся его первый флагманский магазин, а сегодня ему принадлежат десять магазинов по всему Китаю, включая Пекин и Шанхай. Международная команда, возглавляемая бывшим дизайнером Armani Privé Анжело Катсаписом (Angelo Katsapis), создает одежду для независимых, умных и изысканных женщин. Каждый сезон отправной точкой служит историческая династия Китая; элементы исторического костюма вплетены в современную эстетику марки. В коллекции «осень-зима 2016» фигурируют элементы мужского костюма, многослойность и утонченные вышивки. В данный момент Yi Concept завоевывает новые рынки, участвуя в международных ярмарках, таких, как Who’s Next.
http://www.yiconcept.com
TATTOO SWEATERS
Бренд Tattoo Sweaters появился в Москве и Киеве чуть больше года назад и сразу привлек внимание: коллекцию закупил парижский концептуальный бутик Colette, и вещи распродались за несколько недель. Простые и носибельные вещи – толстовки, футболки, повседневная одежда и хлопковое белье, – вкупе с конкурентоспособными ценами и узнаваемой эстетикой обеспечивают успех бренда. Философия Tattoo Sweaters рассматривает одежду как «вторую кожу». Уникальные принты для коллекций созданы лучшими татуировщиками мира – например, Иеном Левиным (Ien Levine) – и стратегически расположены в тех местах, где могли бы находиться настоящие татуировки: на предплечьях, внизу спины, на груди. Марка участвует в ярмарке на Who’s Next и уже привлекла внимание ведущих международных ритейлеров, включая Gago и Harvey Nichols Hong Kong.
www.tattoosweaters.com
