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WeAr EXAMINA EL ACCESORIOS DE RIGOR DE LA TEMPORADA: EL SOMBRERO

Para la próxima temporada, los sombreros son más que un entretenimiento, pero no es un complemento estrictamente necesario. Homenajeado por marcas premium y nuevos diseñadores por igual, el potencial expresivo del sombrero se exploró a lo largo de A/W 2016 en desfiles y ferias comerciales.

La joven maca de prendas para la cabeza Super Duper propone una reflexión sobre la religión y la fe. “El cielo y el infierno, la felicidad y la condenación - estas dicotomías se transforman en las decisiones clave de elección de colores: antracita y negro en contraste con tonos naturales y tonos perla”, explica el equipo creativo. El elemento clave de la colección es un sombrero de fieltro cubierto de plástico fundido que imita una sustancia oscura que gotea, conquistando todo lo que toca. Otra nueva marca, IURI, también explora los contrastes, utilizando el color blocking primario inspirado en el arte de Dean Fleming y Esther Stewart. Mientras tanto, el sombrerero londinense Mich Dulce, cuyo trabajo actualmente ilustra las ventanas de los grandes almacenes Selfridges, experimenta con formas de diferentes décadas del siglo 20, haciendo uso de materiales sostenibles e involucrando comunidades de su Filipinas natal en intrincada producción realizada exclusivamente a mano.

Marcas históricas de producción de sombreros tampoco son ajenos a la innovación. La marca italiana Doria 1905 propone un sombrero impermeable: aplicado al fieltro, un tratamiento natural no tóxico crea un efecto de "piel", aumentando la resistencia a la intemperie. Barbisio, fabricante de sombreros de fieltro activo 1862, mezcla lo antiguo con lo nuevo en su colección "Cervo": aerosoles, pinturas especiales, calcos, y rasgaduras cumplen con las referencias a las vacaciones alpinas del siglo 19. Otra marca tradicional, Borsalino, se ha asociado con la plataforma súper cool de street fashion Slam Jam para reinterpretar estilos clásicos en colores y materiales sorprendentemente modernos. Por el contrario, otro nuevo proyecto de Borsalino, "Progetto Replica", se vuelve hacia el pasado en busca de inspiración, la reactivación de los modelos emblemáticos de 1800. Del mismo modo, Grevi, establecida en 1875, apreciar las tradiciones por encima de todo: sus colecciones aún se fabrican de manera artesanal métodos y materiales, son muy populares entre las celebridades por su inimitable ambiente del viejo mundo.
