BUSINESS TALKS

LA MARTINA X TIMOTHY EVEREST
CLASSIC COOL

Cuando el fundador de La Martina, Lando Simonetti, decidió crear una colección de sastrería con un toque británico, se asoció con el sastre a medida, Timothy Everest. La colaboración fue presentada en Pitti Uomo en enero de 2016. Everest, nacido en Gales en 1961, comenzó su carrera de sastrería como asistente de Tommy Nutter en Saville Row, el cual se hizo popular por vestir a los Beatles y los Rolling Stones, y llegó a crear trajes para estrellas de Hollywood en películas como 'Misión Imposible', 'Eyes Wide Shut' y 'Mamma Mia', entre otras.
www.lamartina.com


JASONASHLEY
PAJARITAS PARA LA JET-SET

La marca lifestyle de lujo basada en L.A., JASONASHLEY, está inspirada en el mundo de los viajes y el ocio. La primera colección, presentada en WeAr Select en Londres en enero, consiste en pajaritas y prendas para el cuello para el hombre y la mujer de la jet-set. Todas las piezas están construidas por refinados artesanos de Italia y EE.UU., y están confeccionadas con materiales superiores y duraderos como satén de seda en negro. Su diseñador Jason Ashley ha estado trabajando en la industria de la moda desde 1997, diseñando colecciones de moda premium para 7 for All Mankind, Joe’s Jeans y J.Lo.
www.jason-ashley.com

HERNO X PIERRE-LOUIS MASCIA
COLECCIÓN CÁPSULA COLORIDA

Un nuevo proyecto de co-branding ha sido lanzado por Herno, la marca de ropa deportiva de lujo italiana, y el ilustrador de moda y diseñador gráfico Pierre - Louis Mascia. La colección cápsula O/I 2016 de 15 prendas para hombre y 15 para mujer fusiona el dominio de la sastrería de Herno y visión estética de Mascia. Patchwork con antiguos estampados de tartán, camuflaje y rayas de pijama, alfombras antiguas y mándala combinado con materiales impermeables y resistentes al viento para crear tops acolchados perfectamente ajustados, chaquetas de inspiración militar y abrigos reversibles.
www.herno.it 


BUTTS AND SHOULDERS
SLOW FASHION

La marca holandesa Butts and Shoulders, nombrado así por las mejores partes del cuero, fue lanzada hace dos años y crea productos únicos elaborados en cuero curtido natural, como bolsos de viaje, delantales y fundas para el teléfono. Sus botas ‘Butts and Shoulders’, hechas a mano con un método de elaboración clásico y duradero conocido como ‘Goodyear Welted’ , son producidas en Portugal sin uso de productos químicos. Cada par contiene un número: el primer ciclo de producción está limitado a tan sólo 100 pares.
www.buttsandshoulders.com

MOON BERLIN  
UN NUEVO TIPO DE CALIDEZ

La Marca MOON Berlin ganó reconocimiento internacional con su iluminación portátil en 2011. Más recientemente, en enero de 2016, lanzaron su nuevo producto: el abrigo calentado por electricidad. Preciosos tejidos de cachemir muy suave son bordados con elementos calefactores de alta tecnología desarrollados por la famosa empresa de innovación textil Forster Rohner. Los abrigos están disponibles en varios colores y estilos clásicos.
www.moonberlin.com

SCOTT CAMPBELL X BERLUTI
BOTAS CLÁSICAS, TATTOED

El icónico zapatero se ha unido con el artista de tatuajes estrella para una colaboración exclusiva lanzada durante la Semana de la Moda para hombre en París para la temporada A/W 2016. Las chaquetas y bolsos clásicos de Berluti ahora vienen adornados con tatuajes geométricos y tribales de Scott Campbell. La colaboración no termina allí; el artista ha creado un exclusivo catálogo de tatuajes para los clientes de Berluti que deseen hacer un pedido especial.
www.berluti.com

ORTA X MAVI
FEATHER LINE

[bookmark: _GoBack]El productor de denim pionero Orta se ha asociado a Mavi, innovador en diseño de denim, para lanzar la línea adicional más nueva a Mavi Gold Line, “Feather”. La colección usa un exclusivo material creado por Orta con un único acabado Alchemy que lo deja extremadamente suave, superfino y muy ligero, ofreciendo gran libertad de movimiento. El Director General Ajunto Ebru Debbag explicó que Orta “tenía como objetivo sintonizar con el deseo cultural de “ligereza”, que es la definición actualizada de “lujo””.
www.ortaanadolu.com 

COACH
FELIZ 75º ANIVERSARIO 

La compañía americana de productos de cuero Coach celebra su 75º aniversario este año. Fundada en 1941, la marca ganó reconocimiento inmediato por sus maletas atemporales. Actualmente la casa propone una amplia gama de accesorios, además de u ready-to-wear tanto para hombre como para mujer. Para celebrar su aniversario, la casa mostró dos colecciones cápsula en la icónica tienda parisina Colette: una línea de moda con influencias nativas americanas y una gama de bolsos vintage desde los 70 hasta los 90.
www.coach.com


TSVETNOY STOPS OWN BUY
CAMBIO DE ESTRATEGIA

Tsvetnoy Central Market abrió en Moscú en 2010. Sobre siete plantas, los grandes almacenes ofrecen varias categorías de producto desde muebles y moda hasta gastronomía y libros. La cuarta planta, con marcas como A.P.C., McQ by Alexander McQueen, Carven, Alexander Wang, Jil Sander Navy y No. 21, fue un destino para sofisticados clientes hasta hace poco. A partir de finales de 2015, el equipo de compras ha sido instruido para dejar de comprar marcas premium. Rose Group, el desarrollador y manager de Tsvetnoy, se plantea alquilar la 4ª planta a un minorista y actualmente está buscando un arrendatario.
www.tsvetnoy.com/en/ 


ROY ROGERS X SCOTT SCHUMAN
AMBIENTE DE LOS 70

Scott Schuman, el icónico fotógrafo de street stle mejor conocido como The Sartorialist, y la marca italiana Roy Roger's se han asociado para producir colecciones colaborativas para O/I 2016-17 y P/V 2017. Su primera colección cápsula incluye jeans de cintura alta, camisas, prendas de punto ajustadas y prendas exteriores en cachemir y ate. El espíritu de los 70 resplandece a través de los cuello, piernas acampanadas y colores y estampados, aunque las siluetas ajustadas son innegablemente modernas.
www.royrogers.it

Bomärke
TRADITIONES SUECAS

Inspirado en el traje historico de los peones suecos, Mikael Lindqvist ha fundado la marca de abrigos impermeables Bomärke a finales de 2013. El logo y nombre de la marca se refieren a “Bomärke”, una “marca de la casa” usada por las familias de clase trabajadora para marcar sus propiedades en la Edad Media. Chaquetas durables al estilo de pescador profesional, las prendas unisex son elaboradas para el entorno urbano, producidas en Europa y disponibles en tallas desde XXS hasta XL y en cinco opciones de color. Siendo ya un éxito en Suecia, la marca se está expandiendo en otros mercados europeos, centrándose en Alemania.
www.bomarke.com 

SOORTY
TECNOLOGÍA ZUMBA

Desde 1970, el productor de denim Soorty ha sido reconocido por su autenticidad e innovación combinado con incomparable conocimiento industrial. Para celebrar su 40º aniversario, Soorty ha desarrollado una nueva tecnología, Zumba, que cumple con las exigencias del consumidor de encajar como una segunda piel. Con un encogimiento reducido y una recuperación mejorada, el denim Zumba bi-stretch ofrece una sensación de confort y una silueta perfecta sin el típico encogimiento y problemas de inestabilidad – otro hito en la historia de los jeans.
www.soorty.com 


REPLAY
REPLICA SCATTO 1972

Mirando los archivos de un taller artesanal especializado en botas de fútbol personalizadas, el equipo de diseño de Replay ha dado con “Scatto”, un zapato deportivo profesional de principios de los 70, y ha decidido reinventarlo fusionándolo con moda mientras mantiene su funcionalidad. El resultado: un zapato híbrido, encarnando un estilo retro-deportivo con una actitud contemporánea. Producido en varios materiales desde ante y piel hasta lycra y materiales mixtos, viene en una paleta desde pasteles hasta verde neón, iridiscente y colores metálicos.
www.replayjeans.com  



TOMMY HILFIGER
BY GIGI HADID

La supermodelo e influencer Gigi Hadid lanzará su primera colección cápsula – incluyendo apparel, footwear, accesorios y fragancias – en colaboración con Tommy Hilfiger. La línea homenajeará “the iconic Tommy lifestyle”, tal y como la modelo, que ha sido fan de la marca toda su vida, la interpreta. Promete una estética hippie, chic, sporty streetwear y un tanto masculina. Hilfiger se refiere a Hadid como “la definición de “Tommy Girls” – Segura de sí misma, sencilla y cool”. La colección llegará a las tiendas de todo el mundo en otoño 2016, con exclusivos eventos de lanzamiento en mercados clave.
www.tommy.com 


ANDRÉ COURRÈGES 
RECUERDO DE UN GRAN TALENTO

El 7 de enero murió el revolucionario diseñador francés André Courrèges tras una larga lucha contra Parkinson. Lanzó su Maison de Couture en 1961 y se hizo famoso por su estilo futurista, representado por la colección Space Age en 1964. Con sus formas simplificadas, abundancia de colores metálicos y nuevos materiales, sus diseños cambiaron radicalmente el concepto de la costura, convirtiendo a Courrèges en un nombre icónico en la historia de la moda francesa. La Casa de Courrèges es actualmente dirigida por los directores creativos Sébastien Meyer y Arnaud Vaillant, y sus colecciones no pueden dejarse de ver.
http://www.courreges.com 



