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ISKO 
DENIM DESIGN AWARD

ISKO I-SKOOL™, el proyecto educativo dirigido por el productor de denim líder ISKO, ha lanzado la nueva edición de su Denim Design Award en el trade show CIFF en Copenhague. Estudiantes de las principales escuelas de moda del mundo, como UAL (GB), Polimoda (Italia), ESMOD Munich (Alemania) y FIDM (EE.UU.) desarrollaron diseños en relación a tres temas principales: Renovated Denim Icon, Athleisure y Jool – un nuevo material de ISKO que combina denim y lana. El jurado incluía miembros de la plataforma Vogue Talents, haciendo del premio un gran evento para jóvenes diseñadores. http://www.isko.com.tr

NOBIS 
ABRAZANDO LOS ELEMENTOS

La marca canadiense de outerwear de lujo nobis celebró el lanzamiento de su 10th Anniversary Collection durante la Pitti Uomo. La combinación de moda con funcionalidad característica de la marca que crea prendas para los cada vez más cambiantes inviernos, llegó a la vida a través de una multitud de fuentes sensoriales. Los visitantes fueron invitados a “abrazar los elementos” a través de vídeo, instalaciones de audio y experiencias táctiles, destacando otra vez la posición de nobis al frente de la tecnología, innovación y creatividad.                                                                       http://www.nobis.ca

BIRKENSTOCK
GAMA DE NUEVO ESTILO 

Birkenstock, reconocido por sus sandalias, ha expandido su oferta con 430 nuevos modelos – incluyendo botas por los tobillos y zapatos brogue – manteniendo su suela de corcho y latex. Ahora uno puede disfrutar del confort de Birkenstock hasta en la nieve. Plumas refinadas son combinadas con textiles de alta calidad, y las suelas antideslizantes de EVA ofrecen el mejor agarre en condiciones de heladas. Para fans del diseño original de Birkenstock, la sandalia icónica ha sido reinventada de manera inteligente como bota de invierno. La colección ha disfrutado de un tremendo éxito con compradores internacionales en los tradeshows GDS y MICAM.           
www.birkenstockusa.com 
BOSSA
LA CONFIDENTIAL

En enero Bossa Denim abrió su primer showroom en la costa oeste en Los Ángeles. En el evento de lanzamiento la mente creativa Piero Türk presentó la colección Primavera/Verano 2017 y compartió algunas inspiraciones. LA nueva colección se centra en 3 temas: “Somebody To Love” (70s hippy chic), “Life Is A Journey” (Athleisure, materiales hi-tech con control de la temperatura y propiedades antibacteriales) y “Re-Set” (sostenibilidad). LA última es también un poco de la colección eco de Bossa, la cual utiliza algodón orgánico, BCI y reciclado además de teñidos, químicos y acabados ecológicos.
www.bossa.com 

BOXFRESH
AHORA CON PENTLAND
 
Para O/I 2016, la marca británica Boxfresh será distribuida en Alemania, Austria y Suiza por Pentland, la compañía internacional que tiene la licencia global de Lacoste Chaussures y Ted Baker footwear, entre otras. Boxfresh cuenta casi con 30 años al frente del streetwear británico; su colección O/I 2016 está inspirada en texturas, arquitectura y gente en ciudades contemporáneas. Comprendiendo tres subcolecciones – “Sports Hybrid”, “Casual Hybrid y “Utility Hybrid” – satisface las demandas del mercado deportivo y casual.
www.boxfresh.com

MUSTANG
SUAVE Y PERFECTO

“El denim ha llegado a su zona de confort”, - cree el equipo creativo detrás de Mustang jeans. Por esta razón, su colección O/I 2016 se centra en materiales suaves de gran calidad tanto para hombre como para mujer, mientras que presentan nuevas siluetas, como pantalones estrechos de cintura alta y monos en denim de estilo worker para mujer y pantalones pitillo para hombre. Los efectos de lavado en gris y azul y materiales en denim con acabados en franela hacen de la oferta de menswear incluso más refrescante. 
www.mustang.de 

MC2 ST. BARTH
PARKA ‘VOYAGER’

MC2 St. Barth, internacionalmente reconocido por su ropa de baño, ha decidido explorar otros lados de la costa, así como de la vida urbana. Junto con su diseñador legendario Olmes Carretti - de Henry Lloyd, Best Company y Devold – han desarrollado una chaqueta sportswear destinada a convertirse en un icono: la parka “Voyager”. Inspirada en el mundo de la vela, esta chaqueta es repelente al agua y resistente al viento, y lleva incorporado una capucha que mantiene la temperatura, bolsillos extra-grandes e inserciones de poliuretano para mejorar la protección, tanto en el mar como en la ciudad.
www.mc2saintbarth.com

SAKS FIFTH AVENUE
APERTURAS EN TORONTO 

Hudson’s Bay Company ha abierto la primera tienda Saks Fifth Avenue en Canadá, en Eaton Square en Toronto. Una segunda ubicación en Sherway Gardens (Greater Toronto) fue inaugurada unos días más tarde. Estas aperturas corresponden a los planes de expansión de Hudson’s Bay Company: en 2015 entró en el mercado europeo con la adquisición de GALERIA Kaufhof, incluyendo uno de los grandes almacenes líderes en Alemania, Kaufhof, el minorista alemán de prendas deportivas Sportarena, y los grandes almacenes de Bélgica, Galeria Inno.
www.hbc.com 

CHRISTOPHER SHANNON
LANZAMIENTO DE NORTH QUARTER

[bookmark: _GoBack]El conocido diseñador británico Christopher Shannon, elogiado por sus colecciones contemporáneas de inspiración streetwear y su versatilidad (fue uno de los 3 diseñadores en crear los trajes de los bailarines en la Ceremonia Olímpica de 2012), ha lanzado un nuevo proyecto de sportswear con enfoque tecnológico: North Quarter. La colección de 50 prendas, incluyendo chaquetas, prendas de punto, suéteres, jerséis y pantalones de jogging confeccionados con algodones, neopreno y construcciones de soft-shell debutará para O/I 2016 y será distribuida por el showroom basado en Londres Zone Two, que también distribuye marcas como Eastpak, Scotch & Soda y Samsoe & Samsoe.
www.northquarterclothing.com 

PARIS FASHION WEEK
MENOS COMPRADORES JAPONESES

Siguiendo los ataques de noviembre 2015, la Paris Fashion Week ha experimentado una caída en el número de compradores japoneses que asistieron a los trade shows y showrooms. Algunos minoristas líderes, como BEAMS y Abahouse International, decidieron no enviar a sus equipos de compras a París, centrándose en sus respectivas colecciones propias y en marcas que podían verse y ser compradas en otros sitios. No está todavía claro lo que significará este cambio en la geografía global de los eventos de moda. WeAr hará un seguimiento de la situación y ofrecerá una actualización en su próximo número.

SHOW TOWN • EASTIME
BEIJING TRADE SHOW

En marzo, China verá el lanzamiento de un nuevo trade show de moda. Show Town • Eastime es una plataforma mayorista que presentará más de 70 marcas de apparel y lifestile internacionales y locales durante la Mercedes-Benz China International Fashion Week en D’Park, Beijin Fashion Design Plaza. El evento es organizado por Beijing Yongjing Investment Company, que gestiona la distribución de varias marcas globales, como Badgley Mischka y Agatha Paris, y posee numerosas tiendas multi-marca en todo el país.

LACOSTE
NUEVO L.12.12

Para O/I 2016, Lacoste ha lanzado una nueva versión de corte medio del zapato ‘L.12.12’. Su diseño limpio y minimalista refleja la perfección de la marca. Líneas simples y exquisitas, y su suela de construcción apta para la pista son referencias a los orígenes del tenis de ‘L.12.12’. Mientras que el forro en piqué hace referencia al primer diseño del polo de René Lacoste. El zapato viene en cinco colores sinónimo de Lacoste: rojo, blanco, azul, verde, gris y negro.
www.lacoste.com 

SIWY
EXPERIENCIA SIN COSTURAS

Para la próxima temporada, la compañía basada en LA Siwy introduce una gama de nuevas siluetas ajustadas centradas en la libertad de movimiento y funcionalidad. Uno de los estilos clave de la gama O/I 2016 es “Felicity”, unos jeans sin costuras laterales que realmente se siente como una segunda piel. De extrema suavidad, permiten una flexibilidad de 360º mientras ofrecen un aspecto pulido, chic y refinado. Otra nueva característica incluye un pantalón de pierna ancha por los tobillos. “Catherine”, este modelo relajado de estilo lounge va un paso más allá.
www.siwydenim.com  
