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MARCAS RESPALDADAS POR CELEBRIDADES: ¿UN REFUGIO SEGURO?


Shamin Vogel

QUE LAS MARCAS UTILICEN ESTRELLAS PARA INCREMENTAR SU NOTORIEDAD NO ES NADA NUEVO. ESTA HERRAMIENTA DE MARKETING ESTÁ GANANDO INCLUSO MÁS INFLUENCIA EN NUESTRA ERA DE REDES SOCIALES. PERO, ¿LAS COLECCIONES RESPALDADAS POR CELEBRIDADES SON UNA ELECCIÓN SEGURA PARA MINORISTAS EN ESTOS TIEMPOS REVUELTOS?

La modelo e influencer Gigi Hadid está desarrollando una colección cápsula para Tommy Hilfiger, Guess ha anunciado una colaboración con el rapper A$AP Rocky, y la colección para M&S de Alexa Chung llegará a las tiendas en abril de 2016: las colecciones respaldadas por celebridades son cada vez más numerosas.

Evelyn Hammerström de Jades – una tienda famosa por escoger colecciones de celebridades con grandes ventas – explica: “Nuestro cliente da mucha importancia al factor de alta moda. Si una marca es combinada con un nombre conocido, la probabilidad de unas buenas ventas es muy elevada”. 

Tanto Jades como los grandes almacenes Selfridges están de acuerdo en que el éxito de una marca de una celebridad depende actualmente en su alcance en las redes sociales. Un ejemplo reciente es la colección YEEZY de Kanye West y adidas: los asequibles modelos se agotaron a los pocos días de salir a la venta en Selfridges. Teniendo en cuenta que Mr West cuenta con 1.8 millones de seguidores en Twitter y su mujer Kim Kardashian, 60 millones de suscriptores en Instagram, no es de extrañar que el producto obtenga un estatus de must-have inmediatamente.

Algo similar sucedió cuando Pharrell Williams anunció su colaboración con G-Star, en pocas horas su post obtuvo más de 40 mil “likes”. Este reconocimiento eleva el nombre de la marca y ayuda a que los minoristas la vendan bien.

Nordstrom lo reconoce: aparte de establecerse como socio por elección de marcas existentes de celebridad, como la colección SJP Collection de Sarah Jessica Parker, recientemente lanzó una colaboración de un año de duración entre su marca Chelsea28 y el icono del estilo Olivia Palermo, destacando: “Sabemos que nuestros clientes se fijan en ella para inspirarse”.

[bookmark: _GoBack]Por último, una persona en representación de Selfridges comenta que el éxito de una colección depende de su originalidad y calidad. Hammerström explica: “Autenticidad, un perfil de alta moda y potencial de ventas son factores decisivos”. Ella se refiere al impresionante resultado en ventas de las marcas de celebridades, como Victoria Beckham; Elizabeth & James; William Rast, fundado por Justin Timberlake; y Stella McCartney. Sus historias de éxito muestran como una marca bien gestionada, en combinación con el respaldo de una celebrdad que cuenta con el poder de influenciar a millones, cuenta con un atractivo comercial y es una opción estable donde protegerse en tiempos más difíciles.


