WOMENSWEAR MARCAS PARA MIRAR
SHAO YEN

El diseñador taiwanés Shao Yen Chen aporta una gran educación y experiencia con su propia marca de moda para mujer, SHAO YEN. Tras graduarse en Central Saint Martins en Gran Bretaña con una licenciatura y un máster en prendas de punto, Chen trabajó en prestigiosas casas de moda incluyendo Hussein Chalayan y Alexander McQueen antes de fundar su propia línea en 2010. Desde entonces, su talento ha sido reconocido por varios medios de comunicación y premios, como Power 10 by Vogue Taiwan y Hot 100 in the Red Pages (Gran Bretaña). Además de ser muy llevables, los diseños de Chen incorporan estructuras poco convencionales, convirtiendo a la marca en una de las favoritas de Bjork y Jessie J. La marca se puede encontrar actualmente en One Fifteen, una tienda de gama alta de Taipei; el reconocimiento de otras compañías, incluyendo la plataforma en The Bright Yong Things dentro de Selfridges y Exclusive Pop Up Store en Nueva York de Nicola Formichetti, está solidificando el camino de SHAO YEN hacia el éxito.
www.shao-yen.com 
YI CONCEPT

Yi Concept crea colecciones consiguiendo el perfecto equilibrio entre Oriente y Occidente, con el uso de una fusión de diseño oriental tradicional y estética moderna. Fundada en 2012, la marca ha crecido rápidamente, abriendo su primera tienda insignia en 2014 y actualmente cuenta con 10 tiendas en toda China, incluyendo Beijing y Shanghai. Dirigido por Angelo Katsapis (anterior diseñador de Armani Privé), un grupo de diseñadores internacionales produce prendas para una mujer independiente, inteligente y sofisticada. Cada temporada, el punto de partida es una dinastía histórica china, cuyo estilo es una mezcla de una estética moderna distintiva. La colección O/I 2016 es una combinación de sastrería relajada, sobreposiciones delicadas y bordados intrincados. La marca se está expandiendo internacionalmente a través de trade shows como Who’s Next.
http://www.yiconcept.com
TATTOO SWEATERS
Lanzada en Moscú y en Kiev hace tan solo un año, Tattoo Sweaters tuvo gran éxito de manera inmediata: su colección fue escogida por el icónico concept store parisino Collette y se agotó en cuestión de semanas. La combinación de diseños fáciles y llevables, como suéteres, t-shirts, ropa interior de algodón y casual wear, precios competitivos y una estética competitiva constituyen las USP de la marca. La filosofía de la marca considera la ropa como una segunda piel: las asombrosas e intrincadas impresiones son diseñadas por algunos de los artistas de tatuajes más importantes del mundo, como Ien Levine, y estratégicamente posicionado en los puntos de las prendas donde los tatuajes reales se hubieran ubicado: en los brazos, en el trasero, en la nuca. Tattoo Sweaters muestra en Who’s Next y ya ha llamado la atención de minoristas internacionales importantes, incluyendo Gago y Harvey Nichols Hong Kong.
www.tattoosweaters.com 

