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Die Premium-Jeansmarke True Religion, die vor allem für ihr Branding, ihre dicken Nähte und ihr lächelndes Buddha-Logo bekannt ist, erfindet sich „durch Innovation und den Einsatz vieler Details“ gerade neu. Dabei bleiben die allseits beliebten „unverwechselbaren Produktdetails“ erhalten, wie die Leiterin der Produktabteilung Rosella Giuliani in einem Interview WeAr verriet. Außerdem „wollen wir eine Brand für alle sein, für die Denim an erster Stelle steht.“ Tatsächlich orientieren sich alle neu kreierten Produkte am indigoblauen Stoff: Hemden, Röcke, Kleider, Jacken usw. – zudem experimentiert die Brand mit Strickkreationen. Im vergangenen Monat präsentierte das Label seine neue Taschenkollektion, die zusammen mit Gürteln und einer Unterwäschelinie für Herren das Denim-Angebot ergänzt. „Wir wollen, dass die Marke Spaß macht, ohne uns dabei selbst zu ernst zu nehmen“, sagt Giuliani.
True Religion ist darauf bedacht, Kunst und Handwerk in die Modelle einfließen zu lassen, den Vintage-Trend aufzugreifen, und natürlich den „Bohemian Spirit“, das Kernkonzept der Marke, durch dekorative Elemente und Besätze weiterleben zu lassen. Zu den neuen Jeans-Fits gehört auch „Jenny“ – ein Curvy-Fit für Damen, figurschmeichelnd und sexy. Die neuen athletischen Passformen bei den Männern wurden speziell für sportliche Figurtypen konzipiert.
Welche Produkte von True Religion sollte man laut Giuliani anbieten? Die beste Option seien Basic Jeans – die fühlen sich toll an, haben eine gute Passform und hochwertige Materialien – kombiniert mit ausgefalleneren, ikonischen Modellen von True Religion. Dieser Produktmix weckt garantiert das Interesse der Kunden und ist in vielen True-Religion-Läden eine Bestseller-Kombi.
www.truereligion.com 

