
观摩男装品牌

BRAND WHO

在伊斯坦布成立，始建于2012年的品牌Brand Who，受该历史名城及其大都会千变万化的氛围启发，创造摩登城市风格且容易配搭的款式，专为对周遭环境敏感而又视服饰为沟通方式的自信客户而设。每个季度，系列都会推出数量庞大的固定休闲单品，如各式各样的T恤、卫衣、针织衫、套头风衣，以及宽松慵懒的牛仔裤。此外，令人叹为观止的几何图案也有亮相，为系列增添酷范。得益于土耳其一些最好的生产配备，品牌因而能为消费者提供更具竞争力的产品：印图T恤批发价约在17-20欧元，针织服定价37-50欧元，牛仔裤45-55欧元，外衣则定在110-150欧元之间。Brand Who现已在土耳其、黎巴嫩、塞浦路斯、希腊拥有50多个零售点。从2017春夏系列开始计划向国际扩张，在巴黎发布其系列。 

 www.brandwho.com 


MUNSOO KWON

韩国设计师Munsoo Kwon在三藩市求学，并在纽约投身工作，效力诸如Helmut Lang、Thom Browne、Yigal Azrouël等高端时尚殿堂，2011年推出个人同名品牌。他的系列围绕简洁裁剪的现代廓型，既实际又独特。超合身的版型跟与众不同的细节构成Kwon对服装的专注和兴趣。例如，与其使用商标，他宁可在衣服背后裁切标志性开叉，或在恤衫嵌上独一无二的口袋，营造连贯而又易于识别的品牌信息。2016秋冬系列，灵感源自韩国流行音乐的复兴，韩国风尤其浓厚，仍然沿用他那招牌式同系配色色彩选择。然而，最近设计师也开始实验性地尝试使用更多对比色调。Munsoo Kwon目前在亚洲的Hypebeast Store、Twist、Spring Gem，以及加拿大J2 Clothing有售。

www.munsookwon.com

COTTWEILER

[bookmark: _GoBack]本年度的城中热话，要数同时获得LVMH跟Woolmark 2016年度大奖提名，以概念为主导的英国品牌Cottweiler。幕后设计师Ben Cottrell和Matt Dainty擅长从体育运动及青年亚文化中摄取灵感，设计毫不造作的当代系列。他们对简洁线条、实用主义、街头浪子审美观的倾爱，已经感染了一众创意人士，连音乐家Skepta与FKA Twig（后者在现场演出时还穿上了品牌的设计服饰），世界上最有先见之明的店铺，包括Joyce、Opening Ceremony、Nordstrom、Slam Jam等等，也是他们的粉丝。除了季度服装系列，Cottweiler还为伦敦当代艺术中心和慕尼黑艺术馆编导电影和设计布展设施。其2016秋冬系列，基于近未来的“后数字时代农业社会”概念而生，以一系列高科技和有机面料为特征，进一步开拓运动装的创意潜能。

www.cottweiler.com 


