
Conny Stoeckl，Pentland品牌集团Lacoste鞋履业务市场营销总管  

我想对业界说：勇敢一点，相信你所做的，严格筛选经销商，并多点了解你的消费者！我想对零售商说：要再勇敢些，相信你正在做的事情，不要再唯利是图，真切可靠点！我想对消费者说：买少一点，买更好（质量）的，买原创，少买垃圾！

Thomas Wirth，Replay德国公司CEO

我希望时尚界能变得更好。虽然有点伤心，这听上去就如乌托邦的空论思想，但这本应是我们所有人，从供应链到产业和消费者，都应该在现实中共同拥护的目标。因此，如果我有超能力，我会立即改变工作与支付条件，同时，呼吁有意识、有远见的消费，并最终改变我们的购买习惯。

Joseph Keefer，Earnest Sewn创意总监

我想让时尚慢下来，让设计师跟消费者能更长时间的享受一个设计、系列、概念，而不是很快的转迅即逝。时尚应该是愉悦的，而不是追捧的。

André Berger，Handstich总经理

如果我有能力，我只希望改变一样东西，时机。我们应该把重点放在如何以正确的产品，以恰当的时机和剂量注入市场。如果消费者感觉有这样的需求，买新东西便有理由，产生足够的兴趣，那么我们全都能避免大减价、促销商品、令消费者厌烦。

Luca Berti，Crocker创意总监
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