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WeAr 征询各时尚大咖：“如果有东西能够改变服装产业并使之变得更美好，这会是什么？”

Jason Denham，Denham创办人兼首席总裁

事业要不断进步才会蒸蒸日上。看到设计师品牌和秀台系列与快时尚竞争，开始直接面对市场，我觉得挺好。Denham也在做相同的事情，四月，将会直接向市场推出下一代Denim Concept，为经销商准备好产品。我们产业最美好的地方，便是没有任何规则。唯一的问题是，我们准备好打破常规了吗？

Dietmar Axt，Mustang集团CEO 

终端消费者对一件衣服应该值多少钱这种基本认知绝对有必要再加强。如今有一种悖论，T恤可能比早上路边卖的咖啡还便宜。是这样吗？以质量为中心的供应链，它会有自身的价格，然而，这也不代表商品价格需要定在很高的级别上。

Michael Buckley，Differential品牌集团CEO

希望时尚界“快速”的一面能够慢下来，我们便可重新关注恒久价值及具有投资意义的单品，超越季度的制约。如果能凌驾只惜“当下”的社交媒体热，我们便可沉浸在永恒的细节中，设计师细腻而公开的创作才会因其优质和质感更源远流长。 

Mario Boselli，意大利时装商会荣誉主席

时尚界整个运作系统就是全球化象征。时尚具有国际性，服装是人们必不可少的需求。如何改善该系统？意大利时尚是美的缩影，出品独具匠心，现在要再增加可持续发展，意味着要对生态和环境负责。无论是大规模生产、还是高端定制、或者小品牌，服装业必须尊重环保人道的规则。

Judith Dommermuth，Juvia创办人兼创意总监

如果我能够改变时尚界某样东西，那我肯定会改掉目前的货期惯例。品牌首批春夏单品必须在十二月初发货到店，这时候没有人想穿夏天的衣服。等到五月，夏天还没开始，这批服装便开始降价。听上去也觉得疯狂。因此，既然不可能改变天气，我宁愿改变货期。 

Federica Fusco，FGF Industry S.p.A.总经理
我觉得目前时尚产业又再一次失去了自我。最近这些年，很多品牌把系列移到国外生产。如果他们把生产搬回自己国家，那么我相信业界便能找回自己的身份。

Robin Chretien，Robin’s Jean创办人及设计师

Robin’s Jean自2005年以来便通过在美国本土生产制造牛仔裤而试图令服装业变得更好。这不但减少了我们的碳足迹，也为美国创造就业。希望更多（美国）品牌在不久的将来也会选择“美国制造”的路线。

Giulio Colombo，Colmar首席行政官 
 
我想在当季及减价促销之间寻求更好的价位平衡。零售销货期应该变长点，消费者不应该过分重视降价期。如此一来，整个服装系统都能受益。

Enrico Moretti Polegato，Diadora总裁及CEO

我希望原创性跟自我标识能重新回到舞台中心。如今，时尚似乎变得很爱现，就是某人或某些让人渴望的东西。而且为了显“酷”或“前卫”，人们，甚至品牌都随时准备好抛弃自我。我相信要“酷”，首先第一步就是要做自己。希望时尚界能多重视这方面。

Andrea Canè，Woolrich欧洲公司创意总监

我认为服装产业要改变的一样东西，应该是目前的欧洲零售销售日程：服装零售季需要根据气候季节和真正的购买习惯而重整。 

Lando Simonetti，La Martina创办人

我们所称的“时尚”，现在已经变成其他不同的东西。如今的市场拥有更多选择，产品总体质量也非常高。因此，消费者会选择购买在一定程度上能共享其对人生与道德愿景的品牌。服装产业需要在价值方面下功夫，通过针对消费者真正而深层所需的坚定承诺，打造品牌与销售策略。这可以是可持续发展、诚信或保健，但必须是能够定义我们身份与未来的价值观。

Prof. Dilys Williams，UAL伦敦时尚学院可持续发展服装中心总裁 

…视每件衣服为艺术品，传家宝，被珍视、被小心维护、被爱、被穿、被分享。其细节可反映其创造者，其根源，其意义。它无形的元素也应当跟它的实际面，如技术含量和面料得到相同的重视。这不是指时尚将会停滞、变老、失去新奇，而是意味着时尚的当今形态，其展现方式，有时可混杂新事物，其他则被小心翼翼地保存，或流传下去，从不丢弃或被低估。
 
 

