
亲爱的读者：

今日在时尚界发生的事情，可能甚至不能跟最近发生过的相提并论。举一个现在很普通但对很多人来说，10年前想都没想过能这样的购物案例：X小姐看中两款夏天穿的上衣，正纠结应该选哪个；经过造型顾问对她身材的评估和鼓励，她最终下定决心，从离她家500英里之远的店铺（因为这家店提供最划算的标价）购买这件衣服；在这过程中，没有任何人工涉及的沟通，没有任何语言交流，因为X小姐是在等飞机时用平板电脑下单的。 

我们现在遇到的挑战是多维度的。红砖石瓦的实体店正受到新世界的冲击，消费者再也不想跟真人交流，除非通过他们的移动设备；店铺解决这种问题的措施便是引进各种手机应用、自助支付终端、还有其他我们在特别报道中会提及的全渠道方式。电商要立足变革的前线，也感觉压力山大；在本期，我们对话世界十大网上零售运营商，探究他们对未来的看法。他们反馈了一个非常强势的信息：网上零售只是在婴孩期，机遇还是有，只是不可数且不可预知而已。

单抱怨当代世界的变迁和挑战似乎起不了什么作用，作为产业的我们，必须想办法，不仅要吸引消费者投其所好，也要教育他们。WeAr询问时尚界领头CEO，业界要怎样改变，才会变好。仔细读读他们的回答，可能你会从中得益。 

人们在店铺前排队买东西的日子已经一去不复返，等等，这是真的吗？很多实体店铺正重修整改：他们越来越关注特定的每一个消费群，结合购物与活动，可能是音乐、艺术、座谈或其他任何形式，尽可能的吸引正确的消费群体。 

男装以前所未有的速度发展：各大商场正大肆扩张他们的男装部以适应并服务该需求。店内增设理发店、咖啡厅和电子产品似乎都是增加男装零售收入的好方法。

快时尚的份额可能在增长，但消费者对商品价值的意识也在提高。他们要求更好的、更可持续发展的商品。能为他们提供品牌人道与环境影响的数码平台应运而生。这些平台也因此有能力促进购买决定。仔细研究这些应用，或者能帮助您吸引更多有良知的顾客到店里购物。我们对这方面一些主要应用的评论可以帮上忙。

现在正是创新、发挥创意、作大胆的决定适应变化时势的时候，所有事情都是有可能的。 

我们在WeAr也会不断努力为您提供发掘新品牌并与之取得联系的新方法，您甚至不需要离开自己的办公桌：下一期WeAr Select Digital数码特刊将于2016年9月发行，再一次，将会覆盖对您的履历有帮助的新主意和品牌。

不要忘记，我们在这会给予您支持，也希望本期内容能帮助您在复杂多变、充满挑战刺激的当代时尚领地里明灯指路。 

如往常般，我们不但献上最真挚的祝福，也祝愿商祺。

Jana Melkumova-Reynolds及Shamin Vogel
[bookmark: _GoBack]编辑

