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Boxfresh: Urban Fusion

Der Markenname Boxfresh ist inspiriert von Schuhen, die gerade aus ihrer Schachtel genommen wurden – „fresh out of the box“. Das Label wurde 1989 in London ins Leben gerufen und steht seither für Kreativität, Innovation und urbane Inspiration. Unter dem Dach der Pentland Group, deren renommiertes Portfolio einige der weltbesten Sport-, Outdoor- und Modelabels umfasst, konnte Boxfresh wachsen und sich fokussieren. Die gesamte Bekleidungsproduktion der Marke wurde eingestellt und man konzentriert sich heute ausschließlich auf Schuhmode für Herren: eine mutige und zukunftsweisende Strategie, da Schuhdesign immer Boxfreshs größte Stärke war.
Schuhe von Boxfresh überzeugen mit einzigartigem Design für den urbanen, modernen Mann und erzeugen durch den Einsatz von unverwechselbarer, schlichter Detailarbeit eine subtile und feine Ästhetik. 
Das Motto der kommenden Saisons lautet „Fusion“, eine Hommage an die Wurzeln des Labels: Die Boxfresh-Gründer begannen ihre modische Laufbahn auf dem berühmten Camden Market in London, wo sie Vintage-T-Shirts mit ausgefallenen neuen Prints verkauften und schon damals alt und neu kombinierten. Die nächsten Kollektionen – für Sommer sowie für den kommenden Winter – drehen sich rund um dieses Fusion-Konzept mit überraschenden Kreationen. Inspiriert wird die Boxfresh-Linie von einer sich ständig verändernden Stadt, wobei sich die Footwear immer neu erfindet, um frisch und relevant zu bleiben.

Die Kollektion wird international vertrieben, der Schwerpunkt liegt jedoch auf der DACH-Region (Deutschland, Österreich, Schweiz). Dort wird der Verkauf von Robert Stöckl und seinem Team geleitet, das bereits die Distribution von Lacoste Footwear auf diesem Markt erfolgreich handhabt. Mit Kreativität und großen Accounts wie Bartu, Sutor, Görtz und Potthoff als Kundenbasis steht Boxfresh einer vielversprechenden Zukunft nichts im Wege.
www.boxfresh.com 

