
DIFFERENTIAL BRANDS GROUP

Damit eine Brand das nächste Level erreichen kann, braucht es ein gutes Management und finanzielle Ressourcen. Die Differential Brands Group (DBG) unter der Leitung von CEO Michael Buckley ist ein Beispiel dafür, wie Labels mit dem richtigen Partner wachsen können. 

Buckley ist ein erfahrener Branchenprofi, der mit dem Aufbau des US-Markts für Diesel zum ersten Mal von sich reden machte. Anschließend trieb er die Expansion von True Religion und Ben Sherman voran, bevor er sich zur Zusammenarbeit mit DBG entschied. Dort begann er damit, der Hemdenlinie Robert Graham zu internationaler Präsenz zu verhelfen – die Gewinne stiegen beträchtlich. Danach fügte er Hudson, damals noch unter dem Namen Joe’s Jeans, zum DBG-Portfolio hinzu und machte beide Labels wieder unabhängig.

Jetzt pusht er die globale Expansion von Hudson und arbeitet eng mit dem vielgepriesenen Gründer der Brand Peter Kim zusammen. „Am liebsten akquiriere ich Marken, bei denen der Gründer im Unternehmen geblieben ist, sodass Herz und Seele der Firma intakt bleiben“, sagt Buckley. „Nur als Team können wir den Erfolg erzielen, den wir uns wünschen.“

Buckleys Mission ist es, eine Plattform für Premiummarken mit internationalem Expansionspotenzial zu gründen, ähnlich wie LVMH. Weitere Zukäufe sind zu erwarten. Kluge Investoren und eine großartige Management-Umgebung wie bei DBG sind eine zuverlässige Möglichkeit für Labels, sich gegen die Herausforderungen von heute zu wappnen.
 
www.differentialbrandsgroup.com 

