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Para llevar una marca al estrellato se necesita consejos de gestión y dirección, además de recursos financieros. Differential Brands Group (DBG), dirigida por el CEO Michael Buckley, es un gran ejemplo de cómo las marcas pueden crecer si el socio adecuado entra en el proyecto.

Buckley es un veterano de la industria que consiguió sus primeras credenciales haciendo crecer el negocio de Diesel en EE.UU. Posteriormente impulsó la expansión de True Religion and Ben Sherman, antes de involucrarse con DBG. Aquí, empezó elevando la línea de camisas Robert Graham, dándole una exposición global: los beneficios incrementaron significativamente. Posteriormente añadió Hudson al portafolio de DBG, el cual pertenecía a Joe’s Jeans, haciendo que las dos marcas fueran otra vez independientes.

Actualmente está empujando para conseguir la expansión global de Hudson, trabajando de cerca con el fundador de la marca, Peter Kim. “Me gustaría adquirir marcas donde el fundador permanezca en la compañía, para que el corazón y alma de la marca permanezcan intactos”, Buckley dijo. “Sólo como un equipo podemos conseguir el éxito que estamos buscando”.

La misión de Buckley es formar una plataforma similar a la de LVMH para marcas premium con un potencial de expansión global. Adquisiciones adicionales están en las cartas. Inversores de prestigio y un gran ambiente de dirección como DBG: una buena manera para que las marcas puedan capear los retos actuales.

http://www.differentialbrandsgroup.com 

