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KAUFHOF
LANZAMIENTO DE OUTLETS

Hudson’s Bay Company, propietarios de Kaufhof, abrirán sus cinco primeros Saks OFF 5th en Alemania en primavera de 2017 en supremas ubicaciones en el centro de la ciudad. La compañía prevé crecer hasta 40 outlets en diferentes ubicaciones durante los próximos años, abriendo entre cinco y siete nuevos espacios cada año. Kaufhof también está modernizando sus ubicaciones clave, como Dusseldorf, el primer GALERIA Kaufhof, Berlin Alexanderplatz y Frankfurt Hauptwache.
www.galeria-kaufhof.de 

BLAUER
EYEWEAR Y CUERO

Blauer, parte de FGF Industry Group, ha presentado su colección de eyewear, con lentes y gafas de sol para hombre y para mujer. Desde un punto de vista de estilo, está muy en línea con las colecciones textiles de Blauer USA: diseño esencial, utilitario, sólido y con referencias vintage. La colección es distribuida por la compañía Italiana HAD (Have A Dream) S.r.L. En relación a la colección  textil P/V 2017 de Blauer, ésta incluye una edición limitada numerada de chaquetas de cuero lanzada para celebrar el 80º aniversario de la marca, y una línea elaborada con materiales técnicos que reflejan la marca con un espíritu de policia urbano.
www.blauer.it

ANTONELLI  FIRENZE                                                                                                     EXPANSIÓN INTERNACIONAL
La marca italiana Antonelli Firenze, producida por la compañía familiar Gossip en Castelfiorentino, cerca de Florencia, está ampliando la distribución internacional de sus colecciones de womenswear. Ha firmado un acuerdo de cinco años con el grupo corean Parco International para la apertura de siete shop-in-shops mono-marca en los grandes almacenes más importantes del país. Con una previsión de unos ingresos de 12.000.000 EUR en 2016, la marca ya está presente en 500 tiendas multi-marca en todo el mundo y pronto entrará en el mercado japonés.
www.antonellifirenze.com
 
ROOY, INC. 
CROWDFUNDED SHOE STORE

ROOY, Inc., una plataforma de calzado siguiendo el modelo de crowdsourcing, con base en EE.UU., que trabaja con diseñadores emergentes para ayudar a lanzar sus colecciones, abrió su primera tienda en Shibuya, Tokio, en marzo de 2016, tras solo dos años de ser fundada. Ubicada en el famoso centro comercial, Parco Shibuya, la tienda cuenta con marcas de la primera temporada de ROOY y celebra el origen de sus raíces: la apertura fue un resultado de “Booster by Parco Campaign”, que superó sus objetivos en un 383%, consiguiendo 3.834.500 ¥ (aproximadamente 29.984 EUR).
www.rooy.com 

TOMMY HILFIGER
SPONSOR ‘EXHIBITIONISM’

‘Exhibitionism’ es la primera exposición sobre los Rolling Stones. Actualmente en la Saatchi Gallery en Londres, estará abierta hasta septiembre de 2016, antes de iniciar su tour mundial. Como sponsor textil oficial, Tommy Hilfiger ha diseñado una colección cápsula limitada “Hilfiger Denim” de t-shirts gráficas y chaquetas embellecidas con imágenes de los Rolling Stones, como por ejemplo el logo icónico de la banda, la lengua. La colección cápsula se lanzará en la tienda de Tommy Hilfiger en Regent Street y en tommy.com para Europa y posteriormente de manera internacional una vez que el show inicie su tour global.
www.tommy.com


ANATOMIC & CO.
ZAPATO SOCIABLE
 
La marca de calzado de Brasil Anatomic & Co, vendido en 70 países, y la consultoría creativa multi-disciplinar DH Ready lanzarán “In Good Company”, un zapato que desconectará a quien lo lleve de distracciones digitales. Co-diseñado con científicos informáticos de la University College London, ofrece a quien lo lleva la oportunidad de gestionar y bloquear notificaciones en sus dispositivos móviles cuando estén en compañía de amigos y familia. Duane Holland, fundadora d DH READY, dice que el zapato pertenece a una nueva “sub-categoría de portables para el bienestar”. El proyecto será lanzado a través de la plataforma de crowd funding Kickstarter.
www.anatomicshoes.com
 
 
WINDOW MANNEQUIN
CAMBIANDO CARAS

El productor francés de maniquíes Window Mannequins ha anunciado un nuevo avance en el tradicional maniquí realista con su “Absolute Chamaleon Collection 81”. Permite al usuario cambiar las características y el maquillaje y crear así más de 70.000 variaciones de estilos con tan solo un muñeco, facilitando la adaptación de nuevas decoraciones, temporadas y tendencias. Tan solo lleva un click para crear un maniquí abstracto a partir de uno realista: el “Online Make-up Mixer” permite experimentar con diferentes colores de piel, ojos y labios. El maniquí está disponible en hombre y en mujer.
http://window-mannequins.com 

COLMAR
GRAPHENE+ SPORTSWEAR
 
En Colmar todo ha consistido siempre en innovación, estilo y deporte. Esta temporada, la compañía italiana produjo prendas con Graphene+, un material manotech revolucionario basado en carbono y derivado del grafito. En colaboración con el productor Directa Plus, Colmar produjo un traje de esquí Grahpene+, dos modelos de ropa interior técnica y un polo. Estas prendas actúan como filtros entre el cuerpo y el exterior, asegurando una temperatura óptima y un confort hecho a medida. Reducen además la fricción entre el aire y el agua para asegurar deportes de alto rendimiento. 
http://www.colmaroriginals.it

WOOLRICH
BRISA MARINA

Para pre-primavera 2017, Woolrich explora el tema marino, reflejando el encanto de los Hamptons. La línea de menswear se centra en el rendimiento: outerwear ligera y fácilmente plegable con detalles reflectantes o exteriores suaves con resistencia de hasta 10.000 columnas de agua. Tanto las colecciones para hombre como para mujer incluyen “Artic Parka” y la “Sundance Jacket”. Para mujer, la paleta está constituida por Blanco, Rojo, Azul, Mélange y Hielo, con materiales como algodón y lana mezcladas con hilo de nylon. Para hombre, los colores on Azul Marino, Gris Intenso, Azul y Crudo.
www.woolrich.eu 


KADEWE
CAMBIO DE IMAGEN DE REM KOOLHAAS

Los grandes almacenes alemanes KaDeWe está realizando mejoras por valor de 180 millones de EUR. El arquitecto estrella Rem Koolhaas ha sido el responsable de crear un oasis de relax para sus clientes, con una terraza acristalada y un patio para eventos al aire libre. Además, el centro será segregado en cuatro segmentos distintivos, cada uno con su propia entrada, escaleras esculturales y un espacio de circulación, enfocado a cuatro tipos de consumidores.
www.kadewe.de 

