
Conny Stoeckl, Directeur du Marketing, Lacoste Footwear chez Pentland Brands  

Fabricants : osez, croyez en ce que vous faites, choisissez bien vos partenaires et apprenez à mieux connaître votre clientèle ! Détaillants : osez encore plus, croyez en ce que vous faites, arrêtez de chipoter et soyez authentiques ! Clients : achetez moins, mais mieux (de meilleure qualité), achetez plus de produits authentiques et moins de camelote !


Thomas Wirth, PDG Replay, Allemagne

Je ferais de la mode un monde meilleur. C’est triste que cela semble utopique, alors que ce devrait être un idéal réaliste pour nous tous, de la confection jusqu'aux professionnels et aux clients. Donc si j’avais un superpouvoir, je changerais immédiatement les conditions de travail et de paiement, et dans le même temps, j’en appellerais à la bonne conscience, à la clairvoyance et finalement, à nos comportements d’achats. 


Joseph Keefer, Directeur de Création, Earnest Sewn

J’aimerais que la mode lève un peu le pied pour permettre aux créateurs et aux acheteurs de savourer les créations, les collections, que le concept ne s’évapore pas en un clin d’œil. La mode doit être délectée, pas chassée. 


André Berger, Directeur Général, Handstich

Si j’avais le pouvoir de changer une chose, je choisirais le CALENDRIER. Le principal objectif devrait être d'aborder le marché avec le bon produit au bon moment et dans les bonnes proportions. Si un consommateur ressent le besoin, a une raison d’acheter de nouvelles choses, ou bien est suffisamment attiré, nous pourrions tous éviter les soldes, les produits au rabais et les clients blasés.

[bookmark: _GoBack]
Luca Berti, Directeur de Création, Crocker

Dans un monde qui risque de changer davantage durant les 5 prochaines années qu'il ne l'a fait pendant les 70 dernières, la mode aura de nombreux défis à relever. Ce serait bien de raccourcir le chemin séparant le fabricant du consommateur, mais il existe beaucoup de transactions entre les deux, où des agents et des détaillants décident quel style existera sur le marché. Donc, une façon de changer les choses serait de voir les synergies entre le nouvel émergent et l’ancien système de vente. 

