
Conny Stoeckl, Head of Marketing, Lacoste Footwear at Pentland Brands  

Industry: be brave, believe in what you do, follow selective distribution and know your consumer better! Retailer: be braver, believe in what you are doing, stop cherry – picking and be authentic! Consumer: buy less – but better (quality), buy authentic goods and less crap!
コニー・ ストッケル、 ペントランド社 ラコステフットウェア ヘッドオブマーケティング
業界の皆様へ：勇気を持ち、自分が信じる道を進むべきです。厳選した流通手段を活用し、消費者をより深く理解しましょう！リテーラーの皆様へ：より勇敢に、そして自分が信じる道を進んでください。いいとこ取りの思考は止めて、オーセンティックに行きましょう！消費者の皆様へ：量ではなく質を重視しましょう。まがい物ではなく、本物を手に入れてください！


Thomas Wirth, CEO Replay Germany

I would make the fashion world a better place. It’s sad that this sounds utopian while it should be a realistic overall aim for all of us, from the supply chain to the industry and customers. So if I had a superpower, I would change working and payment conditions immediately, and at the same time, I would call upon consciousness, foresight and eventually our buying behavior.
トーマス・ヴィルト、リプレイ・ドイツCEO
ファッションをより良い世界に変えたいと思います。これがユートピア的に聞こえるなら悲しいことです。なぜなら、これこそがサプライチェーンから業界、消費者に至るまで、私たちすべての現実的な目標であるべきだからです。もし私に超能力があれば、労働環境と支払条件を直ちに改善し、それと同時に、私たちの意識、展望、そして購買行動の改革を呼びかけたいと思います。

Joseph Keefer, Creative Director, Earnest Sewn

I'd love to see fashion slow down a bit and allow designers and consumers to enjoy a design, collection, a concept for longer than a breath. Fashion is to be enjoyed, not chased. 

ジョセフ・キーファー、アーネストソーン クリエイティブディレクター
少しだけファッションがスローダウンして、デザイナーと消費者がデザインとコレクション、さらにはコンセプトをじっくり楽しめるようになって欲しいと思います。ファッションは楽しむものであり、追いかけられるものではありません。

André Berger, Managing Director, Handstich

If I would have the power to change one thing, I would choose TIMING.The main focus should be to approach the market with the right product in the right time and the right doses. If a consumer feels the need, has a reason for buying new things, gets sufficiently attracted, we all could avoid sales, off-price goods and bored customers.
アンドレ・ベルガー、Handstichマネージングディレクター
もし、何か1つ変えられるパワーを持っているとしたら、私はタイミングを選びます。メインフォーカスは、適した商品、適したタイミング、適した数量が備わった市場へのアプローチに向かうべきなのです。消費者が必要性を感じ、新しい物を購入する理由を持ち、十分に魅了されれば、セールやディスカウント、さらには退屈した消費者もなくなるでしょう。

Luca Berti, Creative Director, Crocker
In a world where in the next 5 years there will be more change than in the previous 70, fashion will have to face many challenges. It would be good to reduce the chain that takes the product from the producer to the consumer, but a lot of the business happens in the middle of this chain, where agents and retailers decide what styles will make it into the market. So, a way of changing things would be to look at synergies between the old and the emerging new sales systems.
Luca Berti, Creative Director, Crocker
ルカ・ベルティ、Crockerクリエイティブディレクター
[bookmark: _GoBack]これからの5年間の方が、これまでの70年間よりも大きな変化が生まれる現在の世の中では、ファッションは様々な課題に直面しなければならないでしょう。商品をメーカーから消費者へ運ぶ「チェーン」を減らせるのは良いことですが、どのスタイルを市場に導入するかをエージェンシーとリテーラーが決定するように、多くのビジネスがこの「チェーン」の中で行われています。ですから、現状を変える優れた方法とは、既存のシステムと新しいセールスシステムの相乗効果に目を向けることだと思います。

