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BRAND WHO

Brand Who, основанный в 2012 году в Стамбуле, вдохновляется мегаполисом и его изменчивым настроением. Модели в городском, современном стиле — в пир, в мир и в добрые люди — рассчитаны на уверенного в себе потребителя, который восприимчив к окружающей среде и видит в одежде средство коммуникации. В каждая коллекции множество базовых, повседневных вещей: всевозможных футболок, толстовок, свитеров, курток и мешковатых, расслабленных джинсов. Эффектные принты добавляют яркий штрих. Бренд с выгодой для себя использует лучшие производственные мощности Турции и предлагает очень конкурентные цены: футболки с принтами оптом обойдутся в €17–20 каждая, трикотаж — в €37–50, джинсы стоят €45–55, верхняя одежда — €110–150. Brand Who уже продается в более чем 50 магазинах Турции, Ливана, Кипра и Греции. Начиная с сезона Весна-лето 2017 бренд планирует выход на мировой уровень, готовясь представить новые коллекции в Париже.
www.brandwho.com 

MUNSOO KWON

Корейский дизайнер Мунсу Квон учился в Сан-Франциско, опыта набирался в Нью-Йорке, работая на первоклассные бренды (такие как Helmut Lang, Thom Browne и Yigal Azrouël), а в 2011 году запустил собственный лейбл Munsoo Kwon. Его коллекции построены вокруг тщательно пригнанных современных силуэтов, одновременно практичных и уникальных. Особенное внимание Квон уделяет безошибочному крою и выверенным деталям. Например, вместо логотипов дизайнер использует прорези на спине, ставшие его визитной карточкой, и своеобразные карманы рубашек, благодаря чему все вещи бренда передают одно цельное и узнаваемое высказывание. Для своей коллекции Осень-зима 2016 Квон черпал вдохновение в возрождающемся музыкальном жанре K-pop, и его модели имеют отчетливо корейский вид. Его патентованная палитра в значительной мере замешана на сочетаниях тон в тон, однако в последнее время дизайнер экспериментировал с контрастными цветами. Сейчас Munsoo Kwon продается в Азии в Hypebeast Store, Twist и Spring Gem, а так же в Канаде — в магазине J2 Clothing.
www.munsookwon.com

COTTWEILER

Концептуальный британский бренд Cottweiler, в 2016 году номинированный одновременно на премии LVMH и WOOLMARK, в этом году исследует тему города. Бен Коттрелл и Мэтт Дэйнти создают подчеркнуто современные коллекции, вдохновляясь спортом и молодежными субкультурами. Их любовь к чистым линиям и утилитарную, искушенную городскую эстетику высоко оценили их братья по духу, включая музыкантов-рэперов Skepta и FKA Twigs (последний лично выступил на одном из их показов), и ряд наиболее дальновидных мировых ритейлеров, в том числе Joyce, Opening Ceremony, Nordstrom, Slam Jam и многие другие. Помимо сезонных коллекций, Cottweiler создает фильмы и инсталляции, которые демонстрировались в лондонском Институте современного искусства и в мюнхенском Доме искусства. В основу коллекции Осень-зима 2016 легла концепция «пост-цифрового сельскохозяйственного общества» ближайшего будущего: непрекращающееся исследование творческого потенциала спортивной одежды здесь вылилось в сочетание высокотехнологичных материалов с органическими тканями.
www.cottweiler.com 

