
[bookmark: _GoBack]Boxfresh, cuyo nombre está inspirado en la idea de un par de zapatos recién salidos de su caja – “Fresh out of the box” – inició su existencia en 1989 en Londres. La marca ha sido siempre asociada con creatividad, innovación e inspiración urbana. Bajo el paraguas del grupo Pentland, conocido por su portafolio de algunas de las mejores marcas de deportes, outdoor y moda, Boxfresh ha crecido y está más centrada. Finalmente, la marca ha parado toda su producción textil para concentrarse sólo en calzado para hombre: un movimiento directo que llama la atención, siendo footwear el punto fuerte principal de la marca desde sus inicios. 

El calzado Boxfresh cuenta con un diseño único, hecho para el hombre moderno y urbano, discreto, aunque sin pasar desapercibido gracias al uso de detalles únicos, aunque simples.

El tema de la temporada que viene es Fusion, una reflexión sobre las raíces de la marca: los fundadores de Boxfresh empezaron vendiendo t-shirts vintage con impresiones novedosas y atrevidas en el famoso mercado de Candem en Londres, combinando lo viejo con lo nuevo. Las próximas colecciones – tanto verano como invierno – serán dirigidas por un sentido de fusión con la intención de crear nuevas posibilidades inesperadas. Los zapatos serán inspirados en una ciudad en evolución continua, donde el calzado de Bosfresh se está reinventando continuamente para permanecer fresco y relevante. 

La colección será distribuida internacionalmente, pero se centrará principalmente en los países D-A-CH (Alemania, Austria, Suiza). Las ventas en la región serán dirigidas por Robert Stöckl y su equipo, los que ya gestionan la distribución de Lacoste Footwear en este mercado con gran éxito. Con la creatividad de los estilos clave y grandes cuentas en su base de clientes, como Bartu, Sutor, Görtz y Pothoff, Boxfresh tiene un gran futuro por delante.


