
[bookmark: _GoBack]BIRKENSTOCK
NEW SOLE, UPSCALE MATERIALS

Este verano, la famosa plantilla de corcho de Birkenstock entra en el urban lifestyle.
La sandalia icónica se ha sumado a la tendencia de neones y está disponible con cintas asimétricas. La extendida línea “Black and White” está ahora disponible con cuero lujoso y cocodrilo troquelado, haciendo del modelo de sneaker ideal para la noche. La recién desarrollada suela flexible Lightweight se integra en el modelo de sneaker “Manitoba” para mujer y en el modelo “Tenessee”, un zapato de secado rápido para embarcaciones, y también está disponible en diferentes colores y estilos para hombre.
This summer, Birkenstock’s famous footbed meets the urban lifestyle. 
The iconic sandal has picked up the neon trend and is available with asymmetrical straps. The extended ‘Black and White’ line now features luxurious leathers and crocodile embossing, making the sneaker fit for a night out. The newly developed flexible LlLightweight sole is integrated into the ‘Manitoba’ sneaker for women and into the ‘Tennessee’, a fast-drying boat shoe, and is also available in different colors and styles for men.

www.birkenstock.com 

LA MARTINA
TOTAL POLO TOTAL

La Martina aprovecha cualquier oportunidad para involucrar a sus clientes en la comunidad del polo. El flagship de Londres de la marca recientemente vio a jugadores de los equipos de polo de las universidades de Oxford y de Cambridge (La Martina patrocina el partido Varsity que enfrenta ambas universidades) y los fundadores de La Martina Gachi y Lando Simonetti participando en un partido de futbolín (¡un partido de polo sería complicado en una tienda!). Otros eventos co-patrocinados por la marca son “La Martina Queen Mother’s Trophy” y “Polo in the Park”. Diseñada para promover los valores del polo – honor, integridad y fairplay – La Martina crea un vínculo entre los clientes de la marca y sus creadores.
involves its customers in the polo community at every opportunity. The brand’s London flagship recently saw players from Oxford and Cambridge universities’ polo teams (La Martina sponsors the Varsity match between them) and La Martina’s founders Gachi and Lando Simonettia engage in a game of table football (polo would be tricky to play in a store!) Other events co-hosted by the brand are the ‘La Martina Queen Mother’s Trophy’ and ‘Polo in the Park’. Designed to promote polo values – honor, integrity and fairplay – they create a bond between the label’s customers and creators. 

www.lamartina.com  

