
Boxfresh, dont le nom a été inspiré par l'idée d'une paire de chaussures fraichement sortie de sa boite – ‘fresh out of the box’ – a démarré en 1989 à Londres. La marque a toujours été associée à la créativité, à l'innovation et à l'esprit urbain. Sous l'ombrelle du groupe Pentland, renommé pour son portfolio de quelques-unes des meilleures marques de mode, de sport et d'outdoor, Boxfresh s'est développé et s'est recentré. Finalement, la marque a cessé toute fabrication de vêtements pour se consacrer principalement à la chaussure homme. Voilà un changement important mais très judicieux pour l'avenir, car la chaussure a été la force de Boxfresh à son lancement.

La chaussure Boxfresh a un design singulier, destiné au citadin moderne, discret mais remarquable par son sens simple mais unique du détail.

[bookmark: _GoBack]Le thème des saisons à venir est Fusion, comme les racines de la marque : les fondateurs de Boxfresh ont commencé en vendant des T-shirts vintage avec des imprimés décalés sur le fameux Camden market de Londres, mariant l'ancien et le nouveau. La prochaine collection, pour l'été et l'hiver suivant, sera réalisée avec ce sens de la fusion avec une proposition pour créer de nouvelles possibilités inattendues. Les chaussures seront inspirées par une ville en perpétuelle évolution, où Boxfresh footwear se réinvente constamment afin de rester frais et en phase. 

La collection sera distribuée internationalement, mais avec un focus sur les pays D-A-CH (Allemagne, Autriche, Suisse). Les ventes y seront faites par Robert Stöckl et son équipe, qui ont déjà géré avec succès la distribution de Lacoste Footwear sur ce marché. Avec la créativité des styles-clés et de grands comptes dans sa base de clientèle, tels que Bartu, Sutor, Görtz et Potthoff,  Boxfresh promet d'avoir un brillant futur.


