
TRUE RELIGION
 
La célèbre marque de jeans premium True Religion, reconnue pour sa stratégie, sa confection et l’image du Buddha jovial, se réinvente "grâce à l’innovation et au souci du détail" tout en gardant "une identité forte", comme Rosella Giuliani, Chef de Projet, l’a expliqué à WeAr dans une interview. Elle ajoute : "Nous voulons être une marque universelle mais qui privilégie le denim." En effet, la gamme de produits revue de True Religion s’axe exclusivement sur le denim : chemises, jupes, robes, vestes et ainsi de suite – et aussi des expériences avec le tricot. Le mois dernier, la marque a lancé sa nouvelle collection de sacs ; des ceintures et des sous-vêtements pour hommes complètent la gamme également. "Nous voulons que la marque soit ludique à nouveau et ne pas trop nous prendre au sérieux", déclare Rosella.

True Religion lutte pour garder un aspect artisanal, interprétant la tendance vintage, tandis que l’esprit bohème, inhérent à la marque, rejaillit à travers les ornements et les patchs. Parmi les nouvelles coupes on trouve la ‘Jenny’ – une coupe pour les femmes pulpeuses, ajustée et sexy. Par ailleurs, les nouvelles coupes athlétiques pour hommes correspondent aux corps sculptés, il n’y a donc plus besoin de porter une ceinture. 

[bookmark: _GoBack]Les conseils de Rosella quelles pièces True Religions référencer ? La meilleure option est de choisir un jean basique avec une belle coupe, une belle matière dans lequel on se sent bien et de le marier avec l’une des pièces les plus emblématiques et les plus excentriques de True Religion. Le mélange de ces produits retient à chaque coup l’attention des clients et est souvent un top de ventes dans les nombreuses boutiques True Religion. 

www.truereligion.com

