
Конни Стекль, Руководительница отдела маркетинга Lacoste Footwear в Pentland Brands  

Индустрия, будь смелой, верь в свое дело, держись избирательной системы сбыта и изучай своего потребителя! Ритейлеры, будьте еще смелее, верьте в то, что делаете, хватит снимать вершки, сохраняйте самобытность! Потребитель, покупай меньше, но лучше (по качеству), покупай аутентичные вещи и меньше мусора! 

Томас Вирт, глава Replay Germany

Я хотел бы сделать мир моды лучше. Печально, что это звучит как утопия, хотя должно бы было быть реалистической общей целью для всех нас, от системы дистрибуции до производителей и потребителей. Так что, если бы у меня были суперспособности, я немедленно изменил бы условия труда и оплаты, и в то же время призвал бы к сознательности, дальновидности и, в конечном счете, к другой концепции потребления.

Джозеф Кифер, креативный директор Earnest Sewn

Я был бы очень рад, если бы мода немного замедлилась и позволила дизайнерам и потребителям получать удовольствие от дизайна, коллекции, концепции какое-то продолжительное время. Мода должна быть наслаждением, а не гонкой на выживание.

Андре Бергер, исполнительный директор Handstich

Если бы я имел возможность изменить одну вещь, я выбрал бы СРОКИ. Мы должны стремиться поставлять на рынок правильный продукт в правильное время и в правильных дозах. Если бы мы могли создать у покупателя потребность, дать ему причину купить новые вещи, привлечь его в достаточной степени, мы все могли бы избежать распродаж, уцененных товаров и скучающих потребителей.

Лука Берти, креативный директор Crocker

В мире, где следующие 5 лет принесут нам больше изменений, чем предыдущие 70, моде придется столкнуться со множеством трудностей. Было бы хорошо сократить цепочку дистрибуции между производителем и конечным потребителем, но огромная доля бизнеса приходится на промежуточные звенья этой цепочки, где агенты и ритейлеры решают, какие модели будут пользоваться успехом на рынке. Так что если мы хотим изменить сложившуюся ситуацию, следует присмотреться ко взаимодействию между старыми и только зарождающимися системами продаж.

