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编 辑 寄 语

亲爱的读 者：

今日在时尚界发生的事情，可能甚至不能跟最近发生过的相提并论。举一个现在很普通但对很多人来说，10

年前想都没想过能这样的购物案例：X小姐看中两款夏天穿的上衣，正纠结应该选哪个；经过造型顾问对

她身材的评估和鼓励，她最终下定决心，从离她家500英里之远的店铺（因为这家店提供最划算的标价）

购买这件衣服；在这过程中，没有任何涉及人工的沟通，没有任何语言交流，因为X小姐是在等飞机时用

平板电脑下单的。 

我们现在遇到的挑战是多维度的。红砖石瓦的实体店正受到新世界的冲击。电商要立足变革的前线，也感

觉压力山大。在本期，我们对话世界十大网上零售运营商，探究他们对未来的看法。他们反馈了一个非常

强势的信息：网上零售只是在婴孩期，机遇还是有，只是不可数且不可预知而已。

单抱怨当代世界的变迁和挑战似乎起不了什么作用，作为产业的我们，必须想办法，不仅要吸引消费者投

其所好，也要教育他们。WeAr询问时尚界领头CEO，业界要怎样改变，才会变好。仔细读读他们的回答，

可能你会从中得益。 

人们在店铺前排队买东西的日子已经一去不复返，等等，这是真的吗？很多实体店铺正重修整改：他们越

来越关注特定的每一个消费群，结合购物与活动，可能是音乐、艺术、座谈或其他任何形式，尽可能的吸引

正确的消费群体。 

男装以前所未有的速度发展：各大商场正大肆扩张他们的男装部以适应并服务该需求。店内增设理发店、

咖啡厅和电子产品似乎都是增加男装零售收入的好方法。

快时尚的份额可能在增长，但消费者对商品价值的意识也在提高。他们要求更好的、更可持续发展的商品。

能为他们提供品牌人道与环境影响的数码平台应运而生。这些平台也因此有能力促进购买决定。仔细研究这

些应用，或者能帮助您吸引更多有良知的顾客到店里购物。我们对这方面一些主要应用的评论可以帮上忙。

现在正是创新、发挥创意、作大胆的决定适应变化时势的时候，所有事情都是有可能的。 

我们在WeAr也会不断努力为您提供发掘新品牌并与之取得联系的新方法，您甚至不需要离开自己的办公

桌：下一期WeAr Select Digital数码特刊将于2016年9月发行，再一次，将会覆盖对您的履历有帮助的新

主意和品牌。www.wearglobalnetwork.com/wearselect

不要忘记，我们在这会给予您支持，也希望本期内容能帮助您在复杂多变、充满挑战刺激的当代时尚领地

里明灯指路。 

如往常般，我们不但献上最真挚的祝福，也祝愿商祺。

Jana Melkumova-Reynolds及Shamin Vogel

编辑

エ デ ィト リ ア ル

親 愛なる読者のみなさま

現在のファッション業界は、ごく最近の状況と比べても大きく異なるほど、これまでにない変化を経験していると言えます。今の時代の日
常的なショッピング方法は、ほんの10年前には想像さえできなかった出来事のように聞こえます。1つ例を挙げてみましょう。Aさんは、2
つのサマートップスのどちらを買うか決めかねています。スタイルアドバイザーが勧めるように、自分の体形を考慮した後、その内の片方
のアイテムを自宅から800kmも離れたショップY（最も安く販売していた）で購入することに決めました。このAさんのショッピング体験
は、移動中の機内でタブレットを経由して行われており、人間同士のやり取りは一切存在しないばかりか、会話も交わされていません。

私たちに差し迫っている課題というのは、この多次元性にあります。モバイルを経由する場合を除き、消費者が店員と直接会話をしたく
ないというこの新しい状況に、実店舗は影響を受けています。e-コマースも、変化の一歩先を走り続けるべきだというプレッシャーを感
じています。本誌最新号では、オンラインの世界で活躍する10人のリテーラーに、未来の展望について尋ねています。彼らの答えの中に
1つのメッセージを読み取ることができます。オンラインリテールは依然として「幼児期」であり、現時点では数えきれないほどの予想を
超えるチャンスが溢れているのだと。

現在直面している課題に愚痴をこぼしても何も生まれません。私たちは業界として、消費者の興味を惹き付けるだけでなく、彼らを教育す
る方法を見つけなければなりません。WeArは、ファッション界をリードするCEOに、この業界をどのように改善するべきかという質問を
投げかけました。本誌のこの特集記事をお読みになって下さい。もしかしたら、彼らの指摘するところを実現するため、あなたにも協力で
きることがあるかもしれません。

ショップの前に、人が行列を作る時代はもう終わりました（それとも、まだ並んでいますか？）多次元的な実店舗が、従来型のリテールに
改革をもたらしているのです。音楽、アート、トークショーなど、適したグループの消費者を取り入れるイベントとショッピングを組み合わ
せながら、それぞれの消費者グループに、よりはっきりと焦点を絞り込んでいます。

メンズウェアは、かつてなく成長しています。主要ショップは、この需要に応えられるよう、メンズウェア部門を拡大しています。ショップ
併設型のバーバーやカフェがブームになり、ガジェットがメンズウェアリテーラーの売上を伸ばす効果的な役割を担っています。

ファストファッションのシェアも拡大するかもしれませんが、消費者の価格への意識も成長しています。より良いサスティナブルな行動に
対する顧客の需要は、倫理および環境面に関するブランドのプロフィールを提供し、さらには購買決定をも左右するデジタルプラットフォ
ームが満たしています。これらのアプリを良く理解することは、意識の高い消費者をショップへ引き寄せるのに役立つかもしれません。鍵
となるアプリに関する私たちのレビューも、どうぞ参考になさってください。

革新的でクリエイテイブな発想を持ち、変化を推進する大胆な決断を下す時が来たのです。不可能なことは何もありません。

またWeArは、あなたがオフィスに居ながらにして、新しいブランドを発掘したり、彼らへコンタクトする方法について、常にアドバイスを提
供できるようこれからも尽力しています。次季WeAr Select Digitalは、2016年9月リリース予定です。あなたのポートフォリオを強化す
る、たくさんの新しいアイデアやブランドで溢れています。www.wearglobalnetwork.com/wearselect

私たちはいつもあなたをサポートする準備ができています。複雑で常に変化を続ける、挑戦と興奮が溢れる現代のファッションランドス
ケープの航海に、本誌最新号が何らかの道標を提供できればと願っています。

心をこめて、いつものようにあなたのビジネスの成功をお祈りしています。

ヤナ・メルクモヴァ-レイノルズ、 エディター・アット・ラージ
シャミン・フォーゲル、編集者

E D I T O R I A L

Queridos lectores,

La industria de la moda actual no tiene nada que ver con lo que fue, incluso recientemente. A continuación, una transacción 

normal de compra que habría parecido impensable para la mayoría hace una década: La Sra. X está dudando entre dos tops 

de verano; tras haber sido asesorada sobre la forma de su cuerpo por un asesor de estilo, se acaba decidiendo por uno y lo 

compra en una tienda a 500 km de su casa (ofrece el mejor precio); no tiene lugar ninguna interacción humana, sin intercambio 

de palabras, ya que la Sra. X lo está haciendo mientras embarca en un avión con su tablet.

Los retos que se nos aproximan son multi-dimensionales. Las tiendas físicas se ven afectadas por el nuevo mundo. El 

e-commerce siente la presión de permanecer en cabeza de los cambios: en esta edición hemos preguntado a 10 de los 

retailers online líderes a nivel mundial sobre su visión de futuro. Su mensaje fue fuerte: el retail online está tan solo en sus 

zapatitos de bebé – las oportunidades existentes son incontables e impredecibles por el momento.

Pero quejarse de los retos del mundo actual no ayuda demasiado: como industria no sólo tenemos que encontrar la manera 

de atraer a consumidores, sino también de educarlos. WeAr ha preguntado a CEOs líderes en moda cómo se podría cambiar 

la industria para mejorarla. Leedlo: quizá podéis ayudar a conseguir algunos puntos. 

Los momentos en que la gente esperaba fuera de la tienda ya han pasado – ¿o no? Múltiples tiendas de ladrillo y cemento 

están reinventando el retail físico: se centran cada vez más en cada grupo de consumidores, combinando las compras con 

eventos – ya sea música, arte, conferencias o cualquier cosa que atraiga el grupo de consumidores deseado.

La moda para hombre está creciendo como nunca: tiendas líderes están expandiendo sus departamentos para cubrir estas 

demandas, hay un incremento de barberías y cafés dentro de establecimientos, mientras que los gadgets ayudan a los mino-

ristas de moda para hombre a incrementar sus ingresos.

La fast fashion continúa creciendo, pero los consumidores son cada vez más conscientes de que sus costes también están 

creciendo. La demanda de mejores prácticas y más sostenibles por parte de los consumidores coinciden con la existencia de 

plataformas digitales que informan a los consumidores sobre el perfil ético y medioambiental de una marca, y así facilitarle las 

decisiones de compra. Buena parte de estas apps te ayudarán a atraer a vuestras tiendas los consumidores más conscientes 

– nuestra revisión de algunas aplicaciones clave os podrá ser de ayuda.

El momento de ser innovadores, creativos y tomar decisiones complicadas que instiguen el cambio es ahora – todo es posible. 

Nosotros en WeAr también estamos constantemente trabajando para ofreceros nuevas maneras de descubrir marcas y entrar 

en contacto con ellas desde vuestro cómodo escritorio: la próxima edición de WeAr Select Digital (www.wearglobalnetwork.

com/wearselect) estará disponible en septiembre de 2016 y, otra vez, repleto de nuevas ideas y marcas que serán de gran 

beneficio para vuestro portafolio.

Estamos aquí para apoyaros y esperamos que esta edición os ayude a navegar por el mundo contemporáneo de la moda 

complejo, continuamente cambiante, retador y excitante.

 

Nuestros mejores deseos y, como siempre, os deseamos los mejores negocios.

Jana Melkumova-Reynolds y Shamin Vogel

Editoras

О Т  Р Е Д А К Т О Р А

Дорогие читатели,

Сегодняшняя фэшн-индустрия абсолютно не похожа на ту, которую мы знали еще относительно недавно. Возьмем 

обычный процесс покупки, который большинству из нас еще десять лет назад показался бы неправдоподобным: госпожа 

Икс колеблется между двумя летними блузками; получив расчет своего телосложения и совет стилиста, она в конце 

концов делает выбор и покупает блузку в магазине Игрек, находящемся за 800 километров от ее дома, потому что 

именно там нашла самую сходную цену; при этом не происходит никакого человеческого взаимодействия, никаких 

переговоров, а госпожа Икс проделывает все это на борту самолета со своего планшета.    

Трудности, с которыми нам предстоит столкнуться, имеют множество аспектов. В этой новой реальности страдают 

традиционные магазины. Нелегко приходится и Интернет-торговле, которая в свете постоянных перемен вынуждена 

работать на опережение. В связи с этим мы спросили у 10 мировых онлайн-ритейлеров, как они представляют себе 

будущее. И все они выразили уверенность в одном: онлайн-торговля делает только первые шаги, открывая перед нами 

бесчисленные, но на сегодняшний день абсолютно непредсказуемые возможности.  

Но жалобами на испытания современного мира делу не помочь: мы как индустрия должны найти способ не только 

угодить потребителю, но и воспитать его. WeAr спросил главных игроков индустрии, как можно было бы изменить ее 

к лучшему. Пробегите глазами их ответы: возможно, кое-в чем вы сможете помочь. 

Времена, когда покупатели выстраивались в очереди перед магазином, позади — или все-таки нет? Многие тради-

ционные магазины сегодня переосмысляют подход к торговле, уделяя все больше внимания каждой отдельной 

потребительской группе, объединяя шоппинг с досугом — будь то музыка, искусство, беседы и вообще что угодно, 

что может привлечь в магазин правильного потребителя.

Мужская мода развивается беспрецедентными темпами: в ответ на этот запрос ведущие магазины расширяют мужские 

отделы, кафе и барбершопы прямо в магазинах переживают расцвет, а гаджеты помогают ритейлерам мужской 

одежды увеличить выручку. 

Возможно, растет сектор «быстрой моды», однако и потребитель все лучше осознает, какой ценой она достается. 

Запросу на лучшее, более экологичное производство теперь отвечают виртуальные площадки, которые информируют 

покупателя об отношении того или иного бренда к профессиональной этике и защите окружающей среды, помогая 

ему сделать выбор. Освоив подобные сервисы, вы, с большой вероятностью, сможете привлечь в магазин более 

сознательного потребителя — наш обзор основных приложений вам в помощь.

Настало время изобретательности, креативности и смелых решений, ведущих к переменам: сегодня возможно все.

Мы в WeAr постоянно работаем над тем, чтобы помочь вам открыть для себя новые  бренды и связаться с ними, не 

отходя от собственного стола. В сентябре 2016 года будет запущен новый сезон онлайн-ярмарки WeAr Select Digital 

(www.wearglobalnetwork.com/wearselect) года — в нем вы снова найдете множество свежих идей и брендов, от которых 

выиграет ваш ассортимент. 

Мы всегда готовы поддержать вас и надеемся, что наше издание поможет вам ориентироваться в сложном, измен-

чивом, напряженном и захватывающем мире современной моды. 

И конечно, мы от всей души желаем вам успеха в вашем бизнесе.

Яна Мелкумова-Рейнолдс и Шамин Фогель

Редакторы

E D I T O R I A L E

Cari lettori ,

L'industria della moda di oggi non ha nulla di simile rispetto a ciò che abbiamo vissuto anche in tempi relativamente recenti. 

Ecco una normale abitudine di acquisto che sarebbe sembrata impensabile per la maggior parte di noi solo un decennio fa: 

la signora X esita tra due top estivi; dopo aver visualizzato entrambi sulle forme del suo corpo e ricevuto un incoraggiamento 

da un consulente di stile, finalmente si decide per uno dei due capi e lo acquista nel negozio Y che si trova ad oltre 500 miglia 

di distanza da casa sua (e offre il miglior prezzo); nessuna interazione umana è coinvolta e non ci sono scambi di parole, dato 

che la signora X sta facendo acquisti con il suo tablet mentre a bordo di un aereo.

Le sfide che stanno arrivano sono multi-dimensionali. I negozi tradizionali sono influenzati dal nuovo mondo. Anche l’e-

commerce sente la pressione di stare al passo dei cambiamenti; in questo numero abbiamo chiesto a 10 boutique online di 

tutto il mondo la loro visione del futuro. E’ arrivato un messaggio forte: il commercio on-line è solo agli inizi - le opportunità 

ci sono, innumerevoli e imprevedibili.

Lamentarsi delle sfide del mondo di oggi non aiuta: l’industria deve trovare il modo per attrarre fantasia dei consumatori, ma 

anche educarli. WeAr ha chiesto a Ceo e protagonisti della moda in che modo il settore può essere cambiato in meglio. Leggete 

questo servizio: forse è possibile raggiungere alcuni di questi punti.

Non sono più i tempi in cui le persone fanno la fila davanti a un negozio - o sì? I negozi su strada stanno reinventando la vendita 

al dettaglio: si concentrano sempre di più su ogni singolo gruppo di consumatori, combinando parte commerciale ed eventi - che 

si tratti di musica, arte, conferenze o qualsiasi altra cosa che richiama un giusto gruppo di consumatori.

La moda maschile sta crescendo come mai: i principali negozi stanno estendendo i loro dipartimenti per soddisfare queste 

richieste, vi è un aumento di negozi che ospitano barbiere e caffè, inoltre i gadget aiutano i rivenditori di abbigliamento maschile 

ad aumentare le vendite.

La quota di fast fashion può essere in crescita, ma anche la consapevolezza dei suoi costi è in crescita da parte dei consumatori. 

La domanda dei consumatori per una moda più sostenibile è ora soddisfatta da piattaforme digitali che li informano sul profilo 

etico e ambientale di un marchio e quindi facilitano le decisioni di acquisto. Una buona conoscenza di queste applicazioni può 

aiutare ad attrarre il consumatore più consapevole verso il vostro negozio – ecco allora per approfondire il nostro servizio su 

alcune applicazioni.

Il tempo di essere innovativi, creativi e per prendere decisioni coraggiose che provocano dei  cambiamenti è ora - tutto è possibile.

Noi di WeAr siamo costantemente al lavoro per offrire nuovi modi per scoprire i brand ed entrare in contatto con loro dalla vostra 

comoda scrivania: la prossima edizione di WeAr Select Digital (www.wearglobalnetwork.com/wearselect) sarà a settembre 

2016 con nuove idee e brand per arricchire il vostro portafoglio.

Siamo qui per sostenervi e speriamo che questo numero vi aiuti a muovervi in questo mondo della moda contemporanea, 

complesso, in continua evoluzione, stimolante ed emozionante.

Cordiali saluti e, come sempre, auguri per il successo del vostro business.

Jana Melkumova-Reynolds e Shamin Vogel

Editors

É D I T O

Chers lecteurs,

L'industrie de la mode n'a plus rien à voir aujourd'hui avec ce qu'elle était encore récemment. Voici une transaction normale 

qui nous aurait paru inimaginable il y a seulement dix ans : Madame X hésite entre deux hauts d'été ; après avoir calculé la 

forme de son anatomie et encouragée par un conseiller en style, elle fait finalement son choix et achète un haut au magasin Y, 

à plus de 500 km de son domicile, car c'était le prix le plus bas ; aucune interaction humaine n'a eu lieu, et aucun discours n'a 

été échangé, car Madame X fait ses achats à bord d'un avion avec sa tablette.

Les défis qui se présentent sont de diverses origines. Les magasins physiques sont affectés par le nouveau monde. Le 

e-commerce aussi sent la nécessité de rester alerte face aux changements ; dans ce numéro, nous avons interrogé 10 des 

grands détaillants internationaux en ligne sur leur vision du futur. Ils arrivent avec un message fort : le détail en ligne en est 

seulement à ses débuts – les opportunités sont là, innombrables et imprévisibles comme déjà.

Cependant se plaindre des défis actuels n'aide pas : en tant qu'industrie, nous devons trouver des moyens pour susciter le désir 

des clients, mais également les éduquer. WeAr a demandé à des directeurs majors comment le secteur pourrait s'améliorer. 

En le lisant, vous pourrez y retrouver des idées à mettre en œuvre. 

Le temps où les clients faisaient la queue devant un magasin est révolu – vraiment ? De nombreux magasins physiques réin-

ventent le détail : ils se concentrent de plus en plus sur chaque profil de consommateur, mélangeant shopping et événements, 

que ce soit de la musique, de l'art, des conférences, ou tout ce qui peut attirer le bon client.

La mode masculine grandit comme jamais auparavant : les magasins leaders étendent leurs espaces dédiés pour répondre à 

cette demande, qui s'accompagne d'une vague de barbiers et cafés dans les boutiques, et les gadgets permettent aux détail-

lants d'augmenter leurs bénéfices.

La part de la fast fashion peut grandir, mais la conscience des clients de son coût réel croît aussi. Les clients exigent des 

pratiques meilleures et plus éco-responsables, ainsi des plateformes numériques les informent désormais sur le profil éthique 

et responsable des marques pour faciliter leurs choix d'achat. Une bonne compréhension de ces applis peut permettre d'attirer 

les consommateurs plus conscients – nous avons passé en revue quelques-unes de ces applications.

C'est le moment d'être innovant, créatif et de prendre les décisions majeures pour évoluer, car tout est possible.

Chez WeAr, nous travaillons constamment pour vous offrir de nouvelles façons de découvrir les marques et d'entrer en contact 

avec elles, depuis votre confortable bureau. La prochaine édition de WeAr Select Digital (www.wearglobalnetwork.com/wear-

select) sortira en septembre 2016 et sera de nouveau riche de nouvelles idées et de marques intéressantes pour votre portfolio.

Nous sommes là pour vous aider et espérons que ce numéro vous aidera à traverser le paysage actuel de la mode, certes 

complexe, changeant, difficile, mais excitant !

Avec nos vœux les plus sincères pour le succès de vos affaires,

Jana Melkumova-Reynolds et Shamin Vogel

Journalistes

E D I T O R I A L

Dear Readers,

The fashion industry today is nothing like it was even relatively recently. Here is a normal shopping transaction that would have 

sounded unthinkable to most of us only a decade ago: Ms. X is hesitating between two summer tops; after having her body 

shape reassessed, encouraged by a style advisor, she eventually decides on one and purchases it from store Y over 500 miles 

away from her home (it offers the best price deal); no human interaction is involved and no words are exchanged as Ms. X is 

doing it while on board a plane with her tablet. 

The challenges that lie ahead are multi-dimensional. Brick-and-mortar stores are affected by the new world. E-commerce is 

feeling the pressure to stay ahead of the changes, too; in this issue we have asked 10 of the world’s online retailers about their 

vision of the future. They came back with one strong message: online retail is only in its infancy – the opportunities are out 

there, countless and, as of yet, unpredictable.

But complaining about the challenges of today’s world doesn’t help: we as an industry must find ways not only to attract 

consumers’ fancy, but also to educate them. WeAr has asked fashion’s leading CEOs how the industry could be changed for 

the better. We invite you to take a look: maybe you could help make some of their suggestions a reality. 

The days of people waiting in line in front of stores are over – or are they? Multiple brick-and-mortar stores are now reinvent-

ing physical retail: they increasingly focus on each single consumer group, combining shopping with events – be it music, art, 

talks or anything else that draws the right consumer group in. 

Menswear is growing like never before: leading stores are extending their departments to cater to these demands; there is a 

rise in in-store barber shops and cafes; and gadgets are helping menswear retailers to increase profit.

The share of fast fashion may be growing, but consumers’ awareness of its costs is growing, too. Customer demand for better, 

more sustainable practices is now met by digital platforms that inform shoppers about a brand’s ethical and environmental 

profile and thus facilitate shopping decisions. A good grasp of these apps may help you to attract the more conscious consumer 

to your store – our review of some key applications is there to help.

The time to be innovative, creative and make bold decisions that instigate change is now – everything is possible. 

We at WeAr are also constantly working to offer you new ways to discover brands and get in touch with them from the comfort 

of your desk: the next edition of WeAr Select Digital (www.wearglobalnetwork.com/wearselect) will be out in September 2016 

and, once again, filled with new ideas and brands that will benefit your portfolio.

We are here to support you and hope this issue helps you to navigate the complex, ever-changing, challenging and exciting 

contemporary fashion landscape. 

Warmest wishes and, as always, here’s to your business’s success.

Jana Melkumova-Reynolds and Shamin Vogel

Editors

E D I T O R I A L

Liebe LeserInnen,

die Modeindustrie hat sich innerhalb relativ kurzer Zeit gravierend verändert. Ein normaler Einkauf, der für die meisten von uns vor 

zehn Jahren noch undenkbar gewesen wäre, läuft ungefähr so ab: Frau X schwankt zwischen zwei sommerlichen Oberteilen; nachdem 

sie ihren Figurtyp analysieren ließ, entscheidet sie sich mit Hilfe eines Stylingberaters für eines der beiden und kauft es bei Store Y, 

der über 800 km von ihr entfernt ist, weil dieser den besten Preis bietet. Frau X spricht mit niemandem, keine menschliche Interaktion 

begleitet den Prozess, da sie den Einkauf auf ihrem Tablet durchführt, während sie im Flugzeug sitzt. 

Die Modebranche ist multidimensionalen Herausforderungen ausgesetzt: 

Stationäre Läden lösen einige Probleme dieser neuen Zeit, in der Konsumenten außer über Handys nicht mehr mit Personen sprechen 

möchten, indem sie verschiedene Apps, Selbstbedienungskassen und andere Verkaufsstrategien über verschiedene Kanäle entwickeln.  

Auch der Onlinehandel spürt den Druck, allen Veränderungen immer einen Schritt voraus sein zu müssen. Wir haben in dieser Ausgabe 

zehn der weltweit führenden Online-Retailer zu ihren Zukunftsvisionen befragt. Die Meinung ist klar: Der Onlinehandel steckt noch in 

den Kinderschuhen – Möglichkeiten zur Entwicklung sind zahllos, aber auch unvorhersehbar. 

Sich über die heutigen Zeiten zu beklagen, bringt uns nicht weiter: Wir als Industrie müssen den Konsumenten begeistern, aber auch 

aufklären. WeAr interviewte führende CEOs der Branche, wie man die Industrie ihrer Meinung nach zum Besseren verändern könnte. 

Lesen Sie den Artikel und vielleicht können gerade Sie dazu beitragen, einige der dort angesprochenen Punkte umzusetzen.

Die Zeiten, in denen Menschen vor einem Geschäft Schlange stehen sind vorbei – oder? Einige Stores erfinden den stationären 

Fachhandel gerade völlig neu: Sie konzentrieren sich auf einzelne Konsumentengruppen und kombinieren Shopping mit Events – ganz 

gleich ob Musik, Kunst, Diskussionen oder anderes. Hauptsache, die richtige Zielgruppe wird angelockt.

Die Herrenmode wächst wie nie zuvor: Führende Stores erweitern ihre Abteilungen, um den wachsenden Bedürfnissen gerecht zu 

werden. Integrierte Herrenfriseure und Cafés sprießen nur so aus dem Boden und Gadgets kurbeln den Profit an.

Der Anteil der Fast Fashion steigt zwar, aber auch das Bewusstsein der Kunden für ihre Nachteile wächst. Der Wunsch der Konsu-

menten nach besseren, nachhaltigeren Praktiken wird nun von digitalen Plattformen befriedigt, die den Shoppern Informationen über 

das Ethik- und Umweltprofil bestimmter Marken bieten und somit die Kaufentscheidung vereinfachen. Ein gutes Verständnis dieser 

Apps kann Ihnen dabei helfen, bewusste Kunden auf Ihr Geschäft aufmerksam zu machen – unsere Zusammenfassung über einige 

der wichtigsten Apps unterstützt Sie dabei.

Der Zeitpunkt für Innovation, Kreativität und mutige Entscheidungen, die zu Veränderungen führen, ist jetzt – alles ist möglich.

Wir bei WeAr arbeiten konstant daran, Ihnen die neuesten Möglichkeiten aufzuzeigen, wie Sie interessante internationale Brands 

entdecken und bequem von Ihrem Schreibtisch aus mit ihnen in Kontakt treten können: Die nächste Ausgabe von WeAr Select Digital 

erscheint im September 2016 und steckt wieder voller neuer Ideen und Labels, die Ihr Portfolio bereichern werden. 

www.wearglobalnetwork.com/wearselect

Unsere Aufgabe ist es, Sie zu unterstützen, und wir hoffen, diese Ausgabe hilft Ihnen dabei, sich in der komplexen, sich ständig 

verändernden, herausfordernden, aber auch aufregenden modernen Modelandschaft zu orientieren.

Beste Grüße und wir wünschen Ihnen wie immer gute Geschäfte.

Jana Melkumova-Reynolds und Shamin Vogel

Redaktion




