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圆 桌 会 议

WeAr 征询各时尚大咖：“如果有东西能够改变服装产业并使之变得更美好，
这会是什么？”

G I U L I O  C O L O M B O 

COL MAR首席行政官 R 
 

我想在当季及减价促销之间寻求更好的价位平衡。

零售销货期应该变长点，消费者不应该过分重视

降价期。如此一来，整个服装系统都能受益。

L A N D O  S I M O N E T T I 

L A MART INA创办人
 

我们所称的“时尚”，现在已经变成其他不同的东

西。如今的市场拥有更多选择，产品总体质量

也非常高。因此，消费者会选择购买在一定

程度上能共享其对人生与道德愿景的品

牌。服装产业需要在价值方面下功夫，通

过针对消费者真正而深层所需的坚定承

诺，打造品牌与销售策略。这可以是可持

续发展、诚信或保健，但必须是能够定义我

们身份与未来的价值观。

A N D R E A  C A N È 

WOOL R ICH欧 洲公司创意总监 
 

我认为服装产业要改变的一样东西，应该是目前

的欧洲零售销售日程：服装零售季需要根据气候

季节和真正的购买习惯而重整。 

R O B I N  C H R E T I E N 

ROB IN’S JE AN创办人及设计师
 

Robin’s Jean自2005年以来便通过在美国本土

生产制造牛仔裤而试图令服装业变得更好。这不

但减少了我们的碳足迹，也为美国创造就业。希望

更多（美国）品牌在不久的将来也会选择“美国制

造”的路线。

C O N N Y  S T O E C K L 

PENTL AND品牌集团L ACOSTE鞋
履 业务市场营销总管  

 

我想对业界说：勇敢一点，相信你所做的，严格筛

选经销商，并多点了解你的消费者！我想对零售商

说：要再勇敢些，相信你正在做的事情，不要再唯

利是图，真切可靠点！我想对消费者说：买少一点，

买更好（质量）的，买原创，少买垃圾！

JA S O N  D E N H A M 

DENHAM创办人 兼首席总裁
 

事业要不断进步才会蒸蒸日上。看到设计师品

牌和秀台系列与快时尚竞争，开始直接面对

市场，我觉得挺好。Denham也在做相同

的事情，四月，将会直接向市场推出下一

代Denim Concept，为经销商准备好产

品。我们产业最美好的地方，便是没有任

何规则。唯一的问题是，我们准备好打破

常规了吗？

如何改善业界

ラ ウ ン ド テ ー ブ ル

世界をリードするファッションインフルエンサーにWeArが聞いた。ファッション
業界を改善するために1つできることがあるとしたら、それは一体何だろうか？

ジュリオ・コロンボ
コルマー CEO 

シーズン中とセール時の程よい価格バランスを見つけた
いと考えています。通常のリテール商戦期間が今よりも
長期になるべきで、そうすれば、セール期間に顧客が集
中しないで済むと思うのです。ファッションシステム全
体が、ここから利益を生み出すことができるでしょう。

ランドー・シモネッティ 

ラ・マルティナ創設者
 

私たちが「ファッション」と認識していたものは、今何か
別のものへと変化を遂げています。人々には山のよ

うな選択肢があり、全体的な製品クオリティは
とても高くなったので、一般的な人生観や倫理
観を何かしら共有できることが、ブランドを選
ぶ理由になっています。ファッション業界は、
消費者のリアルなニーズに応える強い決意を通

して、ブランドや販売戦略に取り組み、モノの価値
を高めることに力を入れる必要があるでしょう。それ

は、持続可能性や一貫性、または健康かもしれません
が、私たちの個性と未来を明確にする価値でなければ
なりません。

アンドレア・カーネ 
ウールリッチヨーロッパ・クリエイティ

ブディレクター
 

変わるべき点とは、現在のヨーロッパにおけるリテール
セールスのカレンダーでしょう。ファッションのリテール
シーズンは、気候に対応したシーズンと現実的な購入の
タイミングに足並みを揃え直す必要があると思います。

ロビン・クレティアン 
ROB IN ’S  JE AN創設者／デ ザイナー
 

Robin’s Jeanは、2005年からジーンズの製造拠点をア
メリカ国内に移したことで、既に、ファッション業界のた
めになる行動をとってきました。これは、二酸化炭素排出
量を減らしただけでなく、アメリカ国内に雇用を創出しま
した。多くのアメリカのブランドが、「Made in USA」を
すぐに実践に移すことを期待しています。

コニー・ ストッケル 

ペントランド社 ラコステフットウェア 
ヘッドオブマーケティング  

 

業界の皆様へ：勇気を持ち、自分が信じる道を進むべき
です。厳選した流通手段を活用し、消費者をより深く理
解しましょう！リテーラーの皆様へ：より勇敢に、そして
自分が信じる道を進んでください。いいとこ取りの思考
は止めて、オーセンティックに行きましょう！消費者の皆
様へ：量ではなく質を重視しましょう。まがい物ではな
く、本物を手に入れてください！

ジェイソン・デンハム
デンハム創設者／

チーフエグゼクティブ
 

物事は常に進化を続けるべきです。ファストファッショ
ンに対抗すべく、デザイナーブランドとキャットウォ
ークのコレクションが、直に市場に投入され始め
ているのはとても良い事だと思います。デンハ
ムでは、4月に同様の事を試し、次世代に向け
たDenim Conceptを立ち上げる予定です。既
に、リテールパートナーに向けて商品の生産を
完了しました。この業界の素晴らしいところは、
ルールに捕われないところです。ただ1つの命題は、
私たち自身がルールを破る準備ができているかという
ことだと思います。

業界を良くするためには何が必要か？

M E S A  R E D O N D A

We A r  P R E G U N T A  A  L Í D E R E S  E N  M O D A :  “ S I  F U E R A S  C A PA Z  D E 

C A M B I A R  A L G O  E N  L A  I N D U S T R I A  D E  L A  M O D A ,  ¿ Q U É  S E R Í A ? ”

G I U L I O  C O L O M B O 

C E O ,  C O L M A R 

 

Me gustaría encontrar un mayor equilibrio entre 

los precios de temporada y los saldos. La tempora-

da de venta minorista debería ser más larga, y los 

consumidores no deberían concentrarse tanto en la 

temporada de rebajas. El sistema de la moda debería 

beneficiarse más de ello.

L A N D O  S I M O N E T T I 

F U N D A D O R ,  L A  M A R T I N A

 

Lo que llamamos moda está actualmente evolucio-

nando hacia algo diferente: la gente tiene muchas 

opciones, y en general hay gran cantidad de 

productos, por lo que deciden comprar una 

marca ya que de alguna manera comparten 

su visión de la vida y moral. La industria 

de la moda necesita trabajar sobre valores 

cercanos a la marca y estrategias de venta a 

través de un fuerte compromiso con las necesida-

des reales y profundas de los consumidores: puede 

ser sostenibilidad, integridad o salud, pero tienen 

que ser valores que definan nuestra identidad y 

nuestro futuro.

A N D R E A  C A N È 

D I R E C T O R  C R E A T I V O , 

W O O L R I C H  E U R O P E

 

Creo que algo que debería cambiarse es el actual 

calendario de ventas minoristas en Europa: las 

temporadas minoristas en moda necesitan reali-

nearse con las temporadas climáticas y con los 

hábitos reales de compra.

R O B I N  C H R E T I E N 

F U N D A D O R  Y  D I S E Ñ A D O R , 

R O B I N ’ S  J E A N

 

Robin ś Jean ha estado mejorando la industria de la 

moda con la producción de nuestros jeans en EE.UU. 

desde 2005. Esto reduce la generación de carbono 

y crea puestos de trabajo para americanos. Ojalá 

más marcas [americanas] adopten la práctica del 

“Made in USA”.

C O N N Y  S T O E C K L 

R E S P O N S A B L E  D E  M A R K E T I N G , 

L A C O S T E  F O O T W E A R 

E N  P E N T L A N D  B R A N D S

 

Industria: sé valiente, cree en lo que haces, sigue 

una distribución selectiva y conoce mejor a tu clien-

te. Minorista: sé más valiente, cree en lo que estás 

haciendo, deja de picotear y sé auténtico. Consumi-

dor: compra menos – pero mejor (calidad), compra 

artículos auténticos y menos porquería.

JA S O N  D E N H A M 

F U N D A D O R  Y  C H I E F  E X E C U T I V E , 

D E N H A M

 

Todo tiene que continuar evolucionando, siempre. 

Me encanta que las marcas de diseñadores y 

colecciones de pasarela empiecen a ir direc-

tamente al mercado para competir con fast 

fashion. En Denham estamos haciendo lo 

mismo – en abril lanzaremos nuestra próxi-

ma generación de Denim Concept que se 

dirigirá directamente al mercado. Ya hemos 

producido los artículos para nuestros socios mino-

ristas. La belleza de nuestra industria consiste en 

que no existen reglas. La única pregunta es, ¿esta-

mos preparados para romper la rutina?

¿CÓMO MEJORAR 
LA INDUSTRIA?

К Р У Г Л Ы Й  С Т О Л

We A r  С П Р О С И Л  Э К С П Е Р Т О В  В  О Б Л А С Т И  М О Д Ы :  « Е С Л И  Б Ы  В Ы  М О Г Л И 

И З М Е Н И Т Ь  В  Ф Э Ш Н - И Н Д У С Т Р И И  Ч Т О -Т О  О Д Н О ,  Ч Т О Б Ы  С Д Е Л А Т Ь  Е Е 

Л У Ч Ш Е ,  Ч Т О  Б Ы  Э Т О  Б Ы Л О ?»

КАК УЛУЧШИТЬ 
ИНДУСТРИЮ?

Д Ж У Л И О  К О Л О М Б О 

Р У К О В О Д И Т Е Л Ь  C O L M A R 

 

Мне хотелось бы найти какое-то равновесие 

между сезонными ценами и ценами в периоды 

скидок. Сезон продаж должен быть дольше, а 

потребление не должно приходиться на периоды 

распродаж в такой большой степени. От этого 

выиграла бы вся модная индустрия. 

Л А Н Д О  С И М О Н Е Т Т И 

О С Н О В А Т Е Л Ь  L A  M A R T I N A

 

То, что мы привыкли называть «модой», сейчас 

превращается во что-то другое: выбор так 

велик, а качество продукции в целом так 

высоко, что покупатели отдают предпо-

чтение брендам, которые так или иначе 

отвечают их общему мировоззрению и 

моральным ценностям. Фэшн-индустрии 

следует работать с ценностями, исходя 

в своей стратегии продвижения бренда и 

продаж из реальных, глубинных потребностей 

покупателя. Будь то защита окружающей среды, 

профессиональная этика или здоровый образ 

жизни — это должны быть ценности, которые 

определяют нашу идентичность и наше будущее. 

А Н Д Р Е А  К А Н Е 

К Р Е А Т И В Н Ы Й  Д И Р Е К Т О Р,  W O O L -

R I C H  E U R O P E 

 

Я думаю, что изменений требует текущий 

европейский календарь продаж: сезоны фэшн-

ритейла нужно перестроить заново с учетом 

климатических сезонов и реальных покупатель-

ских привычек.   

Р О Б И Н  К Р Е Т Ь Е Н 

О С Н О В А Т Е Л Ь  И  Д И З А Й Н Е Р 

R O B I N ’ S  J E A N

 

Robin’s Jean уже делает фэшн-индустрию лучше, 

создавая и производя джинсы в Соединенных 

Штатах с 2005 года. Тем самым мы сокращаем 

парниковый эффект и создаем рабочие места 

для американцев. Надеюсь, что и другие [амери-

канские] марки в ближайшее время обратятся к 

практике «Сделано в С.Ш.А.». 

К О Н Н И  С Т Е К Л Ь 

Р У К О В О Д И Т Е Л Ь Н И Ц А  О Т Д Е Л А 

М А Р К Е Т И Н ГА  L A C O S T E 

F O O T W E A R  В  P E N T L A N D  B R A N D S  

 

Индустрия, будь смелой, верь в свое дело, 

держись избирательной системы сбыта и изучай 

своего потребителя! Ритейлеры, будьте еще 

смелее, верьте в то, что делаете, хватит снимать 

вершки, сохраняйте самобытность! Потребитель, 

покупай меньше, но лучше (по качеству), покупай 

аутентичные вещи и меньше мусора! 

Д Ж Е Й С О Н  Д Э Н А М 

О С Н О В А Т Е Л Ь  И  Г Л А В А 

К О М П А Н И И  D E N H A M

 

Главное — не стоять на месте. Мне нравится, что 

дизайнерские бренды и подиумные коллекции 

начинают поступать прямо на рынок, конку-

рируя с «быстрой модой». Мы в Denham 

делаем то же самое: в апреле запустится 

наша новая джинсовая коллекция Denim 

Concept, и мы уже произвели товары для 

ритейлеров. Прелесть нашей отрасли — 

в том, что в ней нет никаких правил. Вопрос 

только в том, готов ли ты свернуть с проторенной 

дорожки.

T A V O L A  R O T O N D A

We A r  P O N E  U N A  D O M A N D A  A D  A L C U N I  G R A N D I  P R O T A G O N I S T I 

D E L L A  M O D A :  ‘ ’ S E C O N D O  L E I  Q U A L E  C A M B I A M E N T O  P U O ’  M I G L I O R A-

R E  I L  S I S T E M A  M O D A ? ’ ’

G I U L I O  C O L O M B O 

C E O ,  C O L M A R 

 

Mi piacerebbe trovare un migliore equilibrio tra 

le stagione e i prezzi di vendita. Le stagioni della 

vendita al dettaglio dovrebbe essere più lunga, e il 

consumatore non dovrebbe essere concentrato così 

pesantemente sul periodo dei saldi. L’intero sistema 

moda trarrebbe beneficio da questo.

L A N D O  S I M O N E T T I 

F O N D A T O R E ,  L A  M A R T I N A

 

Ciò che noi chiamiamo 'moda' sta cambiando in 

qualcosa di diverso: la gente ha la possibilità 

di fare tante scelte, la qualità generale dei 

prodotti è molto alta, così se scelgono di 

acquistare una griffe è perché in qualche 

modo condividono la sua visione genera-

le della vita e la sua etica. L'industria della 

moda ha bisogno di lavorare sui valori, avvi-

cinando il marchio e le strategie di vendita alle 

esigenze reali e profonde di consumo: può essere 

la sostenibilità, l'integrità o la salute, ma devono 

essere valori che definiscono la nostra identità e il 

nostro futuro.

A N D R E A  C A N È 

D I R E T T O R E  C R E A T I V O , 

W O O L R I C H  E U R O P E

 

Credo che qualcosa che dovrebbe essere cambia-

to sia l'attuale calendario europeo delle vendite: le 

stagioni di vendita al dettaglio hanno bisogno di 

essere ri-allineate con le stagioni climatiche e le 

vere e proprie abitudini di acquisto.

R O B I N  C H R E T I E N 

F O N D A T O R E  E  D E S I G N E R , 

D I  R O B I N ’ S  J E A N

 

Robin’s Jean sia già migliorando l'industria della 

moda grazie alla produzione stabilita negli Stati 

Uniti dal 2005. Questo riduce la produzione di carbo-

nio e crea posti di lavoro per gli americani. Si spera, 

che sempre più marchi [americani] presto adottino 

la pratica del 'Made in USA'.

C O N N Y  S T O E C K L 

R E S P O N S A B I L E  M A R K E T I N G , 

L A C O S T E  F O O T W E A R  P R E S S O 

P E N T L A N D  B R A N D S

 

Al settore: essere coraggiosi, credere in quello che 

si fa, seguire una distribuzione selettiva e il vostro 

consumatore al meglio! Al rivenditore: essere più 

coraggioso, credere in quello che si sta facen-

do, cercare di essere autentici! Ai consumatori: 

comprare meno - ma meglio (in termini di qualità), 

acquistare prodotti autentici e meno robetta!

JA S O N  D E N H A M 

F O N D A T O R E  E  A M M I N I S T R A T O R E 

D E L E G A T O ,  D E N H A M

 

Le cose dovrebbero sempre migliorare. Mi piace che 

le griffe e le collezioni viste in passerella stiano 

iniziando ad andare direttamente sul mercato, 

al fine di competere con il fast fashion. Da 

Denham stiamo facendo la stessa cosa - nel 

mese di aprile lanceremo la nostra nuova 

generazione di Denim Concept che andrà 

direttamente al mercato. Abbiamo già prodot-

to il necessario per i nostri partner nella vendita 

al dettaglio. La bellezza della nostra industria è che 

non ci sono regole. L'unica domanda è: siamo pronti 

a rompere le routine?

COME MIGLIORARE 
IL SISTEMA MODA?

T A B L E  R O N D E

We A r  A  P O S É  L A  Q U E S T I O N  A U X  A C T E U R S  M A J E U R S  D E  L A  M O D E  : 

" S I  V O U S  P O U V I E Z  A M É L I O R E R  U N E  C H O S E  D A N S  L’ I N D U S T R I E  D E  L A 

M O D E ,  Q U E L L E  S E R A I T- E L L E  ? "

G I U L I O  C O L O M B O 

P D G ,  C O L M A R 

 

J’aimerais qu’il y ait un meilleur équilibre entre les prix 

en saison et pendant les soldes. La saison de vente 

du détail devrait être plus longue, et les réductions 

ne devraient pas être concentrées sur la période des 

soldes. Tout le système de la mode bénéficierait d’un 

tel remaniement. 

L A N D O  S I M O N E T T I 

F O N D A T E U R ,  L A  M A R T I N A

 

Ce que nous appelons ‘mode’ est en train de devenir 

quelque chose d’autre : les gens ont tellement 

de choix, et la qualité globale des produits 

est si élevée, qu'ils décident d’acheter une 

marque car ils adhèrent à son éthique et 

à ses valeurs. L’industrie de la mode doit 

travailler sur ses valeurs, l’approche stra-

tégique des marques et des ventes avec un 

engagement fort aux vrais besoins des consom-

mateurs : cela peut être le développement durable, 

l’intégrité ou la santé, mais cela doit incarner des 

valeurs qui définissent notre identité et notre futur. 

A N D R E A  C A N È 

D I R E C T E U R  D E  C R É A T I O N , 

W O O L R I C H  E U R O P E

 

Je pense que ce que l’on devrait changer, c’est le calen-

drier des ventes au détail en Europe : les saisons de 

détail devraient coïncider aux saisons climatiques 

réelles et aux vraies habitudes d’achat. 

R O B I N  C H R E T I E N 

F O N D A T E U R  E T  D E S I G N E R , 

R O B I N ’ S  J E A N

 

Robin's Jean a déjà contribué à rendre l’industrie de 

la mode meilleure en produisant et fabriquant nos 

jeans ici aux Etats-Unis depuis 2005. Cela réduit 

notre empreinte carbone et crée des emplois locale-

ment. Espérons que d’autres marques [américaines] 

adoptent rapidement cette pratique de ‘Made In USA’. 

C O N N Y  S T O E C K L 

D I R E C T E U R  D U  M A R K E T I N G , 

L A C O S T E  F O O T W E A R  C H E Z 

P E N T L A N D  B R A N D S  

 

Fabricants : osez, croyez en ce que vous faites, choi-

sissez bien vos partenaires et apprenez à mieux 

connaître votre clientèle ! Détaillants : osez encore 

plus, croyez en ce que vous faites, arrêtez de chipoter 

et soyez authentiques ! Clients : achetez moins, mais 

mieux (de meilleure qualité), achetez plus de produits 

authentiques et moins de camelote !

JA S O N  D E N H A M 

F O N D A T E U R  E T  D I R E C T E U R 

E X É C U T I F,  D E N H A M

 

Les chosent devraient toujours évoluer. J’aime le fait 

que des collections exposées en défilés et des 

marques de créateurs soient immédiatement 

accessibles à la vente pour concurrencer 

la fast fashion. Nous faisons de même 

chez Denham, nous lançons notre nouvelle 

génération de Denim Concept qui sera 

directement sur le marché. Nous avons déjà 

fabriqué les produits pour nos distributeurs parte-

naires. La beauté de notre secteur, c’est qu’il n’y a 

pas de règles. La seule question qui se pose c’est 

sommes-nous prêts à briser les habitudes ?

COMMENT AMÉLIORER 
L’INDUSTRIE ?

R O U N D  T A B L E

We A r  A S K S  M A J O R  FA S H I O N  I N F L U E N C E R S :  “ I F  T H E R E  WA S  O N E 

T H I N G  Y O U  C O U L D  C H A N G E  A B O U T  T H E  FA S H I O N  I N D U S T R Y  T O  M A K E 

I T  B E T T E R ,  W H A T  W O U L D  I T  B E ? ”

HOW TO IMPROVE 
THE INDUSTRY?

G I U L I O  C O L O M B O 

C E O ,  C O L M A R 

 

I would like to find a better balance between the 

in-season and sales prices. The retail selling season 

should be longer, and the custom should not be 

concentrated so heavily in the sales period. The 

whole fashion system would benefit from this.

L A N D O  S I M O N E T T I 

F O U N D E R ,  L A  M A R T I N A

 

What we call ‘fashion’ is now changing into some-

thing different: people have so many choices, and 

the general quality of the products is very 

high, so they choose to buy a brand because 

somehow they share its general vision of life 

and ethics. The fashion industry needs to 

work on values, approaching brand and sales 

strategies through a strong commitment to 

real and deep consumer needs: it can be sustain-

ability, integrity or health, but it must be values that 

define our identity and our future.

A N D R E A  C A N È 

C R E A T I V E  D I R E C T O R , 

W O O L R I C H  E U R O P E 

 

I think something that should be changed is the 

current European retail sales calendar: fashion retail 

seasons need to be re-aligned with the climatic 

seasons and the real purchase habits. 

R O B I N  C H R E T I E N 

F O U N D E R  A N D  D E S I G N E R , 

R O B I N ’ S  J E A N

 

Robin’s Jean has already been making the fashion 

industry better by producing and manufacturing our 

jeans here in the US since 2005. This reduces our 

carbon footprint and creates jobs for Americans. 

Hopefully, more [American] brands will soon adopt 

the practice of ‘Made in USA’.

C O N N Y  S T O E C K L 

H E A D  O F  M A R K E T I N G ,  L A C O S T E 

F O O T W E A R  A T  P E N T L A N D 

B R A N D S

 

Industry: be brave, believe in what you do, follow 

selective distribution and know your consumer better! 

Retailer: be braver, believe in what you are doing, 

stop cherry-picking and be authentic! Consumer: buy 

less – but better (quality), buy authentic goods and 

less crap!

JA S O N  D E N H A M 

F O U N D E R  A N D  C E O ,  D E N H A M

 

Things should always move on. I love that designer 

brands and catwalk collections are starting to 

go direct to market in order to compete with 

fast fashion. We at Denham are doing the 

same thing – in April we will launch our next 

generation Denim Concept that will go direct 

to the market. We have already produced the 

goods for our retail partners. The beauty of our 

industry is there are no rules. The only question 

is are we ready to break the routines?

R O U N D  T A B L E

We A r  F R A G T  E I N I G E  D E R  E I N F L U S S R E I C H S T E N  M E I N U N G S F Ü H R E R 

D E R  B R A N C H E :  „W E N N  S I E  E I N E  S A C H E  I N  D E R  M O D E I N D U S T R I E 

V E R B E S S E R N  K Ö N N T E N ,  WA S  WÄ R E  D A S ? “

WIE VERBESSERN WIR 
DIE INDUSTRIE?

G I U L I O  C O L O M B O 

C E O ,  C O L M A R 

 

Ich würde gern eine bessere Balance zwischen den 

Saisonpreisen und den Ausverkaufspreisen sehen. 

Die Retail-Verkaufssaison sollte länger dauern und 

das Hauptgeschäft sollte sich nicht so stark auf 

den Schlussverkauf konzentrieren. Das gesamte 

Fashionsystem würde davon profitieren.

L A N D O  S I M O N E T T I 

G R Ü N D E R ,  L A  M A R T I N A

 

Unser Modeverständnis verändert sich gerade: Die 

Menschen haben eine enorme Auswahl und die 

Qualität der Produkte ist generell sehr hoch, 

deshalb entscheiden sie sich für eine Marke, 

deren allgemeine Vision sie in Bezug auf 

Lebensstil und Ethik teilen. Die Modeindust-

rie muss an ihren Werten arbeiten, sie muss 

sich ihren Kunden dadurch verpflichten, indem 

sie ihre Brand- und Verkaufsstrategien an den 

echten Grundbedürfnissen des Konsumenten orien-

tiert: Ob Nachhaltigkeit, Integrität oder Gesundheit 

– es müssen Werte sein, die unsere Identität und 

unsere Zukunft definieren.

A N D R E A  C A N È 

K R E A T I V D I R E K T O R , 

W O O L R I C H  E U R O P E

 

Meiner Meinung sollte der aktuelle europäische 

Retail-Verkaufskalender verändert werden: Die Mode-

verkaufssaisons müssen wieder an die Jahreszeiten 

und echte Kaufgewohnheiten angepasst werden.

R O B I N  C H R E T I E N 

G R Ü N D E R  U N D  D E S I G N E R , 

R O B I N ’ S  J E A N

 

Robin’s Jean hat die Modeindustrie bereits dadurch 

verbessert, dass wir unsere Jeans seit 2005 hier in den 

USA entwerfen und produzieren. Das senkt unsere 

CO2-Bilanz und schafft Jobs für Amerikaner. Hoffent-

lich werden bald noch mehr [amerikanische] Brands 

das Konzept „Made in USA“ übernehmen.

C O N N Y  S T O E C K L 

M A R K E T I N G L E I T E R I N ,  L A C O S T E 

F O O T W E A R  B E I  P E N T L A N D 

B R A N D S

 

Liebe Branche: Sei mutig, glaube an das, was du tust, 

praktiziere eine selektive Distribution und lerne deine 

Konsumenten besser kennen! Liebe Retailer: Seid noch 

mutiger, glaubt an euch selbst, hört auf, euch einzelne 

Kreationen herauszupicken und seid authentisch! Liebe 

Kunden: Kauft weniger – dafür besser (Qualität), kauft 

authentische Waren und weniger 

Mist!

JA S O N  D E N H A M 

G R Ü N D E R  U N D 

G E S C H Ä F T S F Ü H R E R ,  D E N H A M

 

Die Dinge sollten sich immer weiterentwickeln. Ich 

finde es toll, dass einige Designermarken ihre 

Kollektionen direkt nach der Show an Endver-

braucher verkaufen wollen, um mit der Fast 

Fashion mithalten zu können. Wir bei Denham 

planen dasselbe: Im April präsentieren wir 

unser Denim-Konzept der nächsten Gene-

ration, das sofort in den Shops erhältlich sein 

wird. Die Waren für unsere Retailpartner haben wir 

bereits produziert. Das Schöne an unserer Branche 

ist ja, dass es keine Regeln gibt. Die einzige Frage 

ist: Sind wir bereit, aus der Routine auszubrechen?




