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品 牌

男装
品牌观摩

COT T WEILER

本年度的城中热话，要数同时获得LVMH跟Woolmark 

2 016 年度 大 奖 提名，以概 念 为主导 的 英 国品 牌

Cottweiler。幕后设计师Ben Cottrell和Matt Dainty

擅长从体育运动及青年亚文化中摄取灵感，设计毫不

造作的当代系列。他们对简洁线条、实用主义、街头浪

子审美观的倾爱，已经感染了一众创意人士，连音乐家

Skepta与FKA Twig（后者在现场演出时还穿上了品

牌的设计服饰），世界上最有先见之明的店铺，包括

Joyce、Opening Ceremony、Nordstrom、Slam 

J a m 等 等，也 是 他 们 的 粉 丝 。除了季 度 服 装 系

列，Cottweiler还为伦敦当代艺术中心和慕尼黑艺术馆

编导电影和设计布展设施。其2016秋冬系列，基于近未

来的“后数字时代农业社会”概念而生，以一系列高科

技和有机面料为特征，进一步开拓运动装的创意潜能。

www.cottweiler.com 

BR AND WHO

在伊斯坦布成立，始建于2012年的品牌Brand Who，

受该历史名城及其大都会千变万化的氛围启发，创造摩

登城市风格且容易配搭的款式，专为对周遭环境敏感而

又视服饰为沟通方式的自信客户而设。每个季度，系列

都会推出数量庞大的固定休闲单品，如各式各样的T恤、

卫衣、针织衫、套头风衣，以及宽松慵懒的牛仔裤。此外，

令人叹为观止的几何图案也有亮相，为系列增添酷范。得

益于土耳其一些最好的生产配备，品牌因而能为消费者

提供更具竞争力的产品：印图T恤批发价约在17-20欧元，

针织服定价37-50欧元，牛仔裤45-55欧元，外衣则定

在110-150欧元之间。Brand Who现已在土耳其、黎巴

嫩、塞浦路斯、希腊拥有50多个零售点。从2017春夏系

列开始计划向国际扩张，在巴黎发布其系列。 

www.brandwho.com

MUNSOO KWON

韩国设计师Munsoo Kwon在三藩市求学，并在纽约投

身工作，曾在Helmut Lang、Thom Browne、Yigal 

Azrouël等高端时尚殿堂效力，2011年推出个人同名

品牌。他的系列围绕简洁裁剪的现代廓型，既实际又独

特。超合身的版型跟与众不同的细节构成Kwon对服装

的专注和兴趣。例如，与其使用商标，他宁可在衣服背

后裁切标志性开叉，或在恤衫嵌上独一无二的口袋，营

造连贯而又易于识别的品牌信息。2016秋冬系列，灵感

源自韩国流行音乐的复兴，韩国风尤其浓厚，仍然沿用

他那招牌式同系配色色彩选择。然而，最近设计师也开

始实验性地尝试使用更多对比色调。Munsoo Kwon目

前在亚洲Hypebeast Store、Twist、Spring Gem，

以及加拿大J2 Clothing有售。

www.munsookwon.com

ブ ラ ン ド

メンズウェア
注目のブランド

COT T WEILER

2016年のLVMHとWoolmarkの両方のコンテストにノ
ミネートされたCottweilerは、今話題のコンセプチュ
アルな英国ブランドだ。デザイナーのベン・コットレル
とマット・ダインリーは、スポーツやユースサブカルチ
ャーからインスピレーションを引き出しながら、彼ら2
人が思うままのコンテンポラリーコレクションを作り出
している。クリーンなライン、実用性、ストリートスマー
トな美学への傾倒は、ミュージシャンのSkeptaやFKA 
Twigs（ランウェイではパフォーマンスも行った）のよ
うなクリエイティブな世界の仲間や、Joyce、オープニ
ングセレモニー、ノードストローム、Slam Jamのよう
な、世界で最も先見性のあるショップから支持を集めて
きた。Cottweilerは、シーズン毎のコレクションに加え
て、フィルムやインスタレーションも制作し、過去にロン
ドンの現代美術館やミュンヘンのハウス・デア・クンス
トで披露している。2016年秋冬コレクションは、近い
将来の「ポストデジタルの農業社会」をコンセプトに、
ハイテク素材とオーガニックファブリックの組み合わせ
に焦点を当てている。オールホワイトで登場するアイテ
ムは、スポーツウェアのクリエイティブな滞在能力につ
いて掘り下げたものだ。
www.cottweiler.com 

MUNSOO KWON

韓国人デザイナー、ムンス・クォンは、サンフランシスコ
で学んだ後、NYでヘルムート ラングやトム・ブラウン、
イーガル・アズローエルなどのハイエンドブランドで経
験を積み、2011年に自身の名を冠したブランドを立ち
上げた。彼のコレクションは、実用的でありながらユニ
ークさに溢れる、巧妙に仕立てられたモダンなシルエッ
トを軸に構成されている。素晴らしいフィットと独特な
ディテールが、クォンのメインフォーカスだ。例えば、ロ
ゴを使わずに、背中が開いたディテールやシャツのユ
ニークなポケットといったシグネチャースタイルを通し
て、分かりやすい一貫したブランドメッセージを作り出
している。2016年秋冬コレクションは、K-POPの復活
にインスピレーションを得ており、韓国の独特なルック
を表現。特徴的なカラーパレットとして、トーンオント
ーンを中心に使ってきたが、最近はコントラストカラー
で実験も試みている。ムンス・クォンは、現在アジアの
Hypebeast StoreやTwist、Spring Gemとカナ
ダのJ2 Clothingで販売されている。
www.munsookwon.com

BR AND WHO

2012年にイスタンブールで創設したBrand Whoのイ
ンスピレーション源は、この首都と変わり続ける街の表
情。都会的でモダン、リラックスしたスタイルは、自分を
取り囲む環境に敏感で、服をコミュニケーションツールと
見なす、自信を持った男性に捧げられている。コレクショ
ンには、Tシャツ、スウェットシャツ、ニット、アノラック、ス
ラウチーなシルエットのリラックスしたデニムなど、カジ
ュアルな定番アイテムが豊富に含まれているほか、目を
惹き付ける幾何学柄のプリントも披露し、クールなひね
りを加えている。Brand Whoは、トルコで上位に入る
製造工場を使用できるという利点を持ち、非常に競争力
のある価格で展開している。卸価格の一例を挙げれば、
プリントTシャツ：17〜20 ユーロ、ニットウェア：37〜50
ユーロ、ジーンズ：45〜55ユーロ、アウターウェア：110
〜150ユーロなどだ。Brand Whoは既に、トルコ、レバ
ノン、キプロス、ギリシャの50以上の店舗で販売されて
いる。2017年春夏から国際的な拡大を計り、パリでコ
レクションを発表する予定だ。
www.brandwho.com 

M A R C A S

MENSWEAR 
MARCAS PARA MIRAR

COT T WEILER

Nominada para los premios LVMH y Woolmark 2016, 

la marca británica Cottweiler está en boca de todos 

este año. Ben Cottrell y Matt Dainty diseñan colec-

ciones contemporáneas descaradas, obteniendo su 

inspiración de las subculturas jóvenes y de depor-

tes. Su inclinación por líneas limpias y una estética 

utilitaria y elegante ha sido apreciada por creativos, 

como los músicos Skepta y FKA Twings (los últi-

mos actuaron en vivo en una de sus presentacio-

nes), y algunas de las tiendas más vanguardistas 

del mundo, incluyendo Joyce, Opening Ceremony, 

Nordstrom, Slam Jam y otras más. Además de 

colecciones de temporada, Cottweiler produce pelí-

culas e instalaciones que han sido mostradas en el 

Institue of Contemporary Arts (Londres) y en Haus 

Der Kunst (Múnich). La colección O/I 2016 se basa 

en el concepto de una “sociedad agrícola post-digital” 

del futuro cercano y presenta una combinación de 

materiales high-tech y orgánicos, todo mientras 

exploran la creatividad y potencial de sportswear.

www.cottweiler.com 

BR AND WHO

Fundada en 2012 en Estambul, Brand Who se inspi-

ra en la metrópolis y en su atmósfera continuamente 

cambiante. Estilos urbanos, modernos y fáciles de 

llevar están hechos para el consumidor seguro, sensi-

ble a su entorno y ve la ropa como medio de comu-

nicación. Cada colección ofrece numerosos básicos 

desenfadados: una variedad de t-shirts, sudaderas, 

prendas de punto, anoraks y jeans flexibles relajados. 

Impresiones geométricas sorprendentes también 

tienen su papel, añadiendo un toque de irreverencia. 

La marca se beneficia de algunas de las mejores 

instalaciones de producción en Turquía y ofrece unos 

precios muy competitivos: t-shirts impresas con un 

precio mayorista de 17-20 EUR, prendas de punto 

a 37-50 EUR, jeans a 45-55 EUR, prenda exterior a 

110-150 EU. Brand Who está presente en más de 

50 tiendas en toda Turquía, Líbano, Chipre y Grecia. 

Desde I/V17 está planificando su expansión interna-

cional, y presentará su colección en París. 

www.brandwho.com

MUNSOO KWON

El diseñador coreano Munsoo Kwon estudió en 

San Francisco y se curtió trabajando en Nueva York 

para marcas de alta gama, como Helmut Lang, 

Thom Browne y Yigal Azrouël, antes de lanzar su 

epónima marca en 2011. Sus colecciones son cons-

truidas alrededor de siluetas modernas de sastrería, 

prácticas y a la vez únicas. Grandes cortes y detalles 

distintivos constituyen su principal foco e interés. Por 

ejemplo, en vez de logos, el diseñador utiliza detalles 

abiertos en la parte posterior y bolsillos únicos sobre 

camisas para crear un mensaje de marca coheren-

te y reconocible. La colección O/I 2016 de Kwon 

se inspiró en el renacimiento de K-Pop y presentó 

un look distintivo coreano. Su paleta de colores se 

centra en el uso de tono sobre tono, sin embargo, 

últimamente ha estado experimentando con colo-

res en contraste. Munsoo Kwon se puede encontrar 

actualmente en Asia en Hypebeast Store, Twist y 

Spring Gem y en Canadá en J2 Clothing.

www.munsookwon.com

М У Ж С К А Я  О Д Е Ж Д А

ЛЕЙБЛЫ НА 
ЗАМЕТКУ

COT T WEILER

Концептуальный британский бренд Cottweiler, 

в 2016 году номинированный одновременно 

на премии LVMH и WOOLMARK, в этом году 

исследует тему города. Бен Коттрелл и Мэтт 

Дэйнти создают подчеркнуто современные 

к ол л е к ц и и ,  в д ох н о в л я я с ь  с п о р то м и 

молодежными субкультурами. Их любовь к 

чистым линиям и утилитарную, искушенную 

городскую эстетику высоко оценили их братья 

по духу, включая музыкантов-рэперов Skepta и 

FKA Twigs (последний лично выступил на одном 

из их показов), и ряд наиболее дальновидных 

мировых ритейлеров, в том числе Joyce, Opening 

Ceremony, Nordstrom , Slam Jam и многие 

другие. Помимо сезонных коллекций, Cottwei-

ler создает фильмы и инсталляции, которые 

демонстрировались в лондонском Институте 

современного искусства и в мюнхенском 

Доме искусства. В основу коллекции Осень-

зима 2016 легла концепция «пост-цифрового 

сельскохозяйственного общества» ближайшего 

будущего: непрекращающееся исследование 

творческого потенциала спортивной одежды 

здесь вылилось в сочетание высокотехнологичных 

материалов с органическими тканями.

www.cottweiler.com 

MUNSOO KWON

Корейский дизайнер Мунсу Квон учился в 

Сан-Франциско, опыта набирался в Нью-Йорке, 

работая на первоклассные бренды (такие как 

Helmut Lang, Thom Browne и Yigal Azrouël), 

а в 2011 году запустил собственный лейбл 

Munsoo Kwon . Его коллекции построены 

вокруг тщательно пригнанных современных 

си лу этов ,  одновременно прак тичных и 

уника льных . Особенное внимание Квон 

уделяет безошибочному крою и выверенным 

дета лям . Например,  вмес то логотипов 

дизайнер использует прорези на спине, ставшие 

его визитной карточкой, и своеобразные 

карманы рубашек, благодаря чему все вещи 

бренда передают одно цельное и узнаваемое 

высказывание. Для своей коллекции Осень-

зима 2016 Квон черпа л вдохновение в 

возрождающемся музыкальном жанре K-pop, и 

его модели имеют отчетливо корейский вид. Его 

патентованная палитра в значительной мере 

замешана на сочетаниях тон в тон, однако в 

последнее время дизайнер экспериментировал 

с контрастными цветами. Сейчас Munsoo Kwon 

продается в Азии в Hypebeast Store, Twist и 

Spring Gem, а так же в Канаде — в магазине 

J2 Clothing.

www.munsookwon.com

BR AND WHO

Brand Who ,  основанный в 2012 году в 

Стамбуле, вдохновляется мегаполисом и 

его изменчивым настроением. Модели в 

городском, современном стиле — в пир, 

в мир и в добрые люди — рассчитаны на 

уверенного в себе потребителя, который 

восприимчив к окружающей среде и видит в 

одежде средство коммуникации. В каждой 

коллекции множество базовых, повседневных 

вещей: всевозможных футболок, толстовок, 

свитеров, курток и мешковатых, расслабленных 

джинсов. Эффектные принты добавляют яркий 

штрих. Бренд с выгодой для себя использует 

лучшие производственные мощности Турции и 

предлагает очень конкурентные цены: футболки 

с принтами оптом обойдутся в €17–20 каждая, 

трикотаж — в €37–50, джинсы стоят €45–55, 

верхняя одежда — €110–150. Brand Who уже 

продается в более чем 50 магазинах Турции, 

Ливана, Кипра и Греции. Начиная с сезона 

Весна-лето 2017 бренд планирует выход на 

мировой уровень, готовясь представить новые 

коллекции в Париже.

www.brandwho.com 

B R A N D

ETICHETTE MASCHILI 
DA TENERE SOTT’OCCHIO

COT T WEILER

Candidato per entrambi i due premi LVMH e Wool-

mark 2016, il brand britannico Cottweiler è ciò di 

cui si parla di più in città quest'anno. Ben Cottrell 

e Matt Dainty disegnano collezioni sfacciatamente 

contemporanee, traendo ispirazione dallo sport e 

dalle sottoculture giovanili. La loro predilezione per 

le linee pulite, l'estetica utilitaristica e street-smart 

sono state apprezzate dai colleghi creativi, come i 

musicisti Skepta e FKA Twigs (con tanto di perfor-

mance dal vivo in una delle loro presentazioni), e 

alcuni dei negozi più lungimiranti di tutto il mondo, 

tra cui Joyce, Opening Ceremony, Nordstrom, 

Slam Jam e molti altri. Oltre alle collezioni stagionali, 

Cottweiler produce film e installazioni che sono state 

mostrate all’Institute of Contemporary Arts (Londra) 

e Haus der Kunst (Monaco di Baviera). La collezione 

A / I 2016 si basa sul concetto di "società agricola 

post-digitale" del prossimo futuro e presenta un mix 

di tessuti high-tech e biologici, il tutto esplorando 

ulteriormente il potenziale creativo dell’abbigliamen-

to sportivo.

www.cottweiler.com 

BR AND WHO

Fondata nel 2012 a Istanbul, l’etichetta Brand Who 

si ispira alla metropoli e alla sua continua evoluzione. 

Look urbani, moderni e facili da indossare sono fatti 

per un cliente che è sensibile al suo ambiente e vede 

l’abbigliamento come mezzo di comunicazione. Ogni 

collezione offre numerosi temi casual: una serie di 

T-shirt, felpe, maglie, giacche a vento e morbidi jeans. 

stampe geometriche impressionanti anche fare la 

sua apparizione, l'aggiunta di un pizzico di fresco. 

Il brand utilizza i migliori impianti di produzione in 

Turchia e offre prezzi altamente competitivi: whole-

sale ci sono T-shirt stampate a 17-20 euro, maglie-

ria a 37-50 euro, jeans a 45-55 euro, capispalla a 

110-150 euro . Il brand vende al dettaglio già in oltre 

50 punti vendita in tutta la Turchia, Libano, Cipro 

e Grecia. Dalla P/E17 sta pianificando l'espansione 

internazionale, presentando le sue collezioni a Parigi.

www.brandwho.com

MUNSOO KWON

Il designer coreano Munsoo Kwon ha studiato a 

San Francisco e poi lavorato a New York per marchi 

di fascia alta come Helmut Lang, Thom Browne e 

Yigal Azrouël, prima di lanciare il brand che porta il 

suo nome nel 2011. Le sue collezioni sono costruite 

attorno a silhouette sartoriali e moderne, pratiche 

ma uniche. La vestibilità e i dettagli costituiscono 

le caratteristiche principali di Kwon. Per esempio, 

invece del logo, il designer utilizza il dettaglio della 

sua firma sul retro e tasche uniche sulle magliette 

per creare un messaggio coerente e riconoscibile. La 

collezione autunno / inverno 2016 di Kwon è ispirata 

dalla rinascita del K-pop e ha presentato un look 

decisamente coreano. La sua tavolozza di colori si 

basa molto sull'utilizzo del tono su tono; tuttavia 

ultimamente sta sperimentando i colori a contrasto. 

Munsoo Kwon è attualmente in vendita in Asia da 

Hypebeast Store, Twist e Spring Gem e in Canada 

da J2 Clothing.

www.munsookwon.com

M O D E  H O M M E

MARQUES MASCULINES 
À SUIVRE 

BR AND WHO

Fondée en 2012 à Istanbul, Brand Who s’inspire de 

la métropole et de son humeur changeante. Urbains 

et modernes, des looks faciles à porter pour des gens 

sûrs d’eux-mêmes, sensibles à leur environnement 

et voyant les vêtements comme un outil de commu-

nication. Chaque collection recèle de nombreuses 

pièces : T-shirts, sweatshirts, pulls en laine, anoraks 

et des jeans amples et confortables. Des imprimés 

géométriques remarquables sont apparus, en touche 

décontractée. La marque dispose de certains des 

meilleurs sites de production en Turquie et propose 

des prix de gros très compétitifs : pour un T-shirt 

17-20 EUR, un tricot 37-50 EUR, les jeans sont à 

45-55 EUR, les manteaux à 110-150 EUR. Brand 

Who est déjà distribué dans plus de 50 boutiques à 

travers la Turquie, le Liban, Chypre et la Grèce. Pour 

le P/E 2017, ils prévoient une expansion internatio-

nale, avec une présentation à Paris. 

www.brandwho.com 

MUNSOO KWON

Le designer Coréen Munsoo Kwon a étudié à San 

Francisco et s’est ensuite fait la main en travaillant 

à New York pour des marques reconnues telles que 

Helmut Lang, Thom Browne et Yigal Azrouël, 

avant de lancer sa marque éponyme en 2011. Ses 

collections sont constituées de pièces modernes 

et finement confectionnées, à la fois pratiques et 

uniques. Des coupes ajustées et le sens du détail 

sont la préoccupation et le principal intérêt de Kwon. 

Par exemple au lieu de logos, le créateur appose sa 

signature dans des détails de reprise dans le dos 

ainsi que des poches uniques sur les chemises, afin 

de donner un message de la marque cohérent et 

indentifiable. Sa collection Automne/Hiver 2016 a 

été inspirée par le revival K-Pop et avait un aspect 

typiquement coréen. Sa palette stylistique repose en 

grande partie sur l’utilisation du ton sur ton, même si 

depuis quelques temps il s’est essayé aux contrastes 

de couleurs. Munsoo Kwon est actuellement distri-

bué en Asie chez Hypebeast Store, Twist et Spring 

Gem et au Canada chez J2 Clothing.

www.munsookwon.com

COT T WEILER

Nominée à la fois pour le prix LVMH et Woolmark 

2016, la marque conceptuelle britannique Cottwei-

ler est sur toutes les lèvres cette saison. Ben Cottrell 

et Matt Dainty créent sans retenue des collections 

résolument contemporaines, puisant leur inspiration 

dans le sport et les sous-cultures adolescentes. Leur 

penchant pour les lignes claires et l’utilitaire, leur 

esthétique maline et urbaine est très appréciée chez 

leurs alter-egos créatifs comme les musiciens de 

Skepta ou FKA Twigs (celle-ci se produisant même 

live pendant l’un de leurs défilés) et par certaines 

des boutiques les plus à la pointe au monde, comme 

Joyce, Opening Ceremony, Nordstrom, Slam Jam 

et tant d’autres. En plus des collections saisonnières, 

Cottweiler produit des films et leurs installations 

ont été présentées à l’Institute of Contemporary 

Arts (Londres) et au Haus Der Kunst (Munich). La 

collection A/H 2016 est basée sur le concept d’une 

« société en période d’agricole post digitale » d’un 

futur proche et propose un mélange d’high-tech et 

de matières organiques, tout en continuant à explo-

rer le potentiel créatif du sportswear.

www.cottweiler.com 

B R A N D S

BR AND WHO

Founded in 2012 in Istanbul, Brand Who is inspired 

by the metropolis and its ever-changing mood. Urban, 

modern and easy-to-wear styles are made for the 

confident customer who is sensitive to his surround-

ings and sees clothing as a means of communication. 

Each collection offers numerous casual staples: a 

variety of T-shirts, sweatshirts, knits, anoraks and 

slouchy, relaxed denims. Striking geometrical prints 

also make an appearance, adding a dash of cool. 

The brand benefits from some of the best produc-

tion facilities in Turkey and offers highly competitive 

price points: printed T-shirts wholesale at 17–20 EUR, 

knitwear at 37–50 EUR, jeans at 45–55 EUR, outer-

wear at 110–150 EUR. Brand Who already retails in 

over 50 stores across Turkey, Lebanon, Cyprus and 

Greece. From SS17 it is planning international expan-

sion, presenting its collections in Paris. 

www.brandwho.com 

MUNSOO KWON

Korean designer Munsoo Kwon studied in San Fran-

cisco and cut his teeth working in New York for high-

end brands, such as Helmut Lang, Thom Browne 

and Yigal Azrouël, before launching his eponymous 

label in 2011. His collections are built around neatly 

tailored modern silhouettes that are practical yet 

unique. Great fits and distinctive detailing constitute 

Kwon’s main focus and interest. For example, instead 

of logos, the designer uses his signature split-open 

details on the back and unique pockets on shirts to 

create a coherent and recognizable brand message. 

Kwon’s Autumn/Winter 2016 collection was inspired 

by the renaissance of K-Pop and presented a distinct-

ly Korean look. His signature palette relies heavily on 

the use of tone-on-tone; however, lately he has been 

experimenting with contrasting colors. Munsoo Kwon 

is currently stocked in Asia at Hypebeast Store, 

Twist and Spring Gem and in Canada at J2 Clothing.

www.munsookwon.com

COT T WEILER

A nominee for both LVMH and Woolmark 2016 prizes, 

concept-led British brand Cottweiler is the talk of 

the town this year. Ben Cottrell and Matt Dainty 

design unabashedly contemporary collections, draw-

ing inspiration from sports and youth subcultures. 

Their penchant for clean lines and utilitarian, street-

smart aesthetics has been appreciated by fellow 

creatives, such as musicians Skepta and FKA Twigs 

(the latter performed live at one of their presenta-

tions), and some of the world’s most forward-think-

ing stores, including Joyce, Opening Ceremony, 

Nordstrom, Slam Jam and many others. In addition 

to seasonal collections, Cottweiler produce films and 

installations that have been shown at the Institute 

of Contemporary Arts (London) and the Haus der 

Kunst (Munich). The A/W 2016 collection is based 

on the concept of a ‘post-digital agricultural society’ 

of the near future and features a mix of high-tech 

and organic fabrics, all while further exploring the 

creative potential of sportswear.

www.cottweiler.com 

MENSWEAR
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COT T WEILER

Dank der Nominierung für die Preise von LVMH und 

Woolmark 2016 führt an dem britischen Concept-

Label Cottweiler in diesem Jahr kein Weg vorbei. Ben 

Cottrell und Matthew Dainty entwerfen kompromiss-

los moderne Kollektionen, für die sie Inspirationen 

aus dem Sport und von jungen Subkulturen beziehen. 

Ihre Tendenz zu klaren Linien und einer zweckmäßi-

gen, cleveren Straßenästhetik wird von vielen Kolle-

gen aus der Kreativbranche geschätzt, z. B. von den 

Musikern Skepta und FKA twigs (letztere trat live 

bei einer ihrer Präsentationen auf). Einige der fort-

schrittlichsten Stores führen die Linie, einschließlich 

Joyce, Opening Ceremony, Nordstrom und Slam 

Jam. Neben den halbjährlichen Modelinien produziert 

das Duo Filme und Installationen, die bereits am 

Institute of Contemporary Arts (London) sowie im 

Haus der Kunst (München) gezeigt wurden. Die H/W-

Kollektion für 2016 basiert auf dem Konzept einer 

futuristischen, postdigitalen Agrargesellschaft. Sie 

entstand aus Hightech- und Biostoffen, mit denen 

die Designer erneut unter Beweis stellen, wie viel 

kreatives Potenzial in Sportswear steckt. 

www.cottweiler.com 

BR AND WHO

Die Inspiration zu Brand Who, 2012 in Istanbul ge- 

gründet, entstand aus der facettenreichen Stim-

mung der türkischen Metropole. Die Marke bietet 

urbane, moderne und einfach zu tragende Styles für 

selbstbewusste Kunden, die auf die Umwelt achten 

und Kleidung als Kommunikationsmittel sehen. Je- 

de Kollektion umfasst eine Vielzahl an bequemen 

Basics: eine große Auswahl an T-Shirts, Sweat-

shirts, Strick, Anoraks und relaxte, superbequeme 

Jeans. Für noch mehr Coolness sorgen auffällige 

geometrische Prints. Das Label profitiert von eini-

gen der besten Produktionsstätten der Türkei und ist 

äußerst konkurrenzfähig: die EK-Preise für bedruckte 

T-Shirts betragen 17 bis 20 Euro, für Strickwaren 37 

bis 50 Euro, für Jeans 45 bis 55 Euro, für Outerwear 

110 bis 150 Euro. Brand Who ist bereits bei mehr 

als 50 Retailern in der Türkei, im Libanon, in Zypern 

und Griechenland erhältlich. Für F/S 2017 sind die 

internationale Expansion und die Präsentation der 

Kollektionen in Paris geplant.

www.brandwho.com

MUNSOO KWON

Nach seinem Studium in San Francisco sammelte 

der koreanische Designer Munsoo Kwon in New 

York bei Helmut Lang, Thom Browne und Yigal 

Azrouël erste Erfahrungen, bevor er 2011 sein 

eigenes Label gründete. Der Fokus seiner Kollektio-

nen liegt auf harmonisch geschnittenen, modernen 

Silhouetten, die funktional und auffallend zugleich 

sind. Besonderen Wert legt Kwon auf gute Pass-

form und ausgeprägte Detailarbeit. Statt Logos 

verwendet der Designer als Erkennungszeichen z. B. 

Kellerfalten als Zierelemente am Rücken und unge-

wöhnliche Taschen auf Hemden, um eine stimmige 

Markendarstellung zu erzeugen. Kwons Kollektion 

für H/W 2016 orientiert sich am Comeback des 

K-Pop und liefert damit den typisch koreanischen 

Look. Seine bevorzugte Farbpalette besteht aus 

Ton-in-Ton-Variationen; seit Kurzem experimentiert 

der Modeschöpfer aber auch mit Kontrastfarben. 

Munsoo Kwon gibt es aktuell vor allem in Asien, z. B. 

im Hypebeast Store, bei Twist und Spring Gem 

sowie bei J2 Clothing in Kanada.

www.munsookwon.com
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