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Mustang Window Mannequins

商务谈

市 场 最 新 动 态

MUSTANG
变灵活

为迎合“Be flexible!”主题，Mustang 2016秋冬系

列推出拥有高达60–80%弹力成分的舒适至上丹宁系

列，即使以60度热水洗，也不会有收缩的风险。这种灵

活性，不但终端消费者能享受，连Mustang的零售伙

伴们也可以领略：品牌预先生产未经过加工后整的牛

仔裤，让买家在发货前最后几个制作阶段决定选用哪

款洗水。 

www.mustang.de

CPM 
卢布优势                

在上届Collection Première Moscow (CPM) 服装

展销会，买家对当地设计师的态度转变显而易见，俄罗

斯品牌前所未有地受到更多关注。究其原因，一方面是

归功于展会引进了“设计师联谊”与“俄罗斯手工制造”

两大项目，促进新晋本土设计师知名度另一重要因素则

是这些品牌以卢布定价，比其他国际参展商拥有更具竞

争力的优势。毕竟卢布疲弱，美元和欧元的标价对于俄

罗斯消费者而言，已变得越来越高不可攀。 

www.cpm-moscow.com

DENHAM
零售扩张

尽管Denham横滨店开张不久，品牌又马上决定于六月

在汉堡跟乌特勒克的历史古楼里开旗舰店，七月进军阿

姆斯特丹。为了使Denham系列更具吸引力，这些店铺

也出售Converse、Diadora、The Last Conspiracy

等其他牌子的衣服和鞋履。值得一提的是，乌特勒克店

铺的外表尤其壮观，正面全是19世纪雕塑。店铺内装潢

则由Denham团队一手包办，饰以定制家具、剪刀型支

架、木质艺术底座支撑的服装模特及古董俄罗斯台灯。

www.denhamthejeanmaker.com

K AUFHOF
开办专营店

Kaufhof母公司Hudson’s Bay Company将于

2017春季在德国的市中心繁华地段开办五家Saks 

OFF 5th专营店。公司展望今后几年把专营店数量

增至40家，并且在不同的地段营业，即是说，每年将

增设5到7家店。Kaufhof同时也对现有的主要商场

进行现代化改造，比如Düsseldorf、首家GALERIA 

Kaufhof分店、柏林的Alexanderplatz、法兰克福的

Hauptwache店铺。

www.galeria-kaufhof.de

WINDOW MANNEQUINS
变 脸橱窗模特

领先法国服装模特儿制造商Window Mannequins

计划推出“Absolute Chameleon Collection 81”

变色龙系列，打破传统服装模特儿定义。使用者能够

改变该创新模特的形态及妆容，换句话说，只要一个模

特便可打造超过7万个不同造型，适应新的装饰、季度

和潮流。只需轻轻一按，抽象化的模特立即成真。配套

的“Online Make-up Mixer”允许用户试验性地把玩不

同肤色、眼睛和嘴唇。该模特儿有男女两种性别选择。

window-mannequins.com 

REPL AY
THERMO+牛仔裤

为应付日益变幻无常的天气状况，Replay推出具有热

调节性能、由棉跟Thermocool纤维制造的牛仔裤系

列“Thermo+”。在寒冷的日子，这种面料能够提供自

然体温缓冲，以便提高内部温度。因此，这些牛仔裤要

比普通牛仔暖和20%。该组系列男装有6款不同版型和

3款不同洗水，女装则只有3款不同版型，但也有3种洗

水可选，全部以造旧拉绒、口袋开口和褶边带小型磨蚀

装饰的红色色光丹宁亮相。

www.replayjeans.com

ビジネストーク

ニ ュ ー ス ＆ レ ポ ー ト

MUSTANG
フレキシブルに！

「Be flexible!」この言葉のように生きよう！ムスタング
の2016年秋冬コレクションは、最高に履き心地の良いデ
ニムが登場する。60〜80%の伸縮率を持つこのデニム
は、縮みの心配をすることなく、最高60℃での洗濯する
ことができる。また、この商品の“柔軟性”は、最終消費
者だけでなく、リテールパートナーも享受している。ム
スタングは、未加工ジーンズを量産試作し、バイヤーは
デリバリーの直前の段階で希望のウォッシュを決定する
ことができるのだ。
www.mustang.de

CPM 
ルーブルの特権 

前回のコレクション・プルミエール・モスクワ（CPM）
展示会は、地元のデザイナーに対するバイヤーの態度
にパラダイムシフトが見られた。ロシアのブランドは、
人々の注目をこれまでになく享受していた。これは一部
で、CPMがDesigner PoolとHandmade in Russia
という新進デザイナーを宣伝するプロジェクトを展開し
ていたことに起因するが、価格ももう一つの重要な要素
だった。展示会に出展していた海外ブランドのアメリカド
ルやユーロの値付けは、ロシアの顧客にとってますます
手の届かないものになってきているため、ロシアルーブ
ルの価格をつけた地元のブランドは、非常に競争的な
価格を提示することができたのだ。
www.cpm-moscow.com

DENHAM
ショップが世界に拡 大

横浜のショップオープンに続いて、デンハムはこの6月、
ハンブルクとユトレヒトの歴史的な建築物を舞台に旗
艦店をオープンする。さらに7月は、アムステルダムが
続く予定だ。これらのショップでは、デンハムのコレク
ションとともに、コンバースやディアドラ、The Last 
Conspiracyなどのブランドの服やフットウェアがディ
スプレイを飾る。19世紀の彫刻がファサードにあしら
われた、ユトレヒト店の外観は特に注目に値する。イン
テリアは、デンハムのデザインチームが手がけ、カスタ
ムメイドの家具、シザーブラケット、木製スタンドのマ
ネキン、ロシアのヴィンテージランプなどがスペースを
引き立てている。
www.denhamthejeanmaker.com

K AUFHOF
アウトレットをオープン

2017年春、カウフホフのオーナーであるハドソン湾会
社は、アウトレットショップ Saks OFF 5thの5店舗を
ドイツ都市部の一等地にオープンする計画だ。同社は、
来年以降、年に5〜7店舗のペースで、40カ所の異なる
ロケーションにアウトレットショップを展開していく。カ
ウフホフもまた、デュッセルドルフなどの主要店舗を改
装。その第一弾として、ベルリン・アレキサンダープラッ
ツとフランクフルト・ハウプトヴァッヘのガレリア・カウ
フホフが予定されている。
www.galeria-kaufhof.de

WINDOW MANNEQUINS
七変化するマネキン 

フ ランス の マ ネ キ ン メ ー カ ー 大 手 W i n d o w 
Mannequinは、人間に近い従来のマネキンにアレンジ
を加え「Absolute Chameleon Collection 81」を発表
した。これは、ユーザーがマネキンの特徴や化粧を変更
でき、1体のマネキンで7万種類以上のスタイルバリエー
ションを生み出せるもの。新しいインテリアはもちろんシ
ーズンやトレンドの変化にも簡単に適応することができ
る。クリック1つで、従来型からこの変化自在型のマネキ
ンに変更することができる。「Online Make-up Mixer」
で、肌や目、唇の色の違いで実験を試すことも可能だ。こ
のマネキンは、男性版／女性版の両方で販売される。
window-mannequins.com 

REPL AY
T H E R MO+ JE A NS

ますます予想不可能な気候に対応するため、リプレイ
は、Thermocool繊維とコットンを素材にした、熱調整
機能付きジーンズラインThermo+を発表した。この革
新的な素材は、気温が低い時は、体から発せられる熱
を緩衝剤に服の内部の温度を高める効果を発揮する。
その結果、従来のデニムより最大20％暖かく感じるこ
とができる。このラインは、メンズは6つのスタイルと3
タイプのウォッシュ、ウィメンズは3つのスタイルと3タイ
プのウォッシュでそれぞれ展開される。すべてレッドキャ
ストデニムを使用し、ブラッシングでのエイジング加工
と、ポケットとヘムにわずかな摩耗加工を施している。
www.replayjeans.com

CONVERSACIONES DE NEGOCIO

A C T U A L I Z A C I Ó N  D E  M E R C A D O

MUSTANG
BE F L E X IBL E

Vivir siguiendo su título, “Be flexible!”, la colección 

O/I 2016 de Mustang ofrece denim supremamente 

confortable con un contenido elástico del 60-80%, 

que puede lavarse hasta una temperatura máxi-

ma de 60º sin riesgo a encogerse. La flexibilidad 

puede disfrutarse no sólo por el consumidor final, 

sino también por los socios minoristas de Mustang: 

la marca pre-produce jeans sin procesar y permite 

decidir a los compradores qué lavado debe ser usado 

en los últimos pasos antes de su entrega.

www.mustang.de

CPM 
V E N TAJA DE L RU BL O 

La última edición del trade show Collection Pre-

mière Moscow (CPM) observó un cambio en la 

actitud de los compradores hacia los diseñadores 

locales: las marcas rusas recibieron más atención 

que nunca. En parte gracias a la presentación de 

“Designer Pool” y “Handmade Russia”, dos proyectos 

que promueven talentos emergentes. El nivel de los 

precios fue otro factor importante: valorados en 

rublos rusos, las marcas locales contaban con una 

ventaja competitiva sobre los participantes inter-

nacionales, cuyos precios en EUR y USD son cada 

vez más más inalcanzables por los consumidores 

rusos debido a un rublo débil.

www.cpm-moscow.com

DENHAM
E X PA NSIÓN MINOR ISTA

Siguiendo el lanzamiento anterior de la tienda en 

Yokohama de Denham, en junio se abrirán flagships 

en edificios históricos de Hamburgo y Utrecht. En 

julio le seguirá una nueva apertura en Ámsterdam. 

Para completar las colecciones de Denham, las tien-

das contarán con marcas de ropa y calzado como 

Converse, Diadora, The Last Conspiracy etc. El 

exterior de la tienda de Utrecht es particularmente 

asombroso, con esculturas del s. XIX en la fachada. 

El interior ha sido diseñado por el equipo de Denham 

y se caracteriza por un mobiliario hecho a medida, 

maniquíes sobre pedestales en madera y lámparas 

vintage rusas.

www.denhamthejeanmaker.com

K AUFHOF
L A N Z A MIE N T O DE OU T L E T S

Hudson’s Bay Company, propietarios de Kaufhof, 

abrirán sus cinco primeros Saks OFF 5th en Alema-

nia en primavera de 2017 en supremas ubicaciones 

en el centro de la ciudad. La compañía prevé crecer 

hasta 40 outlets en diferentes ubicaciones duran-

te los próximos años, abriendo entre cinco y siete 

nuevos espacios cada año. Kaufhof también está 

modernizando sus ubicaciones clave, como Dussel-

dorf, el primer GALERIA Kaufhof, Berlin Alexander-

platz y Frankfurt Hauptwache.

www.galeria-kaufhof.de

WINDOW MANNEQUIN
C A M BI A N DO C A R A S

El productor francés de maniquíes Window Manne-

quins ha anunciado un nuevo avance en el tradi-

cional maniquí realista con su “Absolute Chamaleon 

Collection 81”. Permite al usuario cambiar las carac-

terísticas y el maquillaje y crear así más de 70.000 

variaciones de estilos con tan solo un muñeco, 

facilitando la adaptación de nuevas decoraciones, 

temporadas y tendencias. Tan solo lleva un click para 

crear un maniquí abstracto a partir de uno realista: 

el “Online Make-up Mixer” permite experimentar con 

diferentes colores de piel, ojos y labios. El maniquí 

está disponible en hombre y en mujer.

window-mannequins.com

REPL AY
T H E R MO+ JE A NS

En respuesta al poco predecible tiempo meteoroló-

gico, Replay ha lanzado una línea de jeans termo-

reguladores, “Termo+”, producido con algodón y fibra 

Thermocool. En bajas temperaturas, este material 

innovador mantiene el calor natural del cuerpo alma-

cenado para incrementar la temperatura interna. 

Resultado: los jeans son hasta un 20% más cálidos 

que el denim normal. La línea incluye 6 estilos y 3 

lavados para hombre y 3 estilos y 3 lavados para 

mujer, todos ellos en red cast denim con tratamiento 

de envejecimiento y micro-abrasiones en las aper-

turas de los bolsillos y dobladillos.

www.replayjeans.com

ПОГОВОРИМ О БИЗНЕСЕ

Н О В О С Т И  Р Ы Н К А

MUSTANG
БУДЬ Г И БК И М

Коллекция Mustang Осень-зима 2016 оправ-

дывает свое название «Be flexible!» («Будь 

гибким!»): она включает чрезвычайно удобный 

деним с 60-80% содержанием эластана, который 

можно стирать при температуре до 60 градусов 

без малейшего риска усадки. От этой гибкости 

выигрывает не только конечный потребитель, но 

и ритейлеры — партнеры Mustang: бренд произ-

водит предварительные партии необработанных 

джинсов, позволяя байерам выбрать желаемый 

процесс обработки на самом последнем этапе 

перед поставкой.

www.mustang.de

CPM 
П РЕ И М У Щ ЕС Т ВО Р У БЛ Я                 

Последняя выставка Collection Première Moscow 

(CPM) продемонстрировала радикальный пере-

ворот в отношении байеров к местным брендам: 

никогда еще русским маркам не уделяли столько 

внимания. Отчасти это произошло благодаря таким 

проектам по продвижению новых талантливых 

дизайнеров, как Designer Pool и Handmade in Russia, 

впервые запущенным CPM в этом сезоне. Другим 

важным фактором стало ценообразование: россий-

ские лейблы со своими рублевыми ценами получили 

большое преимущество перед международными 

брендами, чьи цены в долларах и евро становятся 

все более неподъемными для российского потре-

бителя. Очередная выставка CPM пройдет в Москве 

с 31 августа по 3 сентября 2016 года. 

www.cpm-moscow.com

DENHAM
РАС Ш И РЕ Н И Е РЫ Н К А

Вслед за запуском бутика Denham в Иокога-

ме в июне откроются флагманские магазины в 

Гамбурге и Утрехте, а в июле — новый магазин в 

Амстердаме. Помимо коллекций Denham, в мага-

зинах будет продаваться одежда и обувь сход-

ных брендов вроде Converse, Diadora, The Last 

Conspiracy и так далее. Особенно впечатляет 

фасад утрехтского бутика, украшенный статуями 

XIX века. Интерьеры, спроектированные коман-

дой Denham, включают мебель, изготовленную 

на заказ, полки с опорами в виде ножниц, мане-

кены на деревянных постаментах и винтажные 

русские лампы.

www.denhamthejeanmaker.com

K AUFHOF
ЗА П УС К АУ ТЛ Е Т ОВ

Весной 2017 года Hudson’s Bay Company, владе-

ющая Kaufhof, откроет первые пять аутлетов 

Saks OFF 5th в ключевых центральных точках 

городов Германии. В ближайшие годы компании 

предстоит увеличить количество аутлетов до 

40, открывая ежегодно от пяти до семи новых 

магазинов. Кроме того, Kaufhof модернизиру-

ет свои основные филиалы, включая магазины 

Düsseldorf, GALERIA (первый филиал Kaufhof), 

Berlin Alexanderplatz и Frankfurt Hauptwache.

www.galeria-kaufhof.de

WINDOW MANNEQUINS
М НОГОЛ И КОС Т Ь

Ведущий французский производитель манекенов 

Window Mannequins продемонстрировал новый 

взгляд на традиционный реалистический мане-

кен в своей коллекции «Совершенный хамелеон 

№81». Сменные черты лица и макияж манекена 

дают пользователю возможность создать более 

70 000 разных стилей с помощью одного-един-

ственного экземпляра, с легкостью приспоса-

бливая его к новому оформлению витрины, к 

новым сезонам и трендам. Превратить реали-

стический манекен в абстрактный можно одним 

щелчком мыши: «Онлайн-смеситель макияжа» 

позволяет экспериментировать с разными 

цветами кожи, глаз и губ. Манекен доступен в 

мужских и женских версиях.

window-mannequins.com 

REPL AY
Д Ж И НС Ы Т Е Р МО-П Л ЮС

Приняв во внимание все более непредсказуемые 

капризы погоды, Replay выпустил линию 

терморегулирующих джинсов, изготовленных 

из смеси хлопка и специального волокна 

Thermocool. Этот инновационный материал 

накапливает естественное тепло тела при 

низких температурах: в результате джинсы на 

20% теплее обычного денима. Линия включает 

6 мужских моделей и 3 женских, те и другие — в 

трех расцветках, из денима с красным подтоном, 

состаренные и с небольшими потертостями по 

карманам и швам.

www.replayjeans.com

BUSINESS TALK

A G G I O R N A M E N T I  D A L  M E R C A T O

MUSTANG
F L E S SIBIL I TA’

Seguendo il suo titolo, 'Be flexible!', la collezione A / I 

2016 di Mustang presenta un denim estremamente 

confortevole, con il 60-80% di elasticità, che può 

essere lavato fino a 60 gradi senza alcun rischio di 

ritiro. La flessibilità è un benefit non solo per il consu-

matore finale, ma anche per i partner di vendita al 

dettaglio di Mustang: il marchio produce i jeans e 

prima della finitura le permette ai buyer di decidere 

quali lavaggio deve essere utilizzato nelle ultime fasi 

prima della consegna.

www.mustang.de

CPM 
RU BL O VA N TAG GIOSO 

L'ultima edizione della fiera Collection Première 

Moscow (CPM) ha visto un cambiamento dell’at-

teggiamento dei compratori verso i designer locali: 

i marchi russi hanno goduto di una maggiore atten-

zione. Ciò è in parte dovuto all’introduzione di CPM di 

'Designer Pool' e 'Handmade in Russia', due progetti 

che promuovono i nuovi talenti locali. Il prezzo è un 

altro fattore importante: con prezzi in rubli russi, 

le etichette locali hanno avuto un forte vantaggio 

rispetto ai partecipanti internazionali della fiera, il 

cui prezzo in dollari o euro  sta diventando sempre 

più irraggiungibile per i clienti russi a causa del rublo 

debole.

www.cpm-moscow.com

DENHAM
E SPA NSION E R E TA IL

Dopo il lancio del negozio Denham a Yokohama, il 

mese di giugno vedrà l’apertura di flagship in edifi-

ci storici di Amburgo e Utrecht. Nel mese di luglio 

seguirà l'apertura di Amsterdam. Per completare le 

collezioni di Denham, i negozi avranno anche abbi-

gliamento e calzature di Converse, Diadora, The Last 

Conspiracy ecc. L'esterno del negozio di Utrecht è 

particolarmente sorprendente, con sculture del 19 

° secolo sulla facciata. Gli interni sono stati proget-

tati dal team di Denham e hanno mobili su misura, 

mensole, manichini su piedistalli di legno e lampade 

russe d'epoca.

www.denhamthejeanmaker.com

K AUFHOF
L A NCIO OU T L E T

Hudson’s Bay Company, proprietario di Kaufhof, 

aprirà il primo di cinque outlet in Germania Saks 

OFF 5th, nella primavera del 2017 in una posizione 

privilegiata nel centro della città. La società prevede 

di accrescere la quantità dei punti vendita fino a 40 

diverse posizioni nei prossimi anni, con l'apertura di 

nuovi punti vendita per ogni anno, da cinque a sette. 

Kaufhof sta anche modernizzando i suoi mercati 

principali, come Düsseldorf, il primo Galeria Kaufhof 

Branch, Berlin Alexanderplatz e i negozi di Franco-

forte Hauptwache.

www.galeria-kaufhof.de

WINDOW MANNEQUIN
C A M BI A FACC E

L’azienda leader francese Window Mannequins, 

produttrice di manichini, annuncia un nuovo modello 

realistico con la 'Absolute Chameleon Collection 81'. 

Consente all'utente di modificare le caratteristiche 

e il trucco e quindi creare oltre 70.000 stili con un 

solo manichino, facilitando l'adeguamento alle nuove 

decorazioni, stagioni e tendenze. Ci vuole solo un clic 

per fare un manichino astratto da uno realistico; il 

'Make-up Mixer Online' consente esperimenti con 

diversi colori della pelle, occhi e labbra. Il manichino 

è disponibile nelle versioni maschili e femminili.

window-mannequins.com

REPL AY
T H E R MO+ JE A NS

In risposta al clima sempre più imprevedibile, Replay 

ha lanciato una linea di jeans con termoregolazio-

ne, 'Thermo +', fatti di cotone e fibra Thermocool. 

Alle basse temperature questo materiale innovati-

vo mantiene il calore naturale del corpo al fine di 

aumentare la temperatura interna. Risultato: il jeans 

assicura fino al 20% di calore in più rispetto a un 

jeans normale. La linea comprende 6 modelli e 3 

lavaggi per uomo e 3 modelli e 3 lavaggi donna, 

tutti in denim invecchiato con micro-abrasioni su 

tasche e orli.

www.replayjeans.com

CÔTÉ BUSINESS

A C T U S  D U  M A R C H É 

MUSTANG
Ê T R E F L E X IBL E

Dans le ton de son nom ‘Be flexible!’, la collection A/H 

2016 de Mustang propose du denim super confor-

table avec 60 à 80 % d'élasticité, qui peut être lavé 

à 60 °C sans risque de froissage. Cette élasticité est 

un bénéfice pour le client final, mais également pour 

les détaillants partenaires de Mustang. En effet, la 

marque fabrique la base des jeans et les acheteurs 

décident du type de lavage qu'ils souhaitent sur les 

dernières étapes avant livraison. 

www.mustang.de

CPM 
AVA N TAGE DU ROU BL E                            

La dernière session du salon Collection Première 

Moscow (CPM) a vu un changement de paradigme 

dans l'attitude des acheteurs face aux créateurs 

locaux : les marques russes ont suscité plus d'inté-

rêt que jamais. Cela a été influencé en partie par les 

deux projets de CPM ‘Designer Pool’ et ‘Handmade 

in Russia’, qui mettent en avant les talents locaux 

émergents. Le prix est un autre facteur important 

: chiffrés en roubles russes, les marques locales 

ont ainsi un avantage certains sur les exposants 

internationaux dont les étiquettes en USD et EUR 

deviennent de plus en plus inaccessibles pour la 

clientèle russe à cause de la faiblesse de leur devise.

www.cpm-moscow.com

DENHAM
E X PA NSION DE L A DIF F USION

Dans le prolongement du lancement du magasin 

Denham de Yokohama, auront lieu en juin des 

ouvertures de magasins-phares dans des bâtisses 

historiques à Hambourg et Utrecht. En juillet, ce 

sera une ouverture à Amsterdam. Pour compléter les 

collections de Denham, les boutiques proposeront 

des vêtements et des chaussures d'autres marques 

comme Converse, Diadora, The Last Conspiracy 

etc. L'extérieur du magasin de Utrecht est particu-

lièrement impressionnant, avec ses sculptures du 

19ème siècle sur la façade. L'intérieur a été conçu par 

l'équipe de Denham, et expose du mobilier relooké, 

des bras extensibles, des mannequins sur des socle 

de bois et des lampes russes vintage.

www.denhamthejeanmaker.com

K AUFHOF
OU V E R T U R E DE M AGA SINS

Hudson’s Bay Company, propriétaire de Kaufhof, 

ouvrira les cinq premiers magasins Saks OFF 5th 

en Allemagne au printemps 2017 dans des lieux stra-

tégiques du centre-ville. L'entreprise  envisage d'ins-

taller 40 magasins dans des lieux différents dans les 

prochaines années, au rythme de cinq à sept par an. 

Kaufhof modernise également ses branches-clés, 

comme à Düsseldorf, la première GALERIA Kaufhof 

Branch, et les magasins Alexanderplatz à Berlin et 

Hauptwache à Frankfort.

www.galeria-kaufhof.de

WINDOW MANNEQUINS
V IS AGE C H A NGE A N T

Le leader français des fabricants de mannequins 

Window Mannequins a annoncé une innovation 

sur les mannequins réalistes traditionnels, la ‘Collec-

tion Absolute Cameleon’. Les faces et le maquillage 

peuvent être déclinés à l'envi, créant plus de 70 000 

variations de styles avec un seul mannequin comme 

base. Cela facilite l'adaptation aux nouveaux décors, 

saisons et tendances. Pratique avec ses faces et 

maquillage amovibles, allant de l’hyper réaliste à 

l’hyper abstrait, le ‘Online Make-up Mixer’ permet de 

plus de décliner différentes couleurs de peau, d'yeux 

et de bouche. Existe en version homme et femme.

window-mannequins.com 

REPL AY
JE A NS T H E R MO+ 

En réponse à une météo de moins en moins prévi-

sible, Replay a lancé une ligne de jeans thermo-

régulateurs, ‘Thermo+’, faite de coton et de fibre 

Thermocool. Par temps frais, cette matière innovante 

garde la chaleur naturelle du corps afin d'augmenter 

la température intérieure. Résultat, les jeans tiennent 

20% plus chaud que le denim traditionnel. La ligne 

comprend 6 coupes et 3 lavages pour les hommes, 

et 3 coupes et 3 lavages pour les femmes, le tout en 

denim red cast brossé avec des micro-abrasions sur 

les ouvertures des poches et sur les ourlets.

www.replayjeans.com

BUSINESS TALK

M A R K E T  U P D A T E

MUSTANG
BEING F L E X IBL E

Living up to its title, ‘Be flexible!’, Mustang’s A/W 

2016 collection features supremely comfortable 

denim with 60–80% elastic content, which can be 

washed at up to 60 degrees without any risk of 

shrinkage. The flexibility can be enjoyed not just 

by the end consumer, but also by retail partners 

of Mustang: the brand pre-produces unprocessed 

jeans and lets buyers decide which wash should be 

used in the very last stages before delivery. 

www.mustang.de

CPM 
ROU BL E A DVA N TAGE                

The last edition of Collection Première Moscow 

(CPM) trade show saw a paradigm shift in buyers’ 

attitudes towards local designers: Russian brands 

enjoyed more attention than ever. This was partly 

due to CPM introducing ‘Designer Pool’ and ‘Hand-

made in Russia’, two projects that promote up-and-

coming local talents. Pricing was another important 

factor: priced in Russian roubles, local labels had a 

strong competitive advantage over international 

participants of the trade show whose USD and EUR 

price tags are becoming increasingly unattainable 

for Russian customers due to the weak rouble. 

www.cpm-moscow.com

DENHAM
R E TA IL E X PA NSION

Following the earlier launch of Denham’s Yoko-

hama store, June will see the openings of flagships 

in historical buildings in Hamburg and Utrecht. In 

July, an Amsterdam opening will follow. To comple-

ment Denham’s collections, the stores will stock 

clothing and footwear from the likes of Converse, 

Diadora, The Last Conspiracy, etc. The exterior 

of the Utrecht store is particularly stunning, with 

19th-century sculptures on the façade. The interiors 

have been designed by Denham’s team and feature 

custom-made furniture, scissor brackets, mannequins 

on wooden pedestals and vintage Russian lamps.

www.denhamthejeanmaker.com

K AUFHOF
L AU NC H OF OU T L E T S

Hudson’s Bay Company, owners of Kaufhof, 

will open the first five Saks OFF 5th outlets in 

Germany in Spring 2017 in prime locations in city 

centers. The company envisages growing the 

number of outlets to 40 different locations in the 

coming years, opening between five and seven new 

stores per annum. Kaufhof is also modernizing its 

key branches, such as Düsseldorf, the first GALE-

RIA Kaufhof Branch, Berlin Alexanderplatz and 

Frankfurt Hauptwache stores.

www.galeria-kaufhof.de

WINDOW MANNEQUINS
C H A NGING FAC E S

Leading French mannequin producer Window 

Mannequins is announcing a new take on the 

traditional realistic mannequin with its ‘Absolute 

Chameleon Collection 81’. It enables the user to 

change features and make-up and therefore create 

over 70,000 variations of styles with just one dummy, 

facilitating adaptation to new decorations, seasons 

and trends. It only takes one click to make an abstract 

mannequin out of a realistic one; the ‘Online Make-up 

Mixer’ enables experiments with different colors of 

the skin, eyes and lips. The mannequin is available in 

male and female versions.

window-mannequins.com 

REPL AY
T H E R MO+ JE A NS

In response to the increasingly unpredictable weath-

er, Replay has launched a thermo-regulating jeans 

line, ‘Thermo+’, made of cotton and Thermocool 

fiber. In low temperatures, this innovative material 

keeps the natural heat of the body buffered in order 

to increase the internal temperature. The result: the 

jeans feel up to 20% warmer than regular denim. The 

line includes 6 styles and 3 washes for men and 3 

styles and 3 washes for women, all in red cast denim 

with aged brushing and micro-abrasions on pocket 

openings and hems.

www.replayjeans.com

BUSINESS TALK

M A R K E T  U P D A T E

MUSTANG
F L E X IBE L BL EIBE N

Nach dem Motto „Be flexible!“ bietet die neue Kollek-

tion von Mustang für H/W 2016 komfortablen Denim 

mit 60 bis 80 Prozent Stretchanteil, der bei bis zu 

60 Grad gewaschen werden kann und nicht einläuft. 

Nicht nur Endkonsumenten, sondern auch Retailpart-

ner von Mustang kommen in den Genuss dieser Flexi-

bilität: Die Brand produziert im Voraus unverarbeitete 

Jeans und lässt Buyer entscheiden, welche Waschung 

in den letzten Phasen vor der Auslieferung verwendet 

werden soll.

www.mustang.de

CPM 
VOR T EIL RU BE L 

Bei der Fachmesse Collection Première Moscow 

(CPM) im Februar fand ein Paradigmenwechsel bei 

der Einstellung der Buyer gegenüber lokalen Desi-

gnern statt: Russische Marken standen stärker im 

Mittelpunkt als je zuvor. Zum Teil verdanken sie 

diesen Erfolg zwei Projekten der CPM, die mit „Desi-

gner Pool“ und „Handmade in Russia“ aufstrebende 

heimische Talente förderten. Die Preisgestaltung 

war ein weiterer wichtiger Faktor: Mit Preisen in 

Rubel konnten regionale Labels einen wichtigen 

Vorteil gegenüber internationalen Teilnehmern der 

Fachmesse verbuchen, deren Preise in US-Dollar 

und Euro aufgrund des schwachen Rubels für russi-

sche Konsumenten immer unerreichbarer werden. 

www.cpm-moscow.com

DENHAM
R E TA IL-E X PA NSION

Nach der Eröffnung des neuen Stores von Denham 

in Yokohama folgen im Juni Einweihungen der neuen 

Flagships in historischen Gebäuden in Hamburg und 

Utrecht. Im Juli ist Amsterdam an der Reihe. Als 

Ergänzung zu den Denham-Kollektionen bieten die 

Stores Kleidung und Schuhmode von Marken wie 

Converse, Diadora und The Last Conspiracy an. 

Besonders die Fassade des Ladens in Utrecht mit 

Skulpturen aus dem 19. Jahrhundert wirkt beeindru-

ckend. Das Innere wurde vom Denham-Team desi-

gnt und überzeugt mit maßgefertigter Einrichtung, 

Scherenregalen, Schaufensterpuppen auf Holzpo-

desten und russischen Vintage-Lampen.

www.denhamthejeanmaker.com

K AUFHOF
OU T L E T-E RÖF F N U NGE N

Die Hudson’s Bay Company, Inhaberin von Kauf-

hof, eröffnet im Frühjahr 2017 die ersten fünf Outlet-

stores Saks OFF 5th in bester Lage in verschiedenen 

deutschen Städten. Das Unternehmen plant, die An- 

zahl der Outlets in den kommenden Jahren auf 40 

Niederlassungen zu erhöhen und pro Jahr fünf bis 

sieben neue Stores zu eröffnen. Kaufhof modernisiert 

auch seine Top-Filialen: Start ist in Düsseldorf, es 

folgen Galeria Kaufhof am Berliner Alexanderplatz 

und die Filiale an der Hauptwache in Frankfurt. 

www.galeria-kaufhof.de

WINDOW MANNEQUINS
N E U E GE SIC H T E R

Der führende französische Schaufensterpuppenher-

steller Window Mannequins stellt mit der „Abso-

lute Chameleon Collecton 81“ eine Neuauflage der 

traditionellen, naturgetreuen Schaufensterpuppe vor. 

Sie ermöglicht es dem Benutzer, Eigenschaften und 

Make-up zu verändern und somit über 70.000 Stil-

variationen mit einer Puppe zu kreieren. Außerdem 

erleichtert sie die Anpassung an neue Schaufenster-

dekorationen, Saisons und Trends. Mit einem Klick wird 

aus einer realistischen Puppe eine abstrakte Figur; 

der „Online Make-up Mixer“ bietet die Möglichkeit 

zum Experimentieren mit verschiedenen Hauttönen, 

Augen- und Lippenfarben. Die Schaufensterpuppe ist 

in weiblichen und männlichen Ausführungen erhältlich.

window-mannequins.com

REPL AY
T H E R MO+ JE A NS

Als Reaktion auf das immer launischere Wetter prä-

sentierte Replay die wärmeregulierende Jeanslinie 

Thermo+ aus Baumwolle und Thermocool-Fasern. Bei 

kühleren Temperaturen speichert dieses innovative 

Material die natürliche Körperwärme, um die Innen-

temperatur zu erhöhen. Das Ergebnis: Die Jeans fühlen 

sich bis zu 20 % wärmer an als normaler Denim. Die 

Linie umfasst sechs Modelle und drei Waschungen 

für Herren sowie drei Styles und drei Waschungen 

für Damen. Alle Modelle sind aus Red Cast Denim 

gefertigt, mit Vintage-Bürstung und Mikroabrasionen 

auf Taschenschlitzen und Saumnähten.

www.replayjeans.com

Denham




