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WoolrichKaDeWeAntonelli Firenze

市 场 最 新 动 态

ANTONELLI FIRENZE
国际扩张

意大利品牌Antonelli Firenze，由位于佛罗伦萨附近

菲奥伦蒂诺堡、并拥有Gossip品牌的家族生产，目前正

忙于扩大其女装系列的国际分销。品牌已经跟韩国集团

Parco International签订五年合约，将在韩国最重要的

百货公司内开办七家单一品牌店中店，预计2016年营业

额将达一千二百万欧元。品牌已在国际上近500个多品

牌店内有售，而且很快便会进军日本市场。

www.antonellifirenze.com

BIRKENSTOCK
新大 底，高档材料

本年夏季，Birkenstock著名的鞋垫将以城市生活方

式面市。标志性凉鞋不但追上荧光霓虹潮流，还有不

对称系带选择。被扩大的“黑与白”系列现在以奢华皮

料及鳄鱼皮压纹为主打，如此一来，即使穿运动鞋出席

派对也没问题。最新研发的灵动Lightweight大底，

被嵌入女装“Manitoba”运动鞋款和具备快干功能

的“Tennessee”船鞋中，男装也有不同的颜色和款

式选择。

www.birkenstock.com 

K ADEWE
建筑大师REM KOOLHA AS跨界之作 

德国百货公司KaDeWe将实施价值1.8亿欧元的彻底翻

修工程。名星建筑大师Rem Koolhaas已被任命接管该

工程，为购物者创造一个轻松绿洲，不但有玻璃楼顶花

园，还有可举办户外活动的庭院。除此以外，商店将会被

四个风格迥异的部门隔开。每一个部门都会有自己的出

入口、雕塑楼梯和流通空间，以吸引四大不同顾客群。

www.kadewe.de

MUNICH FABRIC START
新科技场馆

一年两度的Munich Fabric Start展销会将计划通过

强调高科技创新纺织技术，以巩固未来展会的内涵。八

月底，2017-18秋冬交易会将增设一个全新的The Key 

House区域，为观众直接展示在纤维、面料、可持续发

展后整、性能及沟通上的最新科技。该主意来自刚加入

展会团队、丹宁及面料行家Panos Sofianos。 

www.munichfabricstart.com 

WOOLRICH
海风

2017早春系列，Woolrich探索海生主题，映射汉普

顿的光芒。男装系列主要专注于性能。轻质且容易折叠

的户外服，以反射色调的细节或能够抵御高达一万帕

水压强的软壳面料为特色。男装和女装都有“Arctic 

Parka”和“Sundance Jacket”两款衣服。女装方面，

颜色主调由白、红、蓝、混色、冰白组成，面料以棉、羊毛

跟尼龙混纺为主。至于男装，颜色主要有军蓝、深灰、天

蓝和米白。

www.woolrich.eu

EARNEST SEWN
纽约酷范

丹宁服饰风向标Earnest Sewn任命Joseph Keefer

为新的创意总监。新官同时还跟Samantha McElrath

一起，是新锐品牌GHSTS 幕后掌门人。他曾是Robert 

Geller的助理设计，专长于前卫冷酷的简约主义创

作。Keefer首个为品牌创制的2017早春系列，命名

为“The Way It Was”，致敬Earnest Sewn根源及

其主场纽约。

www.earnestsewn.com

ニ ュ ー ス ＆ レ ポ ー ト

ANTONELLI FIRENZE
国際的な拡 大計画

フィレンツェ近郊のカステルフィオレンティーノにある
Gossip社が製造を手がけるイタリアンブランド、アン
トネッリ・フィレンツェは、ウィメンズウェアコレクショ
ンの流通網を国際的に拡大する計画だ。韓国のグルー
プ企業Parco Internationalと5年契約を締結し、韓国
の最重要百貨店においてモノブランドのインショップを
7カ所オープンする予定だ。2016年の予想総売上1,200
万ユーロを見込み、既に500店舗のマルチブランドスト
アを世界に展開している。近い将来、日本市場にも参入
する計画だ。
www.antonellifirenze.com

BIRKENSTOCK
新しいソールと素材をアップグレード

この夏、ビルケンシュトックのあのフットベッドがアーバ
ンスタイルと出会う。アイコニックなサンダルにネオンカ
ラーのトレンドが取り入れられ、アシンメトリックなスト
ラップスタイルで登場する。ラインナップが増えたBlack 
and Whiteシリーズでは、高級レザーとクロコダイルの
エンボス加工が特徴の夜のお出かけにぴったりのスニ
ーカーを提案。また、柔軟性がある新開発の軽量ソール
を、ウィメンズスニーカーのManitobaと速乾性が特徴
の靴 Tennessee で採用している。後者はメンズでも
様々な色とスタイルで展開していく予定だ。
www.birkenstock.com 

K ADEWE
レム・コールハース効果 

ドイツの百貨店KaDeWeが、1億8千万ユーロに及ぶ大
規模なリニューアルを計画中だ。スター建築家のレム・
コールハースが設計を手がける事に決まり、ガラスのル
ーフトップの増築や、アウトドアイベントにも活用できる
中庭スペースなど、買い物客がリラックスできるオアシ
スを作り上げるプランが進行中だ。さらに、店内を大胆
に4つに分割し、4つの異なる消費者グループを想定し
て、それぞれ独立した入り口、彫刻的な階段や通路を
設置する予定だ。
www.kadewe.de

MUNICH FABRIC START
新しいテックエリア

2年に1度開催される展示会、ミュンヘン・ファブリック・
スタートは、テキスタイルのハイテク革命に重点を置き
ながら、今回の展示会をアップグレードする。この展示
会は、8月の終りに開催予定の2017/18年秋冬エディシ
ョンに向けて、The Key Houseという新エリアをスタ
ートする。繊維、ファブリック、サスティナブルなフィニ
ッシュ、パフォーマンス、コミュニケーション。これらの
分野における最新の技術開発について、ビジターが直接
理解を深めることができる内容だ。最近展示会のチーム
に加わったデニムとファブリックのグル、パノス・ソフィア
ノスが、このエリアを発案した。
www.munichfabricstart.com 

WOOLRICH
海の香り

ウールリッチは2017年プレスプリングに向けて、ロン
グアイランド・ハンプトンズの魅力を表現した、マリン
のテーマを展開する。軽量で折り畳みやすいアウター
ウェアは、反射するトーナルカラーのディテールや耐水
圧10,000mmのソフトシェルが特徴。メンズとウィメ
ンズで展開されるコレクションには、Arctic Parkaや
Sundance Jacketなどが含まれる。女性には、ホワイ
ト、レッド、ブルー、メランジ、アイスのカラーパレット、
男性には、ネイビーブルーやインテンスグレー、ブルー、
エクリュの色を用意し、ナイロン混のコットンやウールの
素材を採用している。
www.woolrich.eu

EARNEST SEWN
ニューヨークのルーツへ

アーネストソーンが、新クリエイティブディレクターに
ジョセフ・キーファーを迎えた。アバンギャルドなひね
りが効いたクールなミニマリズムの巨匠、ロバート ゲ
ラーの元アシスタントデザイナーという経歴を持つキー
ファーは、現在、サマンサ・マケラスとともに、エッジー
な新進ブランドGHSTSでも活動している。2017年プ
レスプリングで発表されるキーファーのファーストコレ
クション「The Way It Was」は、このアイコニックなデ
ニムブランドのルーツとその拠点であるNYに焦点を当
てている。
www.earnestsewn.com

A C T U A L I Z A C I Ó N  D E  M E R C A D O

ANTONELLI FIRENZE
E X PA NSIÓN IN T E R NACIONA L

La marca italiana Antonelli Firenze, producida por 

la compañía familiar Gossip en Castelfiorentino, 

cerca de Florencia, está ampliando la distribución 

internacional de sus colecciones de womenswear. 

Ha firmado un acuerdo de cinco años con el grupo 

corean Parco International para la apertura de siete 

shop-in-shops mono-marca en los grandes alma-

cenes más importantes del país. Con una previsión 

de unos ingresos de 12.000.000 EUR en 2016, la 

marca ya está presente en 500 tiendas multi-marca 

en todo el mundo y pronto entrará en el mercado 

japonés.

www.antonellifirenze.com

BIRKENSTOCK
N U E VA SU E L A ,  M AT E R I A L E S 

SU PE R IOR E S

Este verano, la famosa plantilla de corcho de 

Birkenstock entra en el urban lifestyle. La sandalia 

icónica se ha sumado a la tendencia de neones y 

está disponible con cintas asimétricas. La exten-

dida línea “Black and White” está ahora disponible 

con cuero lujoso y cocodrilo troquelado, haciendo 

del modelo de sneaker ideal para la noche. La recién 

desarrollada suela flexible Lightweight se integra 

en el modelo de sneaker “Manitoba” para mujer y en 

el modelo “Tenessee”, un zapato de secado rápido 

para embarcaciones, y también está disponible en 

diferentes colores y estilos para hombre.

www.birkenstock.com 

K ADEWE
C A M BIO DE IM AGE N DE 

R E M KOOL H A A S 

Los grandes almacenes alemanes KaDeWe está 

realizando mejoras por valor de 180 millones de 

EUR. El arquitecto estrella Rem Koolhaas ha sido 

el responsable de crear un oasis de relax para sus 

clientes, con una terraza acristalada y un patio 

para eventos al aire libre. Además, el centro será 

segregado en cuatro segmentos distintivos, cada 

uno con su propia entrada, escaleras esculturales y 

un espacio de circulación, enfocado a cuatro tipos 

de consumidores.

www.kadewe.de

MUNICH FABRIC START
N U E VA Á R E A T EC H 

El trade show bi-anual Munich Fabric Start está 

mejorando su próximo show con un especial énfasis 

en textiles de revolución hi-tech, A finales de agos-

to, para su edición O/I 2017-18 el show presentará 

una nueva área: The Key House. Ofrecerá a los visi-

tantes un acceso directo a los últimos desarrollos 

en fibras, materiales, acabados sostenibles, rendi-

miento y comunicación. El área es una creación 

de Panos Sofianos, buen conocedor del denim y 

materiales, que recientemente se ha unido al equi-

po del trade show.

www.munichfabricstart.com 

WOOLRICH
BR IS A M A R INA

Para pre-primavera 2017, Woolrich explora el tema 

marino, reflejando el encanto de los Hamptons. La 

línea de menswear se centra en el rendimiento: 

outerwear ligera y fácilmente plegable con deta-

lles reflectantes o exteriores suaves con resisten-

cia de hasta 10.000 columnas de agua. Tanto las 

colecciones para hombre como para mujer incluyen 

“Artic Parka” y la “Sundance Jacket”. Para mujer, 

la paleta está constituida por Blanco, Rojo, Azul, 

Mélange y Hielo, con materiales como algodón y 

lana mezcladas con hilo de nylon. Para hombre, los 

colores on Azul Marino, Gris Intenso, Azul y Crudo.

www.woolrich.eu

EARNEST SEWN
N E W YOR K COOL

La icónica marca de denim cuenta con un nuevo 

Director Creativo: Joseph Keefer, que actualmente 

también dirige junto con Samantha McElrath la 

prometedora marca GHSTS y anteriormente había 

sido asistente de diseñador de Robert Geller, el 

maestro del minimalismo cool con un giro vanguar-

dista. La primera colección de Keefer, Pre-prima-

vera 2017, se llama “The Way It Was” y examina 

los orígenes de Earnest Sewn y de Nueva York, el 

hogar de la marca.

www.earnestsewn.com

Н О В О С Т И  Р Ы Н К А

ANTONELLI FIRENZE
М Е Ж Д У Н А Р ОД Н А Я ЭКС П А НС И Я 

Итальянский бренд Antonelli Firenze, произ-

водством которого занимается семейное 

предприятие Gossip в Кастельфиорентино 

под Флоренцией, расширяет международную 

дистрибуцию своих женских коллекций. Компа-

ния заключила с корейским концерном Parco 

International соглашение сроком на пять лет 

об открытии семи корнеров бренда в наиболее 

важных универмагах Кореи. Бренд, чей оборот 

в 2016 году по прогнозам составит €12,000,000, 

уже сейчас представлен в 500 мультибрендовых 

магазинах по всему миру, а в ближайших планах 

— освоение японского рынка. 

www.antonellifirenze.com

BIRKENSTOCK
НОВА Я С Т Е ЛЬК А ,  П Е РВОК Л АСС Н Ы Е 

М АТ Е РИ А Л Ы 

Этим летом знаменитая подошва Birkenstock 

адаптируется к городскому образу жизни. Куль-

товые сандалии подхватили неоновый тренд и 

доступны теперь также в варианте с ассиметрич-

ными ремешками. Расширенная «черно-белая» 

линейка пополнилась моделями вечерних крос-

совок, щеголяющих роскошной кожей и кроко-

диловым тиснением. Новая разработка, гибкая 

легкая подошва, встроена в женскую модель 

«Манитоба», в мужскую модель «Теннесси» — 

быстро сохнущие лодочные туфли — и еще ряд 

мужских моделей в разных цветах. 

www.birkenstock.com 

K ADEWE
НОВЫ Й ОБРА З РЕ М А КОЛ Х АС А 

Немецкий универмаг KaDeWe затевает капи-

тальный ремонт, который обойдется в 180 милли-

онов евро. Звездный архитектор Рем Колхас взял 

на себя задачу по созданию умиротворяющего 

оазиса для покупателей со стеклянной крышей 

и внутренним двором для мероприятий под 

открытым небом. Более того, магазин планируют 

разделить на четыре четко обозначенные зоны: 

в каждой будет собственный вход, скульптурная 

лестница и коммуникационное пространство, 

ориентированное на одну из четырех разных 

целевых групп потребителей.

www.kadewe.de

MUNICH FABRIC START
НОВОЕ П Р ОС Т РА НС Т ВО 

Т Е Х НОЛОГ И Й 

Приближающаяся торговая выставка Munich 

Fabric Start, проходящая раз в два года, на этот 

раз еще расширила горизонты, уделив особенное 

внимание революции высоких технологий в 

текстильной промышленности. На выставке 

сезона Осень-зима 2017 в конце Августа будет 

представлена новая зона: The Key House. Там 

посетители смогут ознакомиться с последними 

техническими достижениями в области волокон, 

тканей, экологичных процессов обработки, 

производства и продвижения. Эта зона — 

детище Паноса Софианоса, эксперта по дениму 

и другим тканям, недавно присоединившегося к 

команде организаторов выставки. 

www.munichfabricstart.com 

WOOLRICH
МОР С КОЙ БРИ З

В своей весенней преколлекции 2017 Woolrich 

исследует морскую тему, вдохновляясь очаро-

ванием Хэмптонса. Мужская линия посвяще-

на активным видам спорта: невесомые и легко 

складывающиеся куртки снабжены светоотра-

жающими деталями в тон или мягким покрыти-

ем, которое выдерживает давление до 10 000 мм 

водяного столба. И мужская, и женская коллек-

ции включают «Арктическую парку» и «Куртку 

Сэндэнс». Женская палитра — белый, красный, 

синий, серый оттенка меланж и холодный голубой, 

а материалы — хлопок и шерсть, переплетенная с 

нейлоновой нитью. Цвета мужской коллекции — 

темно-синий, насыщенный серый, синий и экрю.

www.woolrich.eu

EARNEST SEWN
Н ЬЮ-ЙОРКС К И Й С Т И ЛЬ

У культового джинсового лейбла появился новый 

креативный директор — Джозеф Кифер, кото-

рый сейчас, помимо этого, вместе с Самантой 

Макэлрат руководит многообещающим брендом 

GHSTS, а ранее был помощником дизайнера 

Роберта Геллера, мастера нескучного мини-

мализма с авангардистским вывихом. Первая 

работа Кифера, весенняя преколлекция 2017, 

называется The Way It Was («Как это было рань-

ше») и посвящена истории бренда Earnest Sewn 

и его родного города — Нью-Йорка.

www.earnestsewn.com

A G G I O R N A M E N T I  D A L  M E R C A T O

ANTONELLI FIRENZE
E SPA NSION E IN T E R NA Z IONA L E

Il marchio italiano Antonelli Firenze , prodotto 

da Gossip a Castelfiorentino vicino a Firenze, sta 

ampliando la distribuzione internazionale delle 

collezioni donna. Un accordo quinquennale è stato 

firmato con il gruppo coreano Parco International per 

l'apertura di sette shop-in-shop monomarca nei più 

importanti department store del paese. Con un fattu-

rato previsto di 12.000.000 euro nel 2016, il marchio 

è già presente in 500 negozi multimarca in tutto il 

mondo e sta per entrare nel mercato giapponese.

www.antonellifirenze.com

BIRKENSTOCK
N UOVA SUOL A ,  M AT E R I A L I 

DI  A LT O L I V E L L O

Quest’estate il famoso plantare Birkenstock incon-

tra lo stile di vita urbano. Il sandalo iconico ha raccol-

to la tendenza dei colori neon ed è disponibile con 

cinghie asimmetriche. La linea 'Black and White’ 

ora include pellami di lusso e goffratura coccodril-

lo, rendendo i modelli perfetti per una notte fuori. 

La nuova suola leggera e flessibile è integrata nel 

modello 'Manitoba' per le donne e 'Ten-nessee', una 

scarpa da barca ad asciugatura rapida, ed è dispo-

nibile in diversi colori e modello anche per gli uomini.

www.birkenstock.com

K ADEWE
R E ST Y L ING DI  R E M KOOL H A A S  

Il grande magazzino tedesco KaDeWe sta avviando 

un restyling che vale 180 milioni di euro. All'architetto 

Rem Koolhaas è stato affidato il compito di creare 

un'oasi di relax per i compratori, con un'estensione 

del tetto a vetri e del cortile per eventi all'aperto. 

Inoltre il negozio sarà segregato in quattro segmenti 

distinti, ognuno con il proprio ingresso, scale sculto-

ree e spazio per muoversi, dedicati a quattro diversi 

tipi di consumatori.

www.kadewe.de

MUNICH FABRIC START
N UOVA A R E A T EC H 

La fiera Munich Fabric Start, che si svolge due volte 

all’anno, sta potenziando le prossime fiere ponendo 

l'accento sulla rivoluzione hi-tech nel settore tessile. 

Alla fine di agosto, per l’edizione dell’A / I 2017-18, 

la fiera presenterà una nuova area: The Key House. 

Darà ai visitatori l'accesso diretto alle informazioni 

sui più recenti sviluppi tecnologici nelle fibre, tessuti, 

finiture sostenibili, prestazioni e comunicazione. La 

zona è un’idea dell’esperto di denim e tessuti Panos 

Sofianos che si è recentemente unito alla squadra 

della fiera.

www.munichfabricstart.com 

WOOLRICH
BR E Z Z A M A R INA

Per la pre-collezione primavera 2017, Woolrich 

esplora il tema marino che riflette il fascino degli 

Hamptons. La linea uomo è focalizzata sulle presta-

zioni: leggero e facilmente ripiegabile, l’outerwear ha 

caratteristici dettagli con tonalità riflettenti o rive-

stimenti morbidi che resistono fino a 10.000 colonne 

d'acqua. Entrambe le collezioni uomo e donna includo-

no l’'Arctic Parka' e il 'Sundance Jacket'. Per le donne 

la tavolozza dei colori si compone di bianco, rosso, 

blu, melange e ghiaccio, con materiali come cotone e 

misto lana con un filato di nylon. Per gli uomini, i colori 

sono blu navy, intenso grigio, blu ed ecrù.

www.woolrich.eu

EARNEST SEWN
N E W YOR K COOL

La nota etichetta di denim ha un nuovo direttore 

creativo: Joseph Keefer, che attualmente si occu-

pa  insieme a Samantha McElrath del nuovo brand 

GHSTS e in passato è stato assistente designer da 

Robert Geller, il maestro del minimalismo con un 

tocco avant garde. La prima collezione di Keefer, 

Pre-collezione per la Primavera 2017, è intitolata 'The 

Way It Was' ed esamina le origini di Earnest Sewn 

e New York, la casa del marchio.

www.earnestsewn.com

A C T U S  D U  M A R C H É 

ANTONELLI FIRENZE
E X PA NSION IN T E R NAT IONA L E

La marque italienne Antonelli Firenze, produite par 

la famille Gossip à Castelfiorentino près de Florence, 

élargit la distribution internationale de ses collec-

tions femme. Un contrat de cinq ans a été signé avec 

le groupe coréen Parco International pour ouvrir sept 

shop-in-shops monomarques dans les grands maga-

sins les plus importants du pays. Avec une prévision 

de chiffre d'affaires de 12 millions d'Euros en 2016, 

la marque est déjà présente dans 500 boutiques 

multimarques dans le monde et va pénétrer bientôt 

le marché japonais.

www.antonellifirenze.com

BIRKENSTOCK
NOU V E L L E SE M E L L E , 

M A R É R I AU X DE QUA L I T É

Cet été, les fameuses sandales Birkenstock 

rencontrent le style de vie urbain. La chaus-sure 

iconique a été piquée par la tendance du néon et 

des attaches asymétriques. La li-gne ‘Black and 

White’ comporte désormais des cuirs luxueux et en 

aspect crocodile pour sortir en soirée. La nouvelle 

semelle flexible et légère récemment développée est 

inté-grée au sneaker 'Manitoba’ pour les femmes, et 

au mocassin de bateau qui sèche vite 'Tennessee’, 

en différents styles et couleurs, pour les hommes.

www.birkenstock.com 

K ADEWE
R E L OOK É PA R R E M KOOL H A A S  

Le grand magasin allemand KaDeWe subit une réno-

vation d'une valeur de 180 millions EUR. L'architecte 

star Rem Koolhaas a été sélectionné pour créer une 

oasis relaxante pour les clients, avec une extension 

en serre sur le toit, et un jardin pour les événements 

extérieurs. Par ailleurs, le magasin sera divisé en 

quatre zones distinctes, chacune avec son entrée, 

ses escaliers et espaces de circulation sculpturaux, 

ciblant quatre profils différents de consommateurs.

www.kadewe.de

MUNICH FABRIC START
E SPAC E N E W T EC H 

Le salon biannuel Munich Fabric Start enrichit 

ses prochaines sessions en mettant l'accent sur la 

révolution hi-tech dans le textile. Fin août, pour son 

édition sur l'A/H 2017-18, le salon inaugurera un 

nouvel espace : The Key House. Il donnera aux visi-

teurs un accès direct aux derniers développements 

technologiques sur les fibres, les tissus, les finitions 

écologiques, la performance et la communication. 

Cette idée vient du fabricant textile Panos Sofianos, 

qui a récemment rejoint l'équipe du salon.

www.munichfabricstart.com 

WOOLRICH
U N A IR M A R IN

Pour le pré-printemps 2017, Woolrich explore le 

thème de la marine, reflétant le charme des Hamp-

tons. La ligne homme est centrée sur la performance 

: des vêtements d'extérieur légers et faciles à plier 

ont des détails de réflecteurs colorés ou des écailles 

souples résistant jusqu'à 10 000 colonnes d'eau. Les 

collections homme et femme comportent la 'Arctic 

Parka’ et la ‘Sundance Jacket’. Pour les femmes, la 

palette est composée de blanc, rouge, bleu, gris et 

glace, avec des matières comme du coton et de la 

laine, mélangés à du fil de nylon. Pour les hommes, 

les couleurs sont bleu marine, gris foncé, bleu et écru.

www.woolrich.eu

EARNEST SEWN
N E W YOR K COOL

La marque iconique de denim a un nouveau Directeur 

de Création : Joseph Keefer, qui actuellement porte 

avec Samantha McElrath la marque avant-gardiste 

GHSTS et fut assistant styliste de Robert Geller, le 

maitre du minimalisme cool avec une touche avant-

gardiste. La première collection de Keefer, pour le 

pré-printemps 2017, s'intitule ‘The Way It Was’ et 

elle examine les origines de Earnest Sewn et de 

sa ville New York.

www.earnestsewn.com

M A R K E T  U P D A T E

ANTONELLI FIRENZE
IN T E R NAT IONA L E X PA NSION

Italian brand Antonelli Firenze, produced by the 

family concern Gossip in Castelfiorentino near Flor-

ence, is widening the international distribution of 

their womenswear collections. A five-year agree-

ment has been signed with the Korean group Parco 

International for the opening of seven mono-brand 

shop-in-shops in the country’s most important 

department stores. With a forecasted turnover of 

12,000,000 EUR in 2016, the brand is already pres-

ent in 500 multi-label stores worldwide and is going 

to enter the Japanese market soon.

www.antonellifirenze.com

BIRKENSTOCK
N E W SOL E ,  U P SC A L E M AT E R I A L S

This summer, Birkenstock’s famous footbed meets 

urban lifestyle. The iconic sandal has picked up the 

neon trend and is available with asymmetrical 

straps. The extended ‘Black and White’ line now 

features luxurious leathers and croco-dile emboss-

ing, making the sneaker fit for a night out. The newly 

developed flexible Lightweight sole is integrated into 

the ‘Manitoba’ sneaker for women and into the ‘Ten-

nessee’, a fast-drying boat shoe, and is also available 

in different colors and styles for men.

www.birkenstock.com 

K ADEWE
A R E M KOOL H A A S M A K EOV E R 

German department store KaDeWe is getting an 

overhaul that is worth 180 million EUR. The star 

architect Rem Koolhaas has been entrusted with the 

task of creating a relaxing oasis for shoppers, with 

a glazed rooftop extension and courtyard area for 

outdoor events. Furthermore, the store will be segre-

gated into four distinct segments, each with its own 

entrance, sculptural staircases and circulation space, 

aimed at four different consumer target groups.

www.kadewe.de

MUNICH FABRIC START
N E W T EC H A R E A

Bi-annual trade show Munich Fabric Start is enhanc-

ing its forthcoming shows by placing an emphasis 

on the hi-tech revolution in textiles. In late August, 

for its A/W 2017-18 edition, the show will present a 

new area: The Key House. It will give visitors direct 

access to the latest technological developments in 

fibers, fabrics, sustainable finishing, performance and 

communication. The area is a brainchild of denim and 

fabric insider Panos Sofianos who has recently joined 

the trade show’s team. 

www.munichfabricstart.com 

WOOLRICH
SE A BR E E Z E

For Pre-Spring 2017, Woolrich explores the marine 

theme, reflecting the charm of the Hamptons. The 

menswear line is focused on performance: light and 

easily foldable outerwear features reflective tonal 

details or soft shells resisting up to 10,000 columns 

of water. Both men’s and women’s collections include 

the ‘Arctic Parka’ and the ‘Sundance Jacket’. For 

women, the palette is made up of White, Red, Blue, 

Mélange and Ice, with materials such as cotton and 

wool blended in with a nylon thread. For men, colors 

are Navy Blue, Intense Gray, Blue and Ecru.

www.woolrich.eu

EARNEST SEWN
N E W YOR K COOL

The iconic denim label has a new Creative Director, 

Joseph Keefer, who currently also runs, together with 

Samantha McElrath, the edgy up-and-coming brand 

GHSTS and formerly was an assistant designer to 

Robert Geller, the master of cool minimalism with 

an avant-garde twist. Keefer’s first collection, Pre-

Spring 2017, is titled ‘The Way It Was’ and examines 

the origins of Earnest Sewn and New York, the 

brand's home.

www.earnestsewn.com

M A R K E T  U P D A T E

ANTONELLI FIRENZE
IN T E R NAT IONA L E E X PA NSION

Die italienische Marke Antonelli Firenze, die vom 

Familienunternehmen Gossip in Castelfiorentino 

nahe Florenz betrieben wird, baut den internatio-

nalen Vertrieb ihrer Damenmodenkollektionen aus. 

Mit der koreanischen Gruppe Parco International 

handelte sie einen Fünfjahresvertrag für die Eröff-

nung von sieben Monobrand-Shops-in-Shops in den 

wichtigsten Department Stores des Landes aus. 

Die Brand mit einem prognostizierten Umsatz von 

zwölf Mio. Euro im Jahr 2016 ist bereits in 500 

Multilabel-Boutiquen weltweit vertreten und strebt 

die Expansion in den japanischen Markt an. 

www.antonellifirenze.com

BIRKENSTOCK
N E U E SOH L E , 

V E R BE S SE R T E M AT E R I A L IE N

In diesem Sommer trifft das berühmte Birkenstock-

Fußbett auf urbanen Lifestyle. Die ikonische Sandale 

hat den Neon-Trend für sich entdeckt und ist nun 

auch mit asymmetrischen Riemen erhältlich. Die 

erweiterte ‚Black and White‘-Linie gibt es mit luxu-

riösen Lederausführungen und Kroko-Prägungen, die 

den Sneaker auch abends zum perfekten Begleiter 

machen. Die neu entwickelte, flexible Lightweight-

Sohle gibt es für Damen in dem Sneakermodell 

‚Manitoba‘ und im ‚Tennessee‘ einem schnelltrock-

nenden Bootsschuh. Die Sohle ist auch für Herren 

in vielen Farben und Stilen erhältlich.

www.birkenstock.com 

K ADEWE
A L L E S N E U BY R E M KOOL H A A S 

Das Berliner Kaufhaus KaDeWe wird dank eines 

Renovierungsbudgets von 180 Millionen Euro in 

den kommenden Jahren in neuem Glanz erstrahlen. 

Star-Architekt Rem Koolhaas wurde mit der Aufga-

be betraut, eine entspannende Oase für Shopper 

zu kreieren, komplett mit verglaster Dachterrasse 

und einem Innenhof für Outdoor-Events. Dafür wird 

der Store in vier Quadranten unterteilt, die jeweils 

auf eine Zielgruppe zugeschnitten sind. Jeder mit 

eigenem Eingang, unterschiedlich gestalteten Trep-

penhäusern und genügend Platz zum Flanieren.

www.kadewe.de

MUNICH FABRIC START
N E U E S T EC H-A R E A L

Die halbjährlich stattfindende Fachmesse Munich 

Fabric Start setzt ihren Fokus jetzt stärker auf die 

Hightech-Revolution in der Textilindustrie. Im Rahmen 

der neuen Messeausgabe für H/W 2017 wird Ende 

August ein neues Areal eingeweiht: The Key House. 

Dort finden Besucher die neuesten technologischen 

Entwicklungen bei Fasern, Stoffen, nachhaltigen Fini-

shes, Performance und Kommunikation. Die Idee für 

den neuen Bereich stammt vom Denim- und Stoff-

experten Panos Sofianos, der seit Kurzem zum Team 

der Fachmesse gehört.

www.munichfabricstart.com 

WOOLRICH
M E E R E SBR ISE

Für die Pre-Spring-Kollektion 2017 taucht Woolrich 

in die Meereswelt ein und widmet sich dem Charme 

der Hamptons. Bei der Herrenlinie dreht sich alles um 

Performance: Leichte und schnell zusammenfaltbare 

Outerwear verfügt über reflektierende Farbdetails und 

neue Softshells trotzen im Test sogar 10.000 Wasser-

ladungen. Der Arctic Parka und das Sundance Jacket 

sind für Damen und Herren erhältlich. Bei den Damen 

besteht die Farbpalette aus Weiß, Rot, Blau, Melange 

und Ice, bei den Materialien dominieren Baumwolle 

und Wolle im Mix mit einer Nylonqualität. Die Herren 

können sich auf Navy Blue, Intense Grey, Blau und 

Ecru freuen.

www.woolrich.eu

EARNEST SEWN
COOL W IE N E W YOR K

Joseph Keefer heißt der neuen Kreativdirektor des 

Denimlabels Earnest Sewn. Zusammen mit Sama-

tha McElrath führt Keefer zugleich die aufstrebende 

Brand GHSTS und war zuvor als Designassistent 

für Robert Geller tätig, den Meister des coolen 

Minimalismus mit Avantgarde-Touch. Keefers erste 

Kollektion für Pre-Spring 2017 heißt „The Way It Was“ 

und widmet sich den Wurzeln von Earnest Sewn und 

der Heimat der Marke New York.

www.earnestsewn.com




