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Rooy

市 场 最 新 动 态

ROOY, INC . 
众筹集资开鞋 店

来自美国的众筹鞋履平台ROOY, Inc.，专门与新晋

设计师合作并帮助他们发布系列，最近，刚好是平台

成立后的两年，于2016年3月在日本涉谷开办首家零

售店。尽管带着草根本质，店铺却位于著名购物中心

Parco Shibuya内，销售ROOY’s Season 1各品牌

创作。能成功开店，完全归功于“Booster by Parco 

Campaign”集资活动。该活动为店铺集得比预期目标

高出383%的理想成绩，共计筹集3,834,500日元（约

29, 984欧元）。 

www.rooy.com 

ANATOMIC & CO.
社交鞋子

在70多个国家有售的巴西鞋履品牌Anatomic & 

Co，跟创意顾问公司DH Ready一起推出一双名为“In 

Good Company”的鞋子。携手伦敦大学学院电脑科

学家们共同设计的该鞋，特别之处在于能隔断穿戴者的

数码联系，给予穿戴者在和朋友或家人共处时，掌控和

隔离移动设备上推送消息的机会。DH READY创始人

Duane Holland说这双鞋子属于“健康佩戴产品”的“

一种新子类别”。该项目将通过众筹平台Kickstarter

向外界发布。

www.anatomicshoes.com

PRESIDENT ’S
定制街着

早在1957年在佛罗伦萨建立的品牌President’s，在

创意总监Guido Biondi自2010年将品牌带回市场后，

被乔装打扮，现在面目一新。系列特色归纳起来，就是意

大利传统男装遇上街头风及城市酷范，专为当代绅士而

设，全在多斯加尼制作。新季系列灵感源自二战前的冒

险与探索，以半量身裁剪的夹克、羊绒和丝绸制柔顺针

织衫、还有简约但完美的T恤为主。 

www.presidents7bell.com 

ROBIN’S JEAN
与BREUN INGER百货公司合作 

美国丹宁品牌Robin’s Jean因其机车时髦风格及创

新洗水、标志性的柳钉口袋而深受名人青睐，最近，宣

布与德国高级百货公司Breuninger集团合作。从2016

秋冬开始，品牌专设一组命名为“4D group”的洗水系

列，将会在百货公司的官网上有售；Breuninger拥有这

组产品在德国独家销售的特权。 

www.robinsjean.com

HEINZ BAUER MANUFAKT
夏天皮革

保留塞尔维亚的生产传统，Heinz Bauer Manufakt

依然是一位完美主义者。2017春夏，品牌探索“凿刻大

理石之上”的皮革纹路。系列亮点要数极度轻盈的男装

马甲“Monoposto”，新季出现酒红、干邑、海蓝及裸

色可供选择；男装束腰短上衣“Le Mans”时髦地配上

了同色系布贴装饰；女装摩托外套“Fire Fox”，还有

启发自殖民时期风格的战地夹克“Lord Nelson”也非

常值得关注。

www.heinzbauer.com

 JUVIA
户外服饰及更多

2017春夏，Juvia一如既往地坚持精彩、优雅、自如。

该品牌以高级品味家居服著称，现已推出一组小型印图

运动服饰系列。其他新品包括稍稍更华丽的款式：斜纹

棉布短裤、薄纱上衣、短袍、休闲西装外套以及一众配

饰：轻盈的印花披肩与围巾、印花帆布手袋，还有体形

虽小却非常实用的化妆包。

www.juvia.com

ニ ュ ー ス ＆ レ ポ ー ト

ROOY, INC . 
クラウドファンディングの靴屋

米国を拠点にするROOY, Inc.は、クラウドファンディ
ングベースのフットウェアプラットフォームで、新進デザ
イナーのコレクション立ち上げを支援している。そのス
タートからわずか2年後の2016年3月、渋谷に初のリテ
ールストアをオープンした。渋谷パルコに誕生した店舗
は、その草の根的な活動を称えながら、ROOYのシーズ
ン第1号のブランド3組を披露した。パルコのクラウドフ
ァンディングBoosterとの提携で実現したこの企画は、
目標を383％も上回る、¥3,834,500（約29, 984 ユー
ロ）を集めた。
www.rooy.com 

ANATOMIC & CO.
真のソーシャルシューズ

70カ国で販売されているブラジルのフットウェアブラン
ド Anatomic & Coと、多分野に渡るクリエイティブコ
ンサルティングを行うDH Readyが、身につけるだけで
デジタル・ディストラクション（デジタル機器による注意
散漫）を防いでくれる靴、「In Good Company」を開
発した。ユニヴァーシティ・カレッジ・ロンドンのコンピ
ューター科学者らと共同でデザインしたこの靴は、友人
や家族と過ごしている間、使用中のモバイルデバイスに
届く「通知」を管理しブロックする機能を提供する。DH 
Ready創設者のデュアン・ホランドは、この靴が「身に
つけられる幸福という新しいサブカテゴリー」に属する
と言う。このプロジェクトは、クラウドファンディングの
Kickstarterを通してスタートする予定だ。
www.anatomicshoes.com

PRESIDENT ’S
復 活したイタリアの伝統

フィレンツェで1957年に創設したPresident ’s
は、2010年にクリエイテイブディレクターのグイド・ビ
オンディがブランドを市場に復活させた際、時代に合う
ように徹底的な見直しが行われた。イタリアのサルトリア
ルな伝統に、ストリートウェアとアーバンクールを組み合
わせ、現代の紳士を意識したアイテムは、トスカーナで生
産されている。新しいコレクションのインスピレーション
源は、戦前の冒険や探検。セミサルトリアルなジャケッ
ト、カシミアとシルク素材のスリークなニットウェア、シ
ンプルながら洗練されたTシャツなどが含まれている。
www.presidents7bell.com 

ROBIN’S JEAN
BREUN INGERとパートナーシップ

バイカーシックの美学と革新的なウォッシュ、スタッズ付
きポケットのシグネチャーでセレブリティに人気のアメリ
カのデニムブランドRobin’s Jeanは、ドイツの高級百
貨店グループ、 Breuningerとのパートナーシップを
発表した。2016年秋冬から、 4D group という新し
いウォッシュグループをオンラインの顧客に対して販売
する。 Breuningerは、この商品グループに関して、ド
イツ独占の流通業務を行っている。
www.robinsjean.com

HEINZ BAUER MANUFAKT
夏のレザーコレクション

Heinz Bauer Manufaktは、ドイツ南西部シュヴァ
ーベンの伝統的な製造法を守り、完璧主義を貫いてい
るレザーブランドだ。2017年春夏では、革が持つ「鮮や
かに際立ったマーブル模様」の可能性を追求している。
コレクションのハイライトは、超軽量のメンズベストで、
ボルドー、コニャック、ノーティカルブルー、ヌードの色
で登場するMonopostoと、シックなトーン・オン・トー
ンのレザーパッチがついたメンズブルゾンLe Mans、ウ
ィメンズのバイカージャケットFire Fox、そしてコロニア
ルスタイルにヒントを得たフィールドジャケットのLord 
Nelsonだ。
www.heinzbauer.com

JUVIA
アクティブウェアと新アイテム

2017年春夏、Juviaは、これまでになく刺激的でエレ
ガント、エフォートレスなコレクションを披露する。スタ
イリッシュなラウンジウェアで有名なJuviaだが、プリ
ントを施したスポーツウェアのミニラインをスタートし
た。また、チノやバチストブラウス、チュニック、カジュア
ルブレザーをはじめとする、ややドレスアップしたスタ
イルが加わったほか、プリントを施した軽やかなショー
ルとスカーフ、プリントのキャンバスバッグ、小さいなが
ら機能的なメイクアップバッグといったアクセサリーも
豊富に登場する。
www.juvia.com

A C T U A L I Z A C I Ó N  D E  M E R C A D O

ROOY, INC .
C ROW DF U N DE D SHOE ST OR E

ROOY, Inc., una plataforma de calzado siguiendo el 

modelo de crowdsourcing, con base en EE.UU., que 

trabaja con diseñadores emergentes para ayudar 

a lanzar sus colecciones, abrió su primera tienda 

en Shibuya, Tokio, en marzo de 2016, tras solo dos 

años de ser fundada. Ubicada en el famoso centro 

comercial, Parco Shibuya, la tienda cuenta con 

marcas de la primera temporada de ROOY y celebra 

el origen de sus raíces: la apertura fue un resultado 

de “Booster by Parco Campaign”, que superó sus 

objetivos en un 383%, consiguiendo 3.834.500 ¥ 

(aproximadamente 29.984 EUR).

www.rooy.com 

ANATOMIC & CO.
Z A PAT O SOCI A BL E

La marca de calzado de Brasil Anatomic & Co, 

vendido en 70 países, y la consultoría creativa multi-

disciplinar DH Ready lanzarán “In Good Company”, 

un zapato que desconectará a quien lo lleve de 

distracciones digitales. Co-diseñado con científi-

cos informáticos de la University College London, 

ofrece a quien lo lleva la oportunidad de gestionar 

y bloquear notificaciones en sus dispositivos móvi-

les cuando estén en compañía de amigos y familia. 

Duane Holland, fundadora d DH READY, dice que 

el zapato pertenece a una nueva “sub-categoría 

de portables para el bienestar”. El proyecto será 

lanzado a través de la plataforma de crowd funding 

Kickstarter.

www.anatomicshoes.com

PRESIDENT ’S
ST R E E T W E A R S A R T OR I A L

Fundada en Florencia en 1957, President’s fue revi-

sada desde un punto de vista contemporáneo cuan-

do el director creativo Guido Biondi llevó de nuevo 

la marca al mercado en 2010. Las tradiciones de 

sastrería italianas coinciden con el urban cool de las 

colecciones de la marca, diseñada por un caballero 

contemporáneo y manufacturada en la Toscana. La 

colección de esta temporada está inspirada en la 

aventura de la posguerra y la exploración, y cuenta 

con chaquetas de semi-sastrería, prendas de punto 

brillantes en cachemir y seda, y t-shirts sencillas 

pero refinadas. 

www.presidents7bell.com 

ROBIN’S JEAN
COL A BOR ACIÓN CON BR E U NINGE R

Robin’s Jean, la marca americana de denim preferi-

da por las celebridades por su estética motero-chic, 

lavados innovadores y sus bolsillos con tachuelas, ha 

anunciado una colaboración con los grandes alma-

cenes alemanes de gama alta Breuninger. A partir 

de O/I 2016, un nuevo grupo de lavado llamado “4D 

Group” estará disponible para los clientes online de 

la tienda; Breuninger tiene la distribución exclusiva 

en Alemania de este grupo de productos.

www.robinsjean.com

HEINZ BAUER MANUFAKT
C U E RO PA R A E L V E R A NO

Fiel a las tradiciones de producción de Suabia, Heinz 

Bauer Manufakt continúa siendo un perfeccionista. 

Para P/V 17, la marca está explorando el potencial 

del cuero tallado en mármol. Lo más destacable 

de la colección son “Monoposto”, un chaleco para 

hombre muy ligero – esta temporada está volvien-

do en Bourdeaux, Cognac, Azul Náutico y Nude; “Le 

Mans”, un blouson para hombre con parches chic de 

cuero en tono sobre tono; “Fire Fox”, una chaqueta 

motera para mujer; y “Lord Nelson”, una field Jacket 

de inspiración colonial.

www.heinzbauer.com

JUVIA
AC T I V E W E A R Y M Á S

P/V 2017 en Juvia se espera más excitante, elegante 

y cómoda que nunca. La marca, conocida por su loun-

gewear estiloso, ha lanzado una gama de sportswear 

con impresiones. Otros productos nuevos incluyen 

opciones ligeramente más formales: chinos, blusas 

batiste, túnicas, un blazer relajado, y una gran canti-

dad de accesorios – bufandas y chals con impre-

siones, bolsos de lona impresas y pequeñas pero 

funcionales bolsas de maquillaje.

www.juvia.com

Н О В О С Т И  Р Ы Н К А

ROOY, INC . 
ОБУ ВНОЙ М А ГА ЗИ Н Н А 

ОБЩ ЕС Т ВЕ Н Н Ы Е С РЕ ДС Т ВА

ROOY, Inc. , американская обувная торговая 

интернет-площадка, существующая за счет 

краудфандинга и помогающая молодым дизай-

нерам в запуске коллекций, открыла первый 

розничный магазин в Сибуйе — специальном 

районе Токио — в марте 2016, спустя всего 

два года после своего основания. Магазин, 

расположенный в знаменитом торговом центре 

Parco Shibuya, торгует брендами первого сезона 

ROOY, не забывая о своей социальной природе: 

само открытие магазина стало результатом 

общественной кампании «Booster by Parco», в 

результате которой удалось собрать ¥3,834,500 

(приблизительно €29, 984), на 383% превысив 

заявленную изначально сумму. 

www.rooy.com 

ANATOMIC & CO.
КОМ П А Н Е ЙС К А Я ОБУ ВЬ 

Бразильский обувной бренд Anatomic & Co, 

продающийся в 70 странах, совместно с междис-

циплинарным креативным консалтинговым агент-

ством DH Ready запускает линейку «In good 

company» («В хорошей компании») — обувь, кото-

рая ограждает своего обладателя от назойливых 

цифровых технологий. Она разработана в сотруд-

ничестве с учеными-программистами Универ-

ситетского колледжа Лондона и дает своему 

обладателю возможность управлять оповещения-

ми, приходящими на его смартфон, и блокировать 

их, оказавшись в компании друзей или близких. 

Дуэйн Холланд, основатель DH READY, говорит, 

что эти ботинки относятся «к новой субкатегории 

носильных вещей, создающих хорошее самочув-

ствие». Проект будет запущен при помощи крауд-

фандинговой платформы «Kickstarter».

www.anatomicshoes.com

PRESIDENT ’S
ГОР ОДС К И Е Д Ж Е Н ТЛЬМ Е Н Ы

Бренд President’s, основанный во Флоренции 

еще в 1957 году, был переосмыслен в соот-

ветствии  с духом времени, когда креативный 

директор Гвидо Бьонди вернул его на рынок 

в 2010 году. Итальянские швейные тради-

ции соединились с уличной модой и город-

ским стилем в коллекциях, ориентированных 

на современного городского джентльмена 

и произведенных в Тоскане. Коллекция этого 

сезона навеяна приключениями и исследова-

ниями довоенной эпохи: непринужденные блей-

зеры, гладкий трикотаж из кашемира и шелка и 

простые, но изысканные футболки.

www.presidents7bell.com 

ROBIN’S JEAN
П А Р Т Н Е Р С Т ВО С BR E U NINGE R 

Американский джинсовый бренд Robin’s Jean, 

излюбленный селебрити за байкерский шик, 

инновационные техники обработки и знаковые 

карманы с клепками, объявил о партнерстве 

с Breuninger — немецкой сетью универмагов 

верхнего ценового сегмента. Начиная с сезона 

Осень-зима 2016, новая серия джинсов «группа 

4D» будет доступна в интернет-магазине; в Герма-

нии исключительное право на дистрибуцию этой 

продуктовой линейки принадлежит Breuninger.

www.robinsjean.com

HEINZ BAUER MANUFAKT
КОЖ А Н А Л Е Т О

Heinz Bauer Manufakt высоко держит план-

ку, сохраняя верность швабским традициям 

производства. В сезоне Весна-лето 2017 лейбл 

исследует потенциал кожи «мраморной выдел-

ки». Изюминки коллекции — легчайший мужской 

жилет «Monoposto», в этом сезоне представлен-

ный в бордовом, коньячном, «морском» синем и 

телесном цветах, мужская куртка «Le Mans» с 

кожаными заплатами тон в тон, женская байкер-

ская куртка «Fire Fox», а также «Lord Nelson» — 

френч в колониальном стиле.

www.heinzbauer.com

JUVIA
ОД Е Ж Д А Д Л Я С ПОР ТА И Н Е Т ОЛЬКО

Коллекция Juvia Весны-лета 2017 выглядит по 

обыкновению эффектно, элегантно и непринуж-

денно. Бренд, известный своей стильной домаш-

ней одеждой, запустил небольшую линейку 

спортивной одежды с принтами. Помимо этого, 

в коллекции есть и немного более формальные 

варианты: брюки-чинос, батистовые блузки, 

туники, повседневные блейзеры и множество 

аксессуаров — легкие шали и шарфы и холщо-

вые сумки с принтами, а также маленькие, но 

вместительные косметички.

www.juvia.com

A G G I O R N A M E N T I  D A L  M E R C A T O

ROOY, INC .
N EG OZ IO DI  SC A R PE CON 

C ROW DF U N DING 

ROOY Inc., una piattaforma americana di crowd-

sourcing per calzature che lavora con designer 

emergenti per lanciare le loro collezioni, ha aperto 

il suo primo negozio a Shibuya, Tokyo, nel marzo 

2016, appena due anni dopo la fondazione. Situato 

nel famoso centro commerciale, il Parco Shibuya, il 

negozio propone i brand Rooy  e celebra la sua natu-

ra: l'apertura in sé è il risultato di 'Booster by Parco 

Campaign', che ha superato il suo obiettivo del 383%, 

raggiungendo 3.834.500 ¥ ( circa. 29, 984 euro).

www.rooy.com 

ANATOMIC & CO.
SC A R PA SOCI A L

Il marchio brasiliano di calzature Anatomic & Co, 

venduto in 70 paesi, e l’agenzia di consulenza crea-

tiva DH Ready stanno lanciando 'In Good Company', 

una scarpa che disconnette chi le indossa dalle 

distrazioni digitali. Ideata con gli informatici dell'U-

niversity College di Londra, offre a chi le indossa l'op-

portunità di gestire le notifiche sui propri dispositivi 

mobili quando sono in compagnia di amici e fami-

liari. Duane Holland, fondatore di DH READY, dice 

la scarpa appartiene a "una nuova sotto-categoria 

che riguarda il 'benessere' indossabile". Il progetto 

sarà lanciato tramite la piattaforma di crowdfunding 

Kickstarter.

www.anatomicshoes.com

PRESIDENT ’S
ST R E E T W E A R S A R T OR I A L E

Fondato a Firenze nel 1957, President’s ha ricevuto 

un restyling contemporaneo, quando il direttore crea-

tivo Guido Biondi ha riportato il marchio sul mercato 

nel 2010. La tradizione sartoriale italiana incontra 

lo stile streetwear e cool urbano nelle collezioni del 

marchio, pensato per un gentiluomo contempora-

neo e realizzata in Toscana. La collezione di questa 

stagione si ispira all'avventura e all'esplorazione e 

propone giacche semi-sartoriali, maglieria elegante 

in cashmere e seta e semplici ma raffinate T-shirt.

www.presidents7bell.com 

ROBIN’S JEAN
PA R T N E R SHIP CON BR E U NINGE R 

Robin’s Jean, il marchio di denim americano amato 

dalle celebrità per il suo stile biker-chic, lavaggi 

innovativi e le tasche tempestate di borchie, ha 

annunciato una partnership con il gruppo tedesco 

di grandi magazzini Breuninger. Dall’ A / I 2016 sarà 

disponibile per i clienti on-line del negozio un nuovo 

segmento di lavaggi chiamato '4D group'; Breunin-

ger ha la distribuzione esclusiva per la Germania su 

questa linea di prodotti.

www.robinsjean.com

HEINZ BAUER MANUFAKT
PE L L E D ’ E STAT E

Fedele alla produzione della tradizione sveva, Heinz 

Bauer Manufakt rimane un perfezionista. Per la 

P / E 17, l'etichetta sta esplorando il potenziale della 

pelle 'cesellata nel marmo'. I punti forti della collezio-

ne sono 'Monoposto', un gilet da uomo estremamen-

te leggero - questa stagione nel Bordeaux, Cognac, 

Blu Navy e Nude; 'Le Mans', blouson da uomo con 

inserti chic tono su tono in pelle; 'Fire Fox', una giacca 

da donna in stile motociclista; e 'Lord Nelson', una 

field jacket ispirata allo stile coloniale.

www.heinzbauer.com

JUVIA
AC T I V E W E A R E OLT R E

La P / E 2017 di Juvia è emozionante, elegante 

ed effortless, come sempre. Il marchio, noto per il 

loungewear, ha lanciato una piccola linea di abbiglia-

mento sportivo stampato. Altri nuovi pezzi includono 

opzioni un po' più eleganti: chinos, camicie, tuniche, 

giacche casual, e una vasta gamma di accessori - 

scialli stampati e sciarpe, borse di tela stampata e 

piccole ma funzionali borsette.

www.juvia.com

A C T U S  D U  M A R C H É 

ROOY, INC . 
M AGA SIN DE C H AUS SU R E S E N 

F INA NC E M E N T PA R T IC IPAT IF

ROOY, Inc., une plateforme américaine de chaus-

sures qui travaille avec des créateurs émergents afin 

de les aider à lancer leurs collections, a ouvert sa 

première boutique à Shibuya à Tokyo en mars 2016, 

seulement deux ans après sa création. Situé dans le 

fameux centre commercial Parco Shibuya, le maga-

sin présentera les marques de la Saison 1 de ROOY, 

et célèbre ses origines : l'ouverture elle-même a été 

soutenue par la ’Booster by Parco Campaign’ de 

financement participatif, qui a dépassé ses objectifs 

de 383%, atteignant ¥ 3 834 500 (env. 29 984 EUR). 

www.rooy.com 

ANATOMIC & CO.
L A C H AUS SU R E SOCI A BL E

La marque brésilienne de chaussures Anatomic 

& Co, en vente dans 70 pays, et l'agence de créa-

tion inter-disciplinaire DH Ready lancent ‘In Good 

Company’, une chaussure qui déconnecte celui qui 

les porte des distractions numériques. Co-conçue 

avec des scientifiques informaticiens de l'University 

College de Londres, elle offre la possibilité de gérer 

et de bloquer les notifications sur les équipements 

mobiles, lorsque l'on est en compagnie d'amis ou 

de sa famille. Duane Holland, fondatrice de DH 

READY, dit que la chaussure appartient à "une 

nouvelle sous-catégorie de 'produits de bien-être 

portables'". Le projet sera lancé via la plateforme 

participative Kickstarter.

www.anatomicshoes.com

PRESIDENT ’S
ST R E E T W E A R COU T U R E

Fondée à Florence en 1957, President’s est reve-

nue au goût du jour quand son directeur artistique 

Guido Biondi a ramené la marque sur le marché en 

2010. Les traditions tailleur italiennes rencontrent la 

décontraction streetwear et urbaine dans les collec-

tions de la marque, fabriquée en Toscane et destinée 

aux gentlemen contemporains. La collection de cette 

saison est inspirée par l'exploration et l'aventure 

militaire et présente des vestes semi-habillées, des 

tricots élégants en cashmere et soie, et des T-shirts 

simples mais raffinés. 

www.presidents7bell.com 

ROBIN’S JEAN
PA R T E NA R I AT AV EC BR E U NINGE R 

Robin’s Jean, la marque américaine de denim favo-

rite des célébrités pour son esthétique biker chic, ses 

lavages innovants et des poches cloutées, a annoncé 

un partenariat avec l'enseigne de grand magasin 

allemand Breuninger. A partir de l'A/H 2016, un 

nouveau lavage nommé ‘4D group’, disponible pour 

les clients internautes. Breuninger a la distribution 

exclusive pour l'Allemagne sur ce groupe de produits. 

www.robinsjean.com

HEINZ BAUER MANUFAKT
C UIR S D ' É T É

Fidèle au travail traditionnel souabe, Heinz Bauer 

Manufakt reste un perfectionniste. Pour le P/E 17, 

la marque explore le potentiel du cuir 'gravé dans le 

marbre'. Les points forts de la collection sont ‘Mono-

posto’, un gilet homme extrêmement léger – édité 

cette saison en Bordeaux, Cognac, Bleu marine et 

Peau ; ‘Le Mans’, un blouson homme avec des patchs 

de cuir en ton-sur-ton très chics ; ‘Fire Fox’, un blou-

son de moto pour femme ; et ‘Lord Nelson’, une veste 

inspirée du style colonial.

www.heinzbauer.com

JUVIA
AC T I V E W E A R E T PLUS

The S/S 2017 Chez Juvia, le P/E 2017 paraît excitant, 

élégant et facile comme jamais. La marque, recon-

nue pour son style loungewear, a lancé une petite 

gamme sportswear imprimée. D'autres nouveautés 

portent sur des options un peu plus habillées : chinos, 

chemises batiste, tuniques, un blazer casual, et un 

éventail d'accessoires : des écharpes et des foulards 

imprimés légers, des sacs en toile imprimée et des 

petites mais pratiques trousses à maquillage.

www.juvia.com

M A R K E T  U P D A T E

ROOY, INC . 
C ROW DF U N DE D SHOE ST OR E

ROOY, Inc. , a US-based crowdsourced footwear 

platform that works with emerging designers to help 

launch their collections, opened its first retail store 

in Shibuya, Tokyo in March 2016, just two years after 

it was founded. Located in the famous shopping 

center, Parco Shibuya, the store features ROOY’s 

Season 1 brands and celebrates its grassroots 

nature. The opening itself was a result of ‘Booster by 

Parco Campaign’, which exceeded its goal by 383%, 

raising 3,834,500 JPY (approx. 29,984 EUR). 

www.rooy.com 

ANATOMIC & CO.
T H E SOCI A BL E SHOE

Brazilian footwear brand Anatomic & Co, sold in 

70 countries, and cross-discipline creative consul-

tancy DH Ready are launching ‘In Good Company’, 

a shoe that will disconnect wearers from digital 

distractions. Co-designed with computer scientists 

at University College London, it offers wearers an 

opportunity to manage and block notifications on 

their mobile devices when they are in the company 

of friends and family. Duane Holland, DH READY’s 

Founder, says the shoe belongs to “a new sub-cate-

gory of ‘well-being wearables’”. The project will be 

launched via the crowdfunding platform Kickstarter.

www.anatomicshoes.com

PRESIDENT ’S
S A R T OR I A L ST R E E T W E A R

Founded in Florence back in 1957, President’s 

received a contemporary overhaul when creative 

director Guido Biondi brought the brand name back 

to the market in 2010. Italian sartorial traditions meet 

streetwear and urban cool in the brand’s collections, 

designed for a contemporary gentleman and crafted 

in Tuscany. This season’s collection is inspired by 

prewar adventure and exploration and features semi-

sartorial jackets, sleek knitwear in cashmere and silk, 

as well as simple but refined T-shirts. 

www.presidents7bell.com 

ROBIN’S JEAN
BR E U NINGE R PA R T N E R SHIP

Robin’s Jean, the American denim brand favored 

by celebrities for its biker-chic aesthetic, innova-

tive washes and signature studded pockets, has 

announced a partnership with German upmarket 

department store group Breuninger. From A/W 

2016, a new group of wash called ‘4D group’ will 

be available to the store’s online customers; Breun-

inger has exclusive distribution for Germany on this 

product group.  

www.robinsjean.com

HEINZ BAUER MANUFAKT
SU M M E R L E AT H E R S

True to the Swabian manufacturing traditions, 

Heinz Bauer Manufakt remains a perfectionist. 

For S/S 17, the label is exploring the potential of 

‘chiseled in marble’ leather. The highlights of the 

collection are ‘Monoposto’, an extremely lightweight 

men’s gilet – this season it is rendered in Bordeaux, 

Cognac, Nautical Blue and Nude; ‘Le Mans’, a men’s 

blouson with chic tone-on-tone leather patches; ‘Fire 

Fox’, a womenswear biker jacket; and ‘Lord Nelson’, 

a field jacket inspired by colonial style.

www.heinzbauer.com

JUVIA
AC T I V E W E A R A N D MOR E

The S/S 2017 at Juvia is looking exciting, elegant 

and effortless as ever. The brand, renowned for its 

stylish loungewear, has launched a small range of 

sportswear with prints. Other new products include 

slightly more dressed-up options: chinos, batiste 

blouses, tunics, a casual blazer, and a wealth of 

accessories – light, printed shawls & scarfs, printed 

canvas bags and small but functional make-up bags. 

www.juvia.com

M A R K E T  U P D A T E

ROOY
SC H U HGE SC H Ä F T DU RC H 

C ROW DF U N DING

Nur zwei Jahre nach ihrer Gründung eröffnete ROOY 

im März 2016 ihren ersten Retail-Store in Shibuya, 

Tokio. Die aus den USA stammende Crowdsourcing-

Plattform hilft jungen Designern, ihre Kollektionen zu 

präsentieren. Der Laden im Einkaufszentrum Parco 

Shibuya bietet die Entwürfe von „Season 1“ und der 

„Made for Japan“-Challenge. Dabei unterstreicht er 

die Gründerphilosophie der Plattform: Die Eröffnung 

war das Ergebnis der „Booster by Parco“-Kampagne, 

die 3.834.500 Yen (etwa 29.984 Euro) einsammeln 

konnte und ihr Ziel somit um 383 % übertroffen hat.

www.rooy.com 

ANATOMIC & CO.
DE R GE SE L L IGE SC H U H

Das brasilianische Schuhmodenlabel Anatomic & Co, 

das in 70 Ländern vertrieben wird, und die multidiszip-

linäre Kreativberatung DH Ready stellten gemeinsam 

den Schuh „In Good Company“ vor, der seinen Träger 

vor digitalen Ablenkungen abschirmt. Er entstand 

in Zusammenarbeit mit Informatikern des Univer-

sity Colleges in London und bietet die Möglichkeit, 

Benachrichtigungen auf mobilen Geräten zu blockie-

ren, wenn sich der Träger in Gesellschaft von Freunden 

oder der Familie befindet. Der Gründer von DH READY 

Duane Holland sagt, der Schuh gehöre zu einer neuen 

Unterkategorie von „tragbaren Wellnessprodukten“. 

Das Projekt wird über die Crowdfunding-Plattform 

Kickstarter initiiert.

www.anatomicshoes.com

PRESIDENT ’S
ST ILVOL L E ST R E E T W E A R

Gegründet wurde President’s bereits 1957 in Florenz, 

im Jahr 2010 verpasste Kreativdirektor Guido Bion-

di ihr dann eine Generalüberholung und brachte die 

Brand erneut auf dem Markt. In den Kollektionen, für 

den modernen Gentleman kreiert und in der Toskana 

hergestellt, treffen traditionelle italienische Schnei-

derkunst auf Streetwear mit coolem urbanen Flair. 

Die aktuelle Linie wurde vom Abenteuer- und Entde-

ckersinn der Vorkriegszeit inspiriert und umfasst 

semiformelle Jacken, eleganten Strick aus Cashmere 

und Seide und simple T-Shirts mit raffinierten Details.

www.presidents7bell.com 

ROBIN’S JEAN
N E U E R PA R T N E R

Robin’s Jean, die amerikanische Denimmarke, die mit 

ihren Biker-Chics, innovativen Waschungen und der 

charakteristischen nietenbesetzten Gesäßtaschen, 

vor allem Stars und Sternchen begeistert, verkünde-

te eine neue Partnerschaft mit der luxuriösen deut-

schen Department-Store-Gruppe Breuninger. Ab 

H/W 2016 werden neue Waschungen der ‚4D Gruppe 

‘ exklusiv im Onlineshop des Stores erhältlich sein; die 

Distribution für diese neue Produktgruppe erfolgt in 

Deutschland ausschließlich über Breuninger.

www.robinsjean.com

HEINZ BAUER MANUFAKT
SOM M E R L IC H E S L E DE R

Ganz im Sinne der schwäbischen Manufakturtra-

dition zeigt man sich bei Heinz Bauer Manufakt 

weiterhin perfektionistisch. Für F/S 2017 lotet die 

Marke das Potenzial von „in Marmor gemeißeltem“ 

Leder aus. Zu den Highlights der Kollektion zählen 

„Monoposto“, eine extrem leichte Herrenweste, die in 

dieser Saison in Bordeaux, Cognac, Nautischem Blau 

und Nude erhältlich ist; der Herrenblouson „Le Mans“ 

mit schicken Ton-in-Ton-Lederflicken, die Bikerja-

cke „Fire Fox“ für Damen und das Fieldjacket „Lord 

Nelson“, dessen Dessin an den Kolonialstil erinnert.

www.heinzbauer.com

JUVIA
AC T I V E W E A R U N D M E H R

Die Kollektion von Juvia für F/S 2017 besticht auch 

diesmal mit aufregenden, eleganten und ungezwun-

genen Kreationen. Die Brand, die ihren Erfolg vor 

allem stylisher Loungewear zu verdanken hat, stellte 

nun auch eine kleine Linie aus bedruckter Sportbe-

kleidung vor. Die anderen neuen Modelle verströmen 

einen eher formelleren Touch: Chinos, Batistblusen, 

Tuniken, ein lässiger Blazer und eine wahre Flut an 

Accessoires – leichte, bedruckte Schals und Tücher, 

Segeltuchtaschen mit Prints sowie kleine, funktio-

nelle Kosmetiktäschchen.

www.juvia.com

ANATOMIC & CO.President’s




