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Tommy Hilfiger Fakoshima x Manish AroraBlauer

市 场 最 新 动 态

FAKOSHIMA X MANISH AROR A 
绚丽合作

俄罗斯眼镜品牌Fakoshima，以大胆离奇的风格闻名

世界，最近，跟著名天才服装设计师Manish Arora合

作，缔造限量版墨镜系列。新款夹杂非洲文化借鉴与西

部牛仔风，包括一组带印度明点符号的经典“猫眼”状

飞行员墨镜框款。 

shop.fakoshima.com 

www.manisharora.com

L A MARTINA
马球至上

La Martina每当有机会，便让顾客感受马球社区的乐

趣。最近，在伦敦旗舰店里，牛津和剑桥大学马球队的队

员（La Martina是牛剑对抗赛赞助商)在跟品牌创办人

Gachi和Lando Simonetta玩桌上足球（毕竟店里不可

能玩真的马球啊！）。另外，品牌联合主办的活动还包括

La Martina Queen Mother’s Trophy以及Polo in 

the Park，都是为了宣扬互敬、诚实、公平竞争的马球精

神，并维系品牌客户与创办人之间的联系之情。 

www.lamartina.com  

BL AUER
眼镜及 皮革系列

第属FGF Industry Group的品牌Blauer，首次推出

眼镜系列，为男女士提供平光眼镜与墨镜。极具品味的

眼镜系列，旨在与基本、实用、带古董味却耐用设计的

Blauer USA服装系列搭配。该产品线的设计和经销全

由意大利HAD (Have A Dream) S.r.L.公司承担。至于

Blauer 2017春夏服装系列，既包含一组带有记号的限

量版标志性夹克以庆祝品牌八十周年志庆，还有一组由

科技面料打造的衣服，反映品牌城市警察精神。

www.blauer.it

PREMIUM E XHIBITIONS
科技与韩国风   

Premium Exhibitions主办方计划通过推迟一天闭幕

和增设空间，扩展其“FASHIONTECH”会议。会议目标

旨在创造业界聚会，并教育观众关于连接时尚与技术的

最新科技发展。主题包括电子商务、零售未来、可穿戴技

术和数码市场营销。活动将于Premium Exhibitions期

间在Kühlhaus四楼举行，入场免费。另外，Premium以

['Pε:PI] STUDIO代替之前的Dissonance Area，营造

反映韩国潮流、专注韩国设计师的新馆。

www.premiumexhibitions.com

www.fashiontech.berlin

TOMMY HILFIGER 

赞助“ E XH IB I T ION ISM”展览

“Exhibitionism”是首个关注著名乐队The Rolling 

Stones的国际艺术展，现正在伦敦萨奇画廊上演。展

览展期会一直到2016年9月，之后便开始环球之旅。作

为展览的官方服装赞助商，Tommy Hilfiger特意设

计一组限量“Hilfiger Denim”小型系列，推出包括印

图T恤，嵌上Rolling Stones照片，包括其最具标志性

的舌头商标的定制夹克。该系列将会在伦敦摄政街的

Tommy Hilfiger专卖店以及欧洲官网tommy.com发

售，一旦展览开始国际巡游，才会全球发行。

www.tommy.com

CALVIN KLEIN
崭 新 创意策略

在四月发给媒体的一份新闻稿里，Calvin Klein集团出

人意料地宣布公司实行新政，把所有Calvin Klein副线

品牌集中于一个创意理念之下。Calvin Klein系列女装

创意总监Francisco Costa，以及男装创意总监Italo 

Zucchelli将会成为公司领头人。此举引发了业界关于

集团即将任命Raf Simons作为两大副线创意总监的传

闻，但公司目前暂时还没作出任何评论。

www.calvinklein.com

ニ ュ ー ス ＆ レ ポ ー ト

FAKOSHIMA X MANISH AROR A 
カラフルなコラボレーション

一風変わった大胆なスタイルで国際的に注目されている
ロシアのアイウェアブランド Fakoshimaは、折衷的な
ファッションデザイナーのマニッシュ アローラとタッグ
を組み、限定版のサングラスを作った。アフリカの文化と
カウボーイスタイルを組み合わせたこの新しいモデルに
は、インドのビンドゥのシンボルが付いたクラシックな「
キャットアイ」のスタイルやアビエイターを逆さにしたよ
うなフレームが含まれている。
shop.fakoshima.com 

www.manisharora.com

 

L A MARTINA
全身ポロスタイル

ラ・マルティナは、あらゆる機会を利用して顧客をポロ
競技の世界へと誘う。ロンドンのブランド旗艦店では、
このほどオックスフォードやケンブリッジの大学ポロチ
ーム（ラ・マルティナは Varsityのスポンサー）選手を
迎え、ラ・マルティナの創設者であるガウケ＆ランド・シ
モネッティとともに、キッカーズの試合を行った（店内
でポロの試合は少し厳しかっただろう…）。そのほかに
も、Queen Mother’s TrophyやPolo in the Parkと
いったイベントを共同開催し、栄誉、品位、フェアプレー
といったポロの価値の告知に務めながら、顧客とクリエ
イターの交流を生み出している。
www.lamartina.com  

BL AUER
アイウェアコレクション発表

FGF インダストリーグループ傘下のブラウアーは、ブ
ランド初となるアイウェアコレクションを発表した。メ
ンズ／ウィメンズに向けた眼鏡とサングラスの両方で
構成される。このコレクションの流通は、イタリア企業
のHAD (Have A Dream) S.r.L.が担当する。また2017
年春夏の服のコレクションでは、ブランドの80周年を祝
うため、ナンバリングを施した限定版のアイコニックなレ
ザージャケットを発表。ハイテク繊維を使用したこのラ
インには、警察官のユニフォームも手がけてきたブランド
の精神が反映されている。
www.blauer.it

 

PREMIUM E XHIBITIONS
ファッションテックとK- POP

Premium Exhibitionsは、開催日数とスペースを拡
大し「FASHIONTECH」カンファレンスをアップグレ
ードする。このイベントの主旨は、業界人が一堂に会
する機会を設け、ファッションとテクノロジーのインタ
ーフェースにおける、最新の開発成果をビジターに披
露することだ。e-コマース、リテールの将来、ウェアラ
ブル、デジタルマーケティングなどのテーマが含まれて
いる。FASHIONTECHは、Kühlhausの5階を会場に
Premium Exhibitions展示会中に開催予定で、入場無
料。さらに同展示会は、Dissonance Areaを['Pε:PI] 
STUDIOに刷新し、韓国人デザイナーとともにK-POP
ブームにスポットを当てる。
www.premiumexhibitions.com

www.fashiontech.berlin

TOMMY HILFIGER 

『EXHIBIT IONISM』のスポンサーに

『EXHIBITIONISM』とは、ローリングストーンズ初の
国際的な展覧会のタイトル。2016年9月まで、ロンドン
のサーチギャラリーで開催された後、世界へ巡回する。
同展覧会の公式アパレルスポンサーを務めるトミー ヒ
ルフィガーは、バンドのアイコニックな唇のロゴなどの
イメージを使った、グラフィックTシャツやカスタムジャ
ケットなどで構成される、Hilfiger Denimの限定版カプ
セルコレクションをデザインした。このコレクションは、
リージェント通りのブティックおよびtommy.comでヨ
ーロッパ限定で販売された後、展覧会の巡回と同時に
世界に向けて販売される。
www.tommy.com

 

CALVIN KLEIN
新しいクリエイティブ戦略

4月に、プレスの間で驚きのニュースが流れた。カルバ
ン・クラインは、カルバン・クライン全ラインを一つの
戦略的なビジョンで運営していくと発表したのだ。これ
に伴い、カルバン・クライン・コレクションの、ウィメン
ズクリエイティブディレクター、フランシス・コスタとメ
ンズクリエイティブディレクター、イタロ・ズッケーリが
辞任する。この異動劇は、ラフ・シモンズが両ラインの
クリエイティブディレクターに任命されるかもしれない
という噂を生んだが、現時点で同社はまだその件につ
いて認めていない。
www.calvinklein.com

A C T U A L I Z A C I Ó N  D E  M E R C A D O

FAKOSHIMA X MANISH AROR A 
COL A BOR ACIÓN L L E NA DE COL OR

La marca rusa de eyewear Fakoshima, internacio-

nalmente reconocida por sus estilos extravagantes 

y llamativos, se ha unido con el famoso diseñador 

de moda ecléctico   para crear una edición limitada 

de gafas de sol. Los nuevos modelos incorporan una 

combinación de referencias a la cultura africana y 

estilo cowboy, e incluye una forma clásica de “cat 

eye” con un símbolo bindu hindú y con estructuras 

de aviador invertidas.

shop.fakoshima.com 

www.manisharora.com

L A MARTINA
P OL O T O TA L

La Martina aprovecha cualquier oportunidad para 

involucrar a sus clientes en la comunidad del polo. El 

flagship de Londres de la marca recientemente vio a 

jugadores de los equipos de polo de las universidades 

de Oxford y de Cambridge (La Martina patrocina 

el partido Varsity que enfrenta ambas universida-

des) y los fundadores de La Martina Gachi y Lando 

Simonetti participando en un partido de futbolín (¡un 

partido de polo sería complicado en una tienda!). 

Otros eventos co-patrocinados por la marca son “La 

Martina Queen Mother’s Trophy” y “Polo in the Park”. 

Diseñada para promover los valores del polo – honor, 

integridad y fairplay – La Martina crea un vínculo 

entre los clientes de la marca y sus creadores.

www.lamartina.com  

BL AUER
E Y E W E A R Y C U E RO

Blauer, parte de FGF Industry Group, ha presenta-

do su colección de eyewear, con lentes y gafas de sol 

para hombre y para mujer. Desde un punto de vista 

de estilo, está muy en línea con las colecciones texti-

les de Blauer USA: diseño esencial, utilitario, sólido 

y con referencias vintage. La colección es distribui-

da por la compañía Italiana HAD (Have A Dream) 

S.r.L. En relación a la colección  textil P/V 2017 de 

Blauer, ésta incluye una edición limitada numerada 

de chaquetas de cuero lanzada para celebrar el 80º 

aniversario de la marca, y una línea elaborada con 

materiales técnicos que reflejan la marca con un 

espíritu de policia urbano.

www.blauer.it

PREMIUM E XHIBITIONS
T EC H Y K-P OP  

Premium Exhibitions está expandiendo su confe-

rencia “FASHIONTECH” añadiendo un día adicional 

y una planta más. El objetivo de la conferencia es 

crear un encuentro de la industria y educar a los 

visitantes en relación a los últimos desarrollos en el 

interfaz entre moda y tecnología. Entre los temas 

se incluye e-commerce, el futuro del retail, portables 

y marketing digital. El evento tendrá lugar durante 

Premium Exhibitions en la 4ª planta de Kühlhaus y su 

entrada no tiene coste. Además, Premium sustituirá 

su Dissonance Area con ['Pε:PI] STUDIO, una nueva 

área reflejando el movimiento K-Pop con foco en 

diseñadores coreanos. 

www.premiumexhibitions.com

www.fashiontech.berlin

TOMMY HILFIGER 

SP ONSOR ‘ E X HIBI T IONISM ’

‘Exhibitionism’ es la primera exposición sobre los 

Rolling Stones. Actualmente en la Saatchi Gallery en 

Londres, estará abierta hasta septiembre de 2016, 

antes de iniciar su tour mundial. Como sponsor textil 

oficial, Tommy Hilfiger ha diseñado una colección 

cápsula limitada “Hilfiger Denim” de t-shirts gráfi-

cas y chaquetas embellecidas con imágenes de los 

Rolling Stones, como por ejemplo el logo icónico de 

la banda, la lengua. La colección cápsula se lanzará 

en la tienda de Tommy Hilfiger en Regent Street 

y en tommy.com para Europa y posteriormente de 

manera internacional una vez que el show inicie su 

tour global.

www.tommy.com

CALVIN KLEIN
N U E VA E ST R AT EGI A C R E AT I VA

En una comunicación sorpresa circulada a la prensa 

en abril, Calvin Klein, Inc. anunció una nueva estra-

tegia para la compañía, la cual unificará todas las 

marcas de Calvin Klein bajo una misma visión crea-

tiva. Francisco Costa, Director Creativo de Women’s, 

e Italo Zucchelli, Director Creativo de Men’s de Calvin 

Klein Collection, abandonarán la compañía. El movi-

miento ha levantado rumores del inminente nombra-

miento de Raf Simons como Director Creativo de 

ambas líneas, sin embargo, la compañía no ha hecho 

ningún comentario al respecto.

www.calvinklein.com

Н О В О С Т И  Р Ы Н К А

FAKOSHIMA X MANISH AROR A 
КОЛ Л А БОРА Ц И Я В Ц ВЕ Т Е

Р усский бренд солнцезащитны х очков 

Fakoshima , заработавший международную 

известность своими яркими и эксцентричны-

ми моделями, выпустил ограниченный тираж 

солнцезащитных очков совместно с известным 

дизайнером-эклектиком Манишем Аророй. Эта 

линейка отражает темы и настроение коллек-

ции одежды Manish Arora Осень-зима 2016.  В 

новых моделях перемешались мотивы афри-

канской культуры и ковбойский стиль, оправа 

классической формы «кошачий глаз», украшен-

ная индийским символом бинди и «авиаторы» с 

перевернутыми линзами. 

shop.fakoshima.com 

www.manisharora.com

L A MARTINA
ПОЛО БЕ З Г РА Н И Ц

La Martina при любой возможности привлекает 

к продвижению своих клиентов из мира поло. 

Флагманский магазин бренда в Лондоне недавно 

пригласил игроков Оксфордского и Кембридж-

ского университетов (La Martina — спонсор 

турнира Varsity  Mutch, на котором встречаются 

эти команды) и основателей La Martina Гаки и 

Ландо Симонетти сыграть в настольный футбол 

(провести игру в поло в магазине было бы слож-

новато!) Бренд участвует в организации и других 

спортивных мероприятий — «Кубка королевы-

матери La Martina» и «Поло в парке». Эти собы-

тия, призванные пропагандировать принципы 

поло, — честь, благородство и честную игру — в 

то же время укрепляют связь между создателя-

ми и потребителями бренда.

www.lamartina.com  

BL AUER
ОЧ К И И КОЖ А

Бренд Blauer, принадлежащий FGF Industry 

Group, представил свою первую коллекцию 

мужских и женских солнцезащитных очков. В 

стилистическом отношении коллекция пере-

кликается с одеждой того же бренда: базовый, 

функциональный, доброкачественный дизайн 

с винтажным налетом. Дистрибуцией коллек-

ции занимается итальянская компания HAD 

(Have A Dream) S.r.L. Коллекция одежды сезона 

“Весна-лето 2017” включает лимитированную, 

нумерованную серию легендарных кожаных 

курток, выпущенную в честь 80-летней годов-

щины существования бренда, и линию одежды из 

технологичных тканей, отражающую дух бренда, 

создававшего униформу для городской полиции

www.blauer.it

PREMIUM E XHIBITIONS
T EC H И K-P OP  

Международная торговая выставка моды Premi-

um расширила конференцию «FASHIONTECH», 

добавив ей еще один день и еще один этаж. 

Задача конференции — провести неофициальные 

совещания игроков индустрии и познакомить 

посетителей с последними разработками на 

стыке моды и технологий. В числе прочего, будут 

обсуждаться Интернет-бизнес, будущее розничной 

торговли, гаджеты и цифровой маркетинг. 

Конференция пройдет во время Premium на 4 этаже 

галереи «Кюльхаус», вход свободный. Кроме того, 

вместо «Зоны диссонанса» ['Pε:PI] STUDIO Premi-

um представит новое пространство, посвященное 

корейскому движению K-Pop и с акцентом на 

корейских дизайнеров.

www.premiumexhibitions.com

www.fashiontech.berlin

TOMMY HILFIGER 

С ПОНСОРС К И Й «ЭКС Г И БИ Ц ИОН И ЗМ»

«Эксгибиционизм» — так называется первая 

международная выставка, посвященная The 

Rolling Stones. Сейчас выставка проходит в 

лондонской галерее Саатчи, где она продлит-

ся до сентября 2016 года, а затем отправится 

в международное турне. Компания Tommy 

Hilfiger, официальный спонсор выставки, 

создала лимитированную капсульную коллек-

цию ‘Hilfiger Denim’, в которую вошли футболки 

с принтами и куртки, украшенные символикой 

Rolling Stones — например, логотипом с высуну-

тым языком, который стал визитной карточкой 

группы. Капсульная коллекция появится в мага-

зине Tommy Hilfiger на Риджент-стрит, а европей-

ские покупатели смогут найти ее на tommy.com. 

Затем коллекция отправится в международное 

турне вместе с выставкой.

www.tommy.com

CALVIN KLEIN
НОВА Я К РЕ АТ И ВН А Я С Т РАТ Е Г И Я

В своем неожиданном заявлении прессе, сделан-

ном в апреле, компания Calvin Klein, Inc. объяви-

ла о новой стратегии, которая объединит все 

бренды Calvin Klein в рамках одной креативной 

концепции развития. Франчиско Коста, креатив-

ный директор женской линейки, и Итало Дзук-

келли, креативный директор мужской коллекции 

Calvin Klein Collection, покинут компанию. Этот 

шаг вызвал в отрасли слухи о предстоящем 

назначении Рафа Симонса на должность креа-

тивного директора обеих линий, однако компа-

ния пока воздерживается от комментариев.

www.calvinklein.com

A G G I O R N A M E N T I  D A L  M E R C A T O

FAKOSHIMA X MANISH AROR A 
COL L A BOR A Z ION E COL OR ATA

Il marchio russo di occhiali Fakoshima, riconosciuto 

a livello internazionale per i suoi modelli audaci e 

stravaganti, ha collaborato con lo stilista Manish 

Arora, notoriamente eclettico, per creare una serie 

limitata di occhiali da sole. I nuovi modelli incorpo-

rano un mix di riferimenti alla cultura africana e allo 

stile da cowboy e comprendono una forma classica 

in stile 'occhi di gatto' con un simbolo Bindu indiano 

e un modello da aviatore.

shop.fakoshima.com 

www.manisharora.com

L A MARTINA
A T U T T O P OL O

Ad ogni occasione La Martina coinvolge i propri 

clienti nella comunità del polo. Il flagship del marchio 

a Londra di recente ha visto impegnarsi in una parti-

ta di tennis da tavolo i giocatori delle squadre di 

polo di Oxford e dell’Università di Cambridge (La 

Martina sponsorizza il Varsity Match tra di loro) en 

i fondatori di La Martina Gachi e Lando Simonetta 

(il polo sarebbe difficile da giocare in un negozio!).  

Altri eventi ospitati dalla griffe sono La Martina 

Queen Mother’s Trophy e Polo in the Park. Ideato 

per promuovere i valori del polo - onore, integrità 

e fairplay – il brand crea così un legame tra i suoi 

clienti e gli ideatori della griffe.

www.lamartina.com

BL AUER
COL L E Z ION E DI  OCC HI A L I

Blauer, un brand che FGF Industry Group, ha pre- 

sentato la sua prima collezione di occhiali, che com-

prende sia modelli da vista che da sole, per uomo e 

donna. Stilisticamente ricorda le collezioni di abbi-

gliamento Blauer Usa: essenziali, dal design pulito 

con riferimenti vintage. Il design e la distribuzione 

della collezione sono stati affidati alla società italia-

na HAD (Have a Dream) S.r.l. La collezione P/E 2017 

Blauer comprende anche una selezione di giacche 

in pelle in edizione limitata e numerata, lanciata per 

celebrare l’80esimo anniversario del brand, insieme 

a una linea realizzata con materiali tecnici che ricor-

dano lo stile dei poliziotti tipico del brand.

www.blauer.it

PREMIUM E XHIBITIONS
T EC H E K-P OP  

Premium Exhibitions sta ampliando la conferenza 

'FASHIONTECH', aggiungendo un giorno e un nuovo 

piano. L'obiettivo della conferenza è quello di crea-

re un punto d’incontro ed educare i visitatori sugli 

ultimi sviluppi sull'interfaccia tra moda e tecnologia. 

Gli argomenti includono l'e-commerce, il futuro del 

retail,  tecnologie indossabili e marketing digitale. 

L'evento si svolgerà nel corso di Premium Exhibi-

tions al 4 ° piano di Kühlhaus e l'ingresso è gratuito. 

Premium sostituisce ulteriormente la Dissonance 

Area con ['Pε:PI] STUDIO, una nuova area che riflette 

sul movimento K-Pop con particolare attenzione per 

i designer coreani.

www.premiumexhibitions.com

www.fashiontech.berlin

TOMMY HILFIGER 

SP ONSOR DI  ‘ E X HIBI T IONISM ’ 

'Exhibitionism' è la prima mostra internazionale su 

The Rolling Stones. Aperta presso la Saatchi Gallery 

di Londra, durerà fino a settembre 2016, prima di 

partire per un tour mondiale. Sponsor ufficiale della 

mostra, Tommy Hilfiger ha disegnato una capsu-

le collection 'Hilfiger Denim' di T-shirt e giacche 

personalizzate impreziosite da immagini dei Rolling 

Stones, come ad esempio il logo iconico della lingua 

tipico della band. La capsule collection lanciata  nel 

negozio Tommy Hilfiger in Regent Street e su tommy.

com per l'Europa e poi a livello internazionale una 

volta che la mostra sarà nel mondo. 

www.tommy.com

CALVIN KLEIN
N UOVA ST R AT EGI A C R E AT I VA

Con una dichiarazione a sorpresa diffusa alla stampa 

nel mese di aprile, Calvin Klein Inc. ha annunciato 

una nuova strategia aziendale che unificherà tutti i 

marchi Calvin Klein sotto un’unica visione creativa. 

Francisco Costa, direttore creativo della linea donna, 

e Italo Zucchelli, direttore creativo uomo di Calvin 

Klein Collection, lasceranno l'azienda. La mossa ha 

scatenato voci nel settore sulla possibile nomina 

imminente di Raf Simons come direttore creativo 

per entrambe le linee, ma la griffe non ha commen-

tato fino a questo momento.

www.calvinklein.com

A C T U S  D U  M A R C H É 

FAKOSHIMA X MANISH AROR A 
COL L A BOR AT ION COL OR É E

La marque russe de lunettes Fakoshima, connue 

internationalement pour ses styles riches et déca-

lés, s'est associée avec le fameux et éclectique 

créateur de mode Manish Arora pour créer une 

édition limitée de lunettes. Ces modèles mélangent 

les références de la culture africaine avec le style 

cowboy et ont une forme classique 'œil de chat' avec 

un symbole bindu indien ou encore des montures 

d'aviateur à l'envers.

shop.fakoshima.com 

www.manisharora.com

L A MARTINA
L E P OL O DA NS L A PE AU

La Martina invite ses clients dans la communauté 

de polo à chaque fois que possible. Le magasin londo-

nien de la marque a déjà accueilli des joueurs des 

équipes des universités d'Oxford et de Cambridge, 

car La Martina sponsorise le match Varsity entre 

les deux. Par ailleurs, les fondateurs Gachi et Lando 

Simonetta s'engagent dans un jeu de football de 

table - car ce serait tendu de jouer au polo dans 

un magasin ! D'autres événements hé-bergés par la 

marque sont La Martina Queen Mother’s Trophy et 

Polo in the Park. Conçu pour promouvoir les valeurs 

du polo – honneur, intégrité et fairplay – ils créent un 

pont entre les clients et les créateurs de la marque.

www.lamartina.com  

BL AUER
LU N E T T E S E T C UIR S

Blauer, filiale de FGF Industry Group, a présenté 

sa première collection de lunettes, comprenant 

des lunettes de vue et de soleil pour l'homme et 

la femme. Leur style résonne avec les collections 

textiles de Blauer Usa : un design solide, essentiel, 

utilitaire avec des références vintage. Le design et 

la distribution de la collection ont été pris en charge 

par l'entreprise italienne HAD (Have A Dream) S.r.L. 

Quant à la collection textile P/E 2017 de Blauer, elle 

offre une édition limitée de blousons de cuir créés à 

l'occasion des 80 ans de la marque, avec une ligne 

en tissus techniques reflétant la marque avec un 

esprit de police urbaine.

www.blauer.it

PREMIUM E XHIBITIONS
T EC H E T K-P OP  

Premium Exhibitions agrandit sa conférence 

’FASHIONTECH‘ avec un étage supplémentaire et 

une journée de plus. Le but de cette conférence est 

de créer un lieu de rassemblement pour l'industrie 

et d'éduquer les visiteurs sur les derniers dévelop-

pements de l'interface entre la mode et la techno-

logie. Parmi les points forts, il y a l'e-commerce, le 

futur du détail, les portables et le marketing digital. 

L'événement se tiendra durant Premium Exhibitions 

au 4ème étage du Kühlhaus, et l'entrée est gratuite. 

Par ailleurs, Premium remplace la Dissonance Area 

par le ['Pε:PI] STUDIO, un nouvel espace reflétant le 

mouvement K-Pop avec un focus sur les designers 

coréens.

www.premiumexhibitions.com

www.fashiontech.berlin

TOMMY HILFIGER 

SP ONSOR DE ‘ E X HIBI T IONISM ’

‘Exhibitionism’ est la première exposition inter-

nationale sur The Rolling Stones. Actuellement à 

la Saatchi Gallery de Londres, elle se poursuivra 

jusqu'en septembre 2016, avant de partir autour du 

monde. En tant que sponsor mode officiel de l'ex-

position, Tommy Hilfiger a créé en édition limitée 

‘Hilfiger Denim’, une collection capsule de T-shirts 

graphiques et de vestes customisées arborant des 

visuels Rolling Stones, comme l'iconique logo de la 

langue tirée. La collection capsule sera lancée au 

magasin Tommy Hilfiger sur Regent Street et sur 

tommy.com pour l'Europe, pour ensuite  devenir 

internationale, en suivant les traces de l'exposition.

www.tommy.com

CALVIN KLEIN
NOU V E L L E ST R AT ÉGIE C R É AT I V E

Dans une dépêche surprise envoyée à la presse en 

avril, Calvin Klein, Inc. a annoncé sa nouvelle stra-

tégie d'entreprise, qui va réunir toutes les marques 

Calvin Klein dans une seule vision créative. Francisco 

Costa et Italo Zucchelli, les directeurs artistiques 

femme et homme, quittent l'entreprise. Des rumeurs 

circulent dans l'industrie sur la probabilité que Raf 

Simons devienne le directeur artistique des deux 

lignes, mais la marque n'a pas encore commenté.

www.calvinklein.com

M A R K E T  U P D A T E

FAKOSHIMA X MANISH AROR A 
COL OR F U L COL L A BOR AT ION

Russian eyewear brand Fakoshima, internationally 

recognized for its bold and quirky styles, has teamed 

up with famously eclectic fashion designer Manish 

Arora to create a limited edition range of sunglass-

es. New models incorporate a mix of references to 

African culture and cowboy style and include a clas-

sic ‘cat eye’ shape with an Indian bindu symbol and 

inverted aviator frames. 

shop.fakoshima.com 

www.manisharora.com

L A MARTINA
T O TA L P OL O

La Martina involves its customers in the polo 

community at every opportunity. The brand’s London 

flagship recently saw players from Oxford and 

Cambridge universities’ polo teams (La Martina spon-

sors the Varsity match between them) and La Marti-

na’s founders Gachi and Lando Simonetti engage in 

a game of table football (polo would be tricky to play 

in a store!). Other events co-hosted by the brand are 

the ‘La Martina Queen Mother’s Trophy’ and ‘Polo in 

the Park’. Designed to promote polo values – honor, 

integrity and fair play – they create a bond between 

the label’s customers and creators. 

www.lamartina.com  

BL AUER
E Y E W E A R A N D L E AT H E R S

Blauer, part of FGF Industry Group, has presented 

its first eyewear collection, comprising spectacles 

and sunglasses for men and women. Stylistically, it 

resonates with clothing collections by Blauer USA: 

essential, utilitarian, solid design with vintage refer-

ences. The collection is distributed by the Italian 

company HAD (Have A Dream) S.r.L. As for Blauer's 

S/S 2017 clothing collection, it includes a limited, 

numbered edition of iconic leather jackets launched 

to celebrate the brand’s 80th anniversary, and a line 

made of technical fabrics reflecting the brand’s 

urban police spirit.

www.blauer.it

PREMIUM E XHIBITIONS
T EC H A N D K-P OP  

Premium Exhibitions is extending its ‘FASHION-

TECH’ conference by adding one more day and one 

more floor. The aim of the conference is to create 

an industry get-together and educate visitors about 

the latest developments on the interface between 

fashion and technology. Topics include e-commerce, 

the future of retail, wearables and digital marketing. 

The event will take place during Premium Exhibitions 

on the 4th floor of the Kühlhaus and entrance is 

free of charge. In addition, Premium will replace its 

Dissonance Area with ['Pε:PI] STUDIO, a new area 

reflecting on the K-Pop movement with a focus on 

Korean designers.

www.premiumexhibitions.com

www.fashiontech.berlin

TOMMY HILFIGER 

SP ONSOR S ‘ E X HIBI T IONISM ’

‘Exhibitionism’ is the first international exhibition 

about The Rolling Stones. Now open at the Saat-

chi Gallery in London, it will run until September 

2016 before heading on a global tour. As the exhibi-

tion’s official apparel sponsor, Tommy Hilfiger has 

designed a limited ‘Hilfiger Denim’ capsule collection 

of graphic T-shirts and custom jackets embellished 

with Rolling Stones imagery, such as the band’s 

iconic tongue logo. The capsule collection will launch 

at the Tommy Hilfiger store on Regent Street and 

at tommy.com for Europe and then go international 

once the show is on the road.

www.tommy.com

CALVIN KLEIN
N E W C R E AT I V E ST R AT EGY

In a surprise statement circulated to the press in 

April, Calvin Klein, Inc. announced a new strategy 

for the company, which will unify all Calvin Klein 

brands under one creative vision. Francisco Costa, 

Women’s Creative Director, and Italo Zucchelli, Men’s 

Creative Director for Calvin Klein Collection, will be 

leaving the company. The move sparked industry 

rumors about the impending appointment of Raf 

Simons as Creative Director for both lines, but the 

company has not commented thus far.

www.calvinklein.com

M A R K E T  U P D A T E

FAKOSHIMA X MANISH AROR A 
BU N T E PA R T N E R SC H A F T

Die russische Eyewear-Marke Fakoshima, die welt-

weit mit ihren auffälligen und außergewöhnlichen 

Styles für Furore sorgt, präsentiert in Zusammen-

arbeit mit dem vielseitigen Modedesigner Manish 

Arora eine limitierte Sonnenbrillenkollektion. Die 

neuen Modelle vereinen afrikanische Einflüsse und 

eine Cowboy-Ästhetik; die Linie umfasst eine klas-

sische Cat-Eye-Form mit indischem Bindi-Symbol 

sowie umgekehrte Aviator-Designs.

shop.fakoshima.com 

www.manisharora.com

L A MARTINA
A L L E S P OL O

La Martina bringt Polo und dessen Gemeinschaft 

wo auch immer möglich zu ihren Kunden. Vor kurzem 

konnte man im Londoner Flagship-Store Spieler der 

Poloteams aus Oxford und Cambridge (La Martina 

ist der Turniersponsor der beiden Universitätsmann-

schaften), sowie Gachi und Lando Simonetti beim 

Tischfußball anfeuern (Polo wäre in einer Boutique 

nur schwer umsetzbar gewesen). Zu den weiteren 

Events, die ebenfalls von der Marke unterstützt 

werden, zählen die La Martina Queen Mother’s 

Trophy und Polo in the Park. Nicht nur die Philoso-

phie des Polosports – Ehre, Integrität und Fairplay 

– rücken dadurch in den Mittelpunkt, sie fördert 

auch eine enge Beziehung zwischen Kunden und 

dem Unternehmen.

www.lamartina.com 

BL AUER
BR IL L E N U N D L E DE RWA R E N

Blauer, das zur FGF Industry Group gehört, präsen-

tiert seine erste Eyewear-Kollektion, die Sonnen- und 

Korrektionsbrillen für Damen und Herren umfasst. 

Der Stil der Linie passt zu den Bekleidungskollekti-

onen von Blauer USA: geradliniges, funktionelles und 

stabiles Design mit Vintage-Elementen. Das italie-

nische Unternehmen HAD (Have A Dream) wurde 

mit Design und Distribution der Kollektion betraut. 

Die Blauer-Modelinie für F/S 2017 besteht aus einer 

limitierten, nummerierten Edition aus kutligen Leder-

jacken, die zu dem 80-jährige Bestehen der Marke 

entwurfen wurden. Auch gibt es eine Reihe an techni-

schen Stoffen, die vom Polizei-Chic inspiriert wurden 

um die die DNA der Marke zu zelebrieren. 

www.blauer.it

PREMIUM E XHIBITIONS
T EC H U N D K-P OP 

Premium Exhibitions erweitern ihre FASHION-

TECH-Konferenz um einen zusätzlichen Tag und 

ein weiteres Stockwerk. Das Ziel der Konferenz ist 

es, Besuchern die neuesten Entwicklungen an der 

Schnittstelle zwischen Mode und Technologie zu 

präsentieren. Zu den Tagesthemen zählen Online-

handel, die Zukunft des Fachhandels, Wearables und 

digitales Marketing. Das Event findet im Rahmen der 

Premium Exhibitions im 4. Stock des Kühlhaus statt 

und der Eintritt ist frei. Außerdem ersetzt Premium 

seine Dissonance Area durch ['Pε:PI] STUDIO, ein 

neues Areal, das sich ganz der K-Pop-Bewegung 

und koreanischen Designern widmet.

www.premiumexhibitions.com

www.fashiontech.berlin

TOMMY HILFIGER 

SP ONSOR E N-E X HIBI T IONISM US

„Exhibitionism“ ist die erste internationale Ausstel-

lung über die Rolling Stones. Bis September 2016 

ist sie in der Londoner Saatchi Gallery zu bewun-

dern, danach geht sie auf Welttournee. Als offizi-

eller Bekleidungssponsor der Ausstellung entwarf 

Tommy Hilfiger eine limitierte Capsule Collection 

für Hilfiger Denim. Diese besteht aus T-Shirts und 

Jacken mit Rolling Stones-Motiven und dem berühm-

ten Zungen-Logo der Band. Die Capsule ist in Europa 

im Tommy Hilfiger Store Regent Street sowie auf 

tommy.com erhältlich und geht gleichzeitig mit der 

Ausstellung auf Tour.

www.tommy.com

CALVIN KLEIN
N E U E K R E AT I V ST R AT EGIE

In einer überraschenden Pressemitteilung, präsen-

tierte Calvin Klein, Inc. eine neue Unternehmensstra-

tegie, die wieder alle Calvin Klein Marken unter dem 

Dach einer gemeinsamen kreativen Vision vereint. 

Francisco Costa, Kreativdirektor für Damenmode und 

Italo Zucchelli, Kreativdirektor der Men’s Calvin Klein 

Kollektion, werden das Modehaus verlassen. Diese 

Neuigkeit schürte Gerüchte über die bevorstehende 

Ernennung von Raf Simons als Kreativdirektor beider 

Linien, die jedoch bisher nicht von dem Unternehmen 

bestätigt wurden.

www.calvinklein.com




