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报 告

有号召力的超模Gigi Hadid为Tommy Hilfiger筹办

小型系列，Guess也宣布跟说唱歌手A$AP Rocky合

作，Alexa Chung为M&S开发的系列将于2016年4月

登陆各大专营店。看来，名人冠名系列正如日方升。  

善于挑选名人系列而盆满钵溢的店铺Jades，店主

Evelyn Hammerstroem解释，他们的顾客非常注重

高街时尚元素，如果潮牌跟名人名字连在一起，销售自

然会好。 

同时，Jades与百货公司Selfridges一致认为，明星

品牌如今的成功，跟其社交媒界涉足面关系很大。最

新近的例子便是由Kanye West跟adidas联合出品

的YEEZY系列，首批货品在Selfridges刚露面不到

几天便已断卖。毕竟，West先生拥有一千八百六十万

Twitter粉丝，更不用提他的妻子Kim Kardashian，在

Instagram上有将近六千万随众，怪不得新货马上被

一扫而空。 

类似的，当Pharrell Williams宣布跟G-Star合伙时，他

的帖子在短短几个小时内便得到四万多个“赞”。这样

的认知度不但提高了品牌名气，而且，最终还帮了销售

实质产品的零售商一个大忙。 

Nordstrom也认可这种名人效应。除了现有的名

人合作牌子，比如Sarah Jessica Parker冠名的

SJP Collection，连锁百货最近又推出其自有品牌

Chelsea28跟时尚达人Olivia Palermo长达一年的

合作，并强调，他们知道自己的顾客都从她身上获取时

尚灵感。

总的来说，根据Selfr idges发言人所言，系列的

成功取决于它的原创性与质量。Hammerstroem

补充，真 实性、高调 的 时尚姿 态以 及销 售潜 能 都

是决定因素。此外，她还列举出销售业绩令人艳羡

的“名人”牌子：Victoria Beckham、Elizabeth 

& James、Justin Timberlake 创办的William 

Rast、Stella McCartney等。他们的成功故事说明，

一个营运良好的牌子，结合能影响千万民众的名流冠上

的光环，的确很有商业吸引力。无疑，这也是在艰难时

期该重新启用的稳扎措施。 

名人冠名品牌，皆大欢喜？
Shamin Vogel

品牌利用明星效应增加知名度并不是新闻。而且，这种被尝试过也被测试过的市场营销手段在我
们现代社交媒介时代变得越来越具影响力。不过，名人冠名系列在艰难时期是一个安全的选择吗？

ブランドが著名人を利用して認知度を高める手法は、今に始まったことではない。この試験済みのマーケティングツ
ールは、ソーシャルメディア時代の今、これまでになく影響力を高めている。しかしこの厳しい時代、セレブリティお

すすめのコレクションは、リテーラーにとって本当に安全な選択肢なのだろうか？

“セレブのおすすめ”は
ファッションの安全地帯？ 

Shamin Vogel

レ ポ ー ト

モデルでありインフルエンサーのジジ・ハディッドは、
トミー ヒルフィガーとカプセルコレクションを開発
し、Guessは、ラッパーのA$AP Rockyとのコラボレ
ーションを発表。さらに、アレクサ・チャンによるM&S
コレクションは、2016年4月に発売がスタートする。つ
まり、セレブリティ絡みのコレクションは、近年増加の
道を辿っている。

セレブリティコレクションを展開し、素晴らしい売上を
経験していることで有名なJadesのエヴリン・ハマーシ
ュトロームは次のように説明する。「当店のお客様は、
ハイファッションの要素を重要視しています。クールな
ブランドと著名人とが組み合わされば、売上見込みは
高まります」。

Jadesもセルフリッジズ百貨店も、セレブリティブラン
ドの成功はソーシャルメディアにおける働きかけに強く
依存していると認めている。最近の例では、カニエ・ウ
ェストとアディダスのコラボレーションによるYEEZY

コレクションが挙げられる。手頃な価格のこのフットウ
ェアは、最初のコレクションがセルフリッジズに並んだ
途端、わずか数日でソールドアウトになった。ウェストに
1860万人のツィッターフォロワーが存在し、妻のキム・
カーダシアンのインスタグラムのフォロワー数が6000
万人に上ることを考えれば、商品がたちまちマストハブ
の地位を確立するのも頷けるだろう。

同様に、ファレル・ウィリアムズが、G-Starの共同オー
ナーシップを発表した時も、数時間のうちに、彼のコメ
ントに4万回を超える “いいね！”の反響があった。この
ような認知は、ブランド名の価値を高めるだけでなく、
究極的には在庫を抱えるリテーラーをサポートするこ
とにもなる。

ノードストロームは、このことを良く理解している。サ
ラ・ジェシカ・パーカーのSJP Collectionのようなセ
レブリティブランドのパートナーになる選択肢として、
その地位を確立してきた事に加え、最近インハウスブラ

ンドChelsea28やスタイルアイコンのオリビア・パレル
モなどとの年間コラボレーションをスタートした。「私た
ちは、お客様が彼女をファッションのインスピレーショ
ンとして追いかけていることを知っています」とコメント
している。

究極的には、コレクションの成功はオリジナリティーとク
オリティーにかかっていると、セルフリッジズのスポーク
スマンは指摘する。ハマーシュトロームは、「オーセンテ
ィックであること、ハイファッションのプロファイル、滞
在販売力が決定的な要素だと言えます」と説明する。彼
女は、ヴィクトリア・ベッカム、エリザベス アンド ジェー
ムス、ジャスティン・ティンバーレイクのウィリアム・ラス
ト、ステラ  マッカートニーのような“セレブリティ”ブラ
ンドの驚異的な成功に言及している。数多くの人に影響
力を持つセレブリティからの“おすすめ”を取り入れ、ビジ
ネスを上手く展開しているブランドは、売れる魅力を備
えており、この厳しい時代に頼れる選択肢となる。彼ら
のサクセスストーリーからは、それが読み取れるのだ。

I N F O R M E

La modelo e influencer Gigi Hadid está desarrollando 

una colección cápsula para Tommy Hilfiger, Guess 

ha anunciado una colaboración con el rapper A$AP 

Rocky, y la colección para M&S de Alexa Chung 

llegará a las tiendas en abril de 2016: las coleccio-

nes respaldadas por celebridades son cada vez más 

numerosas.

Evelyn Hammerström de Jades – una tienda famosa 

por escoger colecciones de celebridades con gran-

des ventas – explica: “Nuestro cliente da mucha 

importancia al factor de alta moda. Si una marca es 

combinada con un nombre conocido, la probabilidad 

de unas buenas ventas es muy elevada”. 

Tanto Jades como los grandes almacenes Selfridges 

están de acuerdo en que el éxito de una marca de 

una celebridad depende actualmente en su alcan-

ce en las redes sociales. Un ejemplo reciente es 

la colección YEEZY de Kanye West y adidas: los 

asequibles modelos se agotaron a los pocos días 

de salir a la venta en Selfridges. Teniendo en cuenta 

que Mr West cuenta con 1.8 millones de seguidores 

en Twitter y su mujer Kim Kardashian, 60 millones 

de suscriptores en Instagram, no es de extrañar 

que el producto obtenga un estatus de must-have 

inmediatamente.

Algo similar sucedió cuando Pharrell Williams anun-

ció su colaboración con G-Star, en pocas horas su 

post obtuvo más de 40 mil “likes”. Este reconoci-

miento eleva el nombre de la marca y ayuda a que 

los minoristas la vendan bien.

Nordstrom lo reconoce: aparte de establecerse 

como socio por elección de marcas existentes de 

celebridad, como la colección SJP Collection de 

Sarah Jessica Parker, recientemente lanzó una cola-

boración de un año de duración entre su marca 

Chelsea28 y el icono del estilo Olivia Palermo, 

destacando: “Sabemos que nuestros clientes se 

fijan en ella para inspirarse”.

Por último, una persona en representación de Selfrid-

ges comenta que el éxito de una colección depende 

de su originalidad y calidad. Hammerström explica: 

“Autenticidad, un perfil de alta moda y potencial 

de ventas son factores decisivos”. Ella se refiere al 

impresionante resultado en ventas de las marcas de 

celebridades, como Victoria Beckham; Elizabeth & 

James; William Rast, fundado por Justin Timberlake; 

y Stella McCartney. Sus historias de éxito muestran 

como una marca bien gestionada, en combinación 

con el respaldo de una celebridad que cuenta con 

el poder de influenciar a millones, cuenta con un 

atractivo comercial y es una opción estable donde 

protegerse en tiempos más difíciles.

M A R C A S  R E S PA L DA DA S  P O R  C E L E B R I DA D E S : 
¿UN REFUGIO SEGURO?

Shamin Vogel

Q U E  L A S  M A R C A S  U T I L I C E N  E S T R E L L A S  PA R A  I N C R E M E N T A R  S U  N O T O R I E D A D  N O  E S  N A D A  N U E V O . 

E S T A  H E R R A M I E N T A  D E  M A R K E T I N G  E S T Á  G A N A N D O  I N C L U S O  M Á S  I N F L U E N C I A  E N  N U E S T R A  E R A  D E 

R E D E S  S O C I A L E S .  P E R O ,  ¿L A S  C O L E C C I O N E S  R E S PA L D A D A S  P O R  C E L E B R I D A D E S  S O N  U N A  E L E C C I Ó N 

S E G U R A  PA R A  M I N O R I S T A S  E N  E S T O S  T I E M P O S  R E V U E L T O S ?

О Т Ч Е Т

Модель и влиятельная персона Джиджи Хадид 

(Gigi Hadid) разрабатывает капсульную коллек-

цию для Tommy Hilfiger, марка Guess объявила о 

сотрудничестве с рэппером A$AP Rocky, а коллек-

ция Алексы Чанг для M&S появится в магазинах 

в апреле 2016: коллекции знаменитостей явно 

переживают бум. 

Эвелин Хаммерстром (Evelyn Hammerström) из 

Jades – магазина, известного отбором хорошо 

продаваемых звездных коллекций – объясня-

ет: “Для нашего клиента очень важен фактор 

высокой моды. Если стильный бренд сочетает-

ся с хорошо известным именем, возможность 

продажи высока.” 

Как Jades, так и универмаг Selfridges соглашают-

ся, что успех звездного бренда зависит от охвата 

социальных сетей. Недавним примером служит 

коллекция  YEEZY от Канье Уэста и adidas: с 

момента доставки коллекции в универмаг 

Selfridges доступная по цене обувь была распро-

дана в течение нескольких дней. Учитывая, что у 

г-на Уэста 18.6 миллионов поклонников в Твит-

О  Т О М ,  Ч Т О  Б Р Е Н Д Ы  И С П О Л Ь З У Ю Т  З В Е З Д  Д Л Я  Б О Л Ь Ш Е Г О  О Х В А Т А  А У Д И Т О Р И И ,  З Н А Ю Т  В С Е .  Э Т О Т 

РА С П Р О С Т РА Н Е Н Н Ы Й  М А Р К Е Т И Н Г О В Ы Й  Х О Д  С Т А Н О В И Т С Я  Е Щ Е  Б О Л Е Е  В Л И Я Т Е Л Ь Н Ы М  В  В Е К  С О Ц И -

А Л Ь Н Ы Х  С Е Т Е Й .   Н О  М О Г У Т  Л И  « З В Е З Д Н Ы Е »  К О Л Л Е К Ц И И  С Т А Т Ь  Р Е Ш Е Н И Е М  В С Е Х  П Р О Б Л Е М  Д Л Я 

Р И Т Е Й Л Е Р О В  В  Э Т И  Т Р У Д Н Ы Е  В Р Е М Е Н А ?

тере, а у его жены Ким Кардашьян 60 миллионов 

подписчиков в Инстаграме, неудивительно, что 

продукция сразу приобрела статус must-have. 

Аналогичным образом, когда Фаррелл Уильямс 

(Pharrell Williams) объявил о частичном владении 

G-Star, его пост получил более 40 тысяч ‘лайков’ 

за несколько часов. Такой уровень признания 

повышает планку бренда, и, в конечном счете, 

помогает ритейлерам, которые его заказывают.  

Nordstrom признает этот факт: компания не 

только утвердила себя в качестве надежно-

го партнера звездных брендов (в частности, 

SJP Collection Сары Джессики Паркер), но 

также недавно запустила совместный проект 

с собственным брендом Chelsea28 и иконой 

стиля Оливией Палермо (Olivia Palermo). “Мы 

знаем, что наши клиенты черпают модное вдох-

новение у Оливии, “ – отмечают в компании.

В конечном итоге, замечает представитель 

Selfridges, успех коллекции зависит от ее ориги-

нальности и качества. Хаммерстром объясня-

ет: “ Решающие факторы – это аутентичность, 

высокий модный профиль [знаменитости] 

и коммерческий потенциал”. Она говорит о 

впечатляющих продажах лейблов, созданных 

знаменитостями: Victoria Beckham; Elizabeth 

& James; William Rast Джастина Тимберлейка; 

и Stella McCartney. Истории их успеха показы-

вают, что хорошо управляемый бренд вместе 

с участием знаменитости, которая может 

повлиять на миллионы, имеет коммерческую 

ценность и действительно оправдывает надеж-

ды ритейлеров в трудные времена. 

ПОД П ИС Ь  З Н А М Е Н И Т О С Т Е Й  Н А  Б Р Е Н Д А Х :  

БЕЗОПАСНАЯ ГАВАНЬ? 
Shamin Vogel

La modella e influencer Gigi Hadid sta sviluppando 

una capsule per Tommy Hilfiger, Guess ha annun-

ciato una collaborazione con il rapper A$AP Rocky, e 

la linea di Alexa Chung per M & S arriverà nei negozi 

nel mese di aprile 2016: le collezioni in collaborazio-

ne con le celebrità sono in aumento.

Evelyn Hammerstrom di Jades - negozio famoso 

per le collezioni firmate dalle celebrità che vendono 

particolrmente bene - spiega: "Il nostro cliente attri-

buisce molta importanza al fattore moda. Se una 

griffe giusta è abbinata a un nome noto, la possibilità 

di vendita è elevata".

Sia Jades che il department store Selfridges concor-

dano sul fatto che il successo di un marchio legato 

a una celebrità al giorno d'oggi dipende dai social 

media. Un esempio recente è la collezione YEEZY di 

Kanye West e adidas: l'offerta di calzature a prezzi 

accessibili ha registrato il tutto esaurito in pochi 

giorni, appena arrivata da Selfridges. Considerando 

che il signor West ha 18,6 milioni di seguaci su Twit-

ter e sua moglie Kim Kardashian 60 milioni di segua-

ci su Instagram, non stupisce che il prodotto abbia 

acquisito immediatamente uno stato di must-have.

Allo stesso modo quando Pharrell Williams ha annun-

ciato la sua co-proprietà di G-Star, nel giro di poche 

ore il suo post ha guadagnato più di 40 mila 'like'. 

Tale riconoscimento aiuta il marchio e, in ultima 

analisi, aiuta i rivenditori.

Nordstrom riconosce tutto questo: oltre essersi 

affermato come partner di riferimento per marchi 

di Vip già esistenti, come la linea SJP Collection di 

Sarah Jessica Parker,  ha recentemente lanciato una 

collaborazione di un anno tra il suo marchio Chel-

sea28 e l’icona di stile Olivia Palermo, sottolineando: 

"I nostri clienti la vedono come un’ispirazione nella 

moda".

In definitiva, un portavoce di Selfridges fa notare che 

il successo di una collezione dipende dalla sua origi-

nalità e qualità. Hammerström spiega: "autenticità, 

un profilo di alta moda e il potenziale di vendita sono 

fattori decisivi." Si riferisce alle impressionanti vendi-

te di etichette  firmate da celebrità', come Victo-

ria Beckham; Elizabeth & James; William Rast, 

fondata da Justin Timberlake; e Stella McCartney. 

Le loro storie di successo dimostrano che un marchio 

ben gestito, insieme all’endorsment di una celebrità 

che ha il potere di influenzare milioni di persone, ha 

un fascino commerciale ed è davvero una scelta 

stabile su cui ripiegare in tempi difficili.

B R A N D  F I R M AT I  DA  C E L E B R I T I E S :  
UNA SCELTA SICURA?

Shamin Vogel

I L  FA T T O  C H E  I  B R A N D  U S I N O  L E  S T A R  P E R  A U M E N T A R E  I L  L O R O  A P P E A L  E ’  C O S A  B E N  N O T A .  Q U E S T O 

S T R U M E N T O  D I  M A R K E T I N G  S T A  C R E S C E N D O  D ’ I M P O R T A N Z A  N E I  G I O R N I  N O S T R I ,  Q U E L L I  I N  C U I 

C R E S C O N O  I  S O C I A L  M E D I A .  M A  I  B R A N D  A F F I A N C A T I  A L L E  C E L E B R I T A’  S O N O  U N A  S C E L T A  S I C U R A 

P E R  I  N E G O Z I  I N  Q U E S T I  T E M P I  D I F F I C I L I ? 

R E P O R T

La mannequin influente Gigi Hadid travaille actuel-

lement sur une collection capsule pour Tommy 

Hilfiger, Guess a annoncé une collaboration avec le 

rappeur A$AP Rocky, et la collection d’Alexa Chung 

pour M&S sera en boutique en Avril 2016 : les parte-

nariats célébrités-marques se portent bien. 

Evelyn Hammerström de Jades – un magasin célèbre 

pour ses choix de collections célébrités se vendant 

si bien – explique : "Nos clients attachent beaucoup 

d’importance au potentiel mode d’un produit. Si une 

marque en vogue s’associe avec un nom célèbre, les 

possibilités de vente sont décuplées."

Jades et Selfridges sont d’accord sur le fait que le 

succès d’une collaboration entre une marque et une 

célébrité repose sur son adoption par les réseaux 

sociaux. Un exemple récent est la collection YEEZY, 

fruit de la collaboration entre Kanye West et adidas : 

R E P O R T

cette gamme de chaussures accessible s’est écoulée 

en quelques jours, sitôt qu’elle s’est retrouvée chez 

Selfridges. Si l’on prend en compte que Mr West 

totalise plus de 18,6 millions de followers sur Twit-

ter et que sa femme Kim Kardashian, en a elle 60 

millions sur Instagram on comprend mieux comment 

ces produits sont devenus aussi vite des must-have. 

De la même manière, quand Pharrell Williams a révélé 

son partenariat avec G-Star, son post a obtenu pas 

moins de 40 000 ‘likes’ en à peine quelques heures. 

Une telle reconnaissance aide à faire connaître le 

nom de la marque et bénéficie aux détaillants qui 

la commercialisent. 

Nordstrom ne dira pas le contraire : en plus de 

s’associer à un nom célèbre, comme Sarah Jessica 

Parker pour sa SJP Collection, ils ont récemment 

engagé une collaboration d’un an pour leur marque 

Chelsea28 avec une véritable icône du style Olivia 

Palermo, soulignant : "Nous savons que nos clients 

la scrutent pour s’inspirer de son style". 

En fin de compte, un porte-parole de Selfridges fait 

remarquer que le succès d’une collection dépend 

avant tout de sa qualité et son originalité. Hammers-

tröm explique : "L’authenticité, la forte valeur mode et 

le potentiel de vente sont des facteurs de décision." 

Elle fait référence aux chiffres de vente impression-

nants de ces ‘marques de célébrités’, comme Victo-

ria Beckham; Elizabeth & James; William Rast, 

fondée par Justin Timberlake; et Stella McCart-

ney. Leurs success stories montrent qu’une marque 

bien managée, en association avec le sponsor d’une 

célébrité qui jouit d’une forte influence médiatique 

de masse, a un fort attrait commercial et c’est un 

moyen stable dans les périodes de crise. 

PA R T E NA R I AT S  M A R Q U E S  E T  S TA R S  : 
UN CONCEPT ASSURÉ ?

Shamin Vogel

Q U E  L E S  M A R Q U E S  S E  S E R V E N T  D E S  S T A R S  P O U R  A C C R O Î T R E  L E U R  C H I F F R E  N ’ E S T  PA S  U N E 

R É V O L U T I O N .  C E T  O U T I L  M A R K E T I N G  A  P L U S  Q U E  FA I T  S E S  P R E U V E S  E T  P R E N D  M Ê M E  E N C O R E  P L U S 

D ’ I M P O R T A N C E  À  L’ É R E  D U  R É S E A U  S O C I A L .  M A I S  E S T- I L  J U D I C I E U X  P O U R  L E S  D É T A I L L A N T S  D E 

V E N D R E  C E S  C O L L E C T I O N S  D A N S  C E S  T E M P S  D I F F I C I L E S  ? 

Model and influencer Gigi Hadid is developing a 

capsule for Tommy Hilfiger, Guess has announced 

a collaboration with rapper A$AP Rocky, and Alexa 

Chung’s collection for M&S will arrive in stores in 

April 2016: celebrity-endorsed collections are on 

the rise.  

Evelyn Hammerström of Jades – a store famous 

for picking celebrity collections out that enjoy great 

sell-throughs – explains: “Our customer attaches a 

lot of importance to the high fashion factor. If a 

cool brand is combined with a well-known name, 

the sales possibility is high.” 

Both Jades and department store Selfridges agree 

that a celebrity brand’s success is nowadays depen-

dent on its social media outreach. A recent example 

is the YEEZY collection by Kanye West and adidas: 

the affordable footwear offering sold out within days 

when the first collection hit Selfridges’ shop floor. 

Considering that Mr. West has 18.6 million Twitter 

followers and his wife Kim Kardashian 60 million 

subscribers on Instagram, it is no wonder the product 

instantly acquired must-have status. 

Similarly, when Pharrell Williams announced his part-

ownership of G-Star, within a few hours his post 

gained more than 40.000 ‘likes’. Such recognition 

elevates the brand name and, ultimately, helps the 

retailers that stock it. 

Nordstrom acknowledges this: apart from estab-

lishing itself as partner of choice for existing celebrity 

brands, such as Sarah Jessica Parker’s SJP Collec- 

tion, it recently launched a year-long collaboration 

between its in-house brand Chelsea28 and style 

icon Olivia Palermo, highlighting: “We know our cus-

tomers look to her for fashion inspiration.”

Ultimately, as a spokesperson for Selfridges points 

out, the success of a collection is dependent on 

its originality and quality. Hammerström explains: 

“Authenticity, a high fashion profile and sales poten-

tial are deciding factors.” She refers to the impressive 

sell-throughs of ‘celebrity’ labels, such as Victoria 

Beckham, Elizabeth & James, William Rast found-

ed by Justin Timberlake, and Stella McCartney. Their 

success stories show that a well-managed brand, in 

combination with an endorsement from a celebrity 

who has the power to influence millions, has commer-

cial appeal and is indeed a stable option to fall back 

on in tougher times. 

C E L E B R I T Y-E N D O R S E D  B R A N D S : 
A SAFE HAVEN?

Shamin Vogel

B R A N D S  U S I N G  S T A R S  T O  I N C R E A S E  T H E I R  R E A C H  I S  O L D  N E W S .  T H I S  T R I E D  A N D 

T E S T E D  M A R K E T I N G  T O O L  I S  G A I N I N G  E V E N  M O R E  I N F L U E N C E  I N  O U R  S O C I A L 

M E D I A  A G E .  B U T  A R E  C E L E B R I T Y- E N D O R S E D  C O L L E C T I O N S  A  S A F E  C H O I C E  F O R 

R E T A I L E R S  I N  T H E S E  D I F F I C U L T  T I M E S ?

R E P O R T

Model und Lifestyle-Ikone Gigi Hadid entwirft eine 

Capsule Line für Tommy Hilfiger, Guess präsen-

tiert eine neue Partnerschaft mit Rapper A$AP Rocky 

und Alexa Chungs Kollektion für M&S wird ab April 

2016 in den Läden erhältlich sein: Designermarken, 

die von Stars unterstützt werden, sind klar auf dem 

Vormarsch.

Evelyn Hammerström von Jades – berühmt dafür, 

Promi-Kollektionen auszuwählen, die zu wahren 

Kassenschlagern werden – erklärt: „Unseren Kun-

den ist der High-Fashion-Faktor unheimlich wichtig. 

Wenn ein cooles Label in Verbindung mit einem 

bekannten Namen steht, sind die Absatzmöglich-

keiten beinahe unbegrenzt.“

Neben Jades ist man auch im Department-Store 

Selfridges der Meinung, dass der Erfolg einer 

Star-Marke von der Reichweite des Stars in sozialen 

Netzwerken abhängt. Ein aktuelles Beispiel dafür ist 

R E P O R T

die Linie YEEZY von Kanye West und adidas: Die 

bezahlbaren Schuhmodelle der Marke waren inner-

halb weniger Tage ausverkauft. Bedenkt man, dass 

Kanye West 18,6 Millionen Menschen auf Twitter 

folgen und seine Frau Kim Kardashian 60 Millionen 

Subscriber auf Instagram hat, ist es kein Wunder, 

dass das Produkt sofort zum Must-have avancierte.

Als Pharrell Williams seine Partnerschaft mit G-Star 

verkündete, bekam dieses Posting in nur wenigen 

Stunden mehr als 40.000 Likes. Ein solches Maß an 

Aufmerksamkeit treibt den Wiedererkennungswert 

und den Markennamen in neue Sphären und hilft letz-

ten Endes dem Retailer beim Weiterverkauf der Marke.

Auch Nordstrom erkennt dieses Potenzial: Abge-

sehen davon, dass der Retailer ein beliebter Partner 

vieler existierender Celebrity Brands wie z. B. von 

Sarah Jessica Parkers SJP Collection ist, verkünde-

te das Unternehmen vor Kurzem eine 12-monatige 

Zusammenarbeit seiner Eigenmarke Chelsea28 

mit Stilikone Olivia Palermo. Die Begründung: „Wir 

wissen, dass sie unseren Kunden ein modisches 

Vorbild ist.“

Trotzdem betont man bei Selfridges, dass der Erfolg 

einer Kollektion von ihrer Originalität und Qualität 

abhinge. Hammerström sagt dazu: „Authentizität, 

ein gehobenes Fashion-Profil und Verkaufspotenzial 

sind die entscheidenden Faktoren.“ Dabei bezieht 

sie sich auf den beeindruckenden Durchverkauf von 

Promi-Labels wie Victoria Beckham, Elizabeth & 

James, Stella McCartney oder William Rast von 

Justin Timberlake. Ihre Erfolgsgeschichten zeigen, 

dass eine Brand unter guter Führung, in Kombina-

tion mit einer Berühmtheit, die Einfluss auf viele 

Menschen hat, kommerziell bestimmt attraktiv 

ist und tatsächlich einen sicheren Rettungsring 

darstellt, auf den man sich in schwierigen Zeiten 

verlassen kann.

CELEBRITY BRANDS: 
E I N  E R F O L G S G A R A N T ?

Shamin Vogel

S E I T  L A N G E M  N U T Z E N  M A R K E N  D I E  B E R Ü H M T H E I T  V O N  S T A R S ,  U M  I H R E  R E I C H -

W E I T E  Z U  V E R G R Ö S S E R N .  I M  Z E I T A L T E R  V O N  S O C I A L  M E D I A  G E W I N N T  D I E S E S 

M A R K E T I N G -T O O L  S O G A R  I M M E R  M E H R  A N  B E D E U T U N G .  S I N D  B R A N D S ,  D I E  V O N 

P R O M I S  B E W O R B E N  W E R D E N ,  A U C H  I N  S C H W I E R I G E N  Z E I T E N  E I N E  S I C H E R E  WA H L ?

YEEZY Season 3




