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Boxfresh，一个由鞋子从包装盒直接取出来后联想

到的品牌名字，就是“从盒子里新鲜拿出来”之意，自

1989年便在伦敦面世，一直与创意、创新和都市灵感为

伍。在拥有众多国际一线著名运动、户外及服装品牌的

Pentland集团带领下，Boxfresh不断成长，而且变得

更稳定专一。最终，品牌停止所有服装生产，现在只专

注男装鞋履业务。这诚然是一个大胆的决策，但反观品

牌历史，鞋履一直都是Boxfresh的核心强项，反而又显

得特具前瞻性。

因此，拥有独特设计感的Boxfresh鞋子，专为摩登城

市男人而造，低调却因运用独一无二的简单细节，让人

不容忽视。 

融合是新季主题，反映了品牌的根源：创始人在伦敦著

名卡姆登市场以销售印有前卫图案的古董T恤起家，早

已习惯结合旧与新的理念。新系列，无论是夏天还是下

一个冬天，都会全力推进这种融合感觉，营造最意想不

到的新创意。鞋子的创作灵感依然来自瞬息万变的大

都会，也是Boxfresh鞋履系列经常被重新演绎以求新

鲜与连贯的源泉。

系列将面对全球分销，但先集中发展德国、奥地利、瑞

士市场，由Robert Stöckl及其团队主持销售。该公司

曾成功地把Lacoste鞋履推向这些地域。极具创意的

主打款，结合如Bartu、Sutor、Görtz、Potthoff等

庞大的客户基础，Boxfresh前程似锦。

www.boxfresh.com

成 功 へ の 道

パッケージから新品の靴を取り出す時の感覚。「fresh out of the box（出来立てほや
ほや）」というイメージに因んだブランド名のボックスフレッシュは、1989年にロンドン
で産声を上げた。以来、創造性、革新、都会のインスピレーションを常に体現してきた。
世界をリードするスポーツ、アウトドア、ファッションブランドのポートフォリオを持つこ
とで知られるペントランドグループの傘下にあるボックスフレッシュは、成長するにつ
れてよりクリアなビジョンを持つようになった。次第に、すべてのアパレル製品を中止し、
現在はメンズフットウェアにのみ焦点を絞っている。フットウェアがブランド創設当初か
らの大きな核であったことを考えれば、大胆ながらも先見性のあるステップと言える。

モダンな都会の男性に捧げられたユニークなデザインのボックスフレッシュの靴は、シン
プルながら独特なディテールが、控えめだが見逃すことができない特徴だ。

次季のテーマはFusion。これはブランドのルーツを反映している。ボックスフレッシュの
創設者たちは、新旧が出会うロンドンのカムデンマーケットで、ヴィンテージTシャツにエ

ッジーなプリントをのせて販売したところからブランドをスタートした経緯を持つ。夏と
冬に向けた新コレクションは、予期しない新しい可能性を作り上げる中で、このフュージ
ョンの感覚がエッセンスになっている。そして、日々進化を遂げるロンドンの街からイン
スピレーションを得ながら、ボックスフレッシュのフットウェアはこれからも、斬新なが
ら顧客に響くセンスを持ったブランドであり続けられるよう絶えず改革していくだろう。

コレクションは国際的に展開されるが、ドイツ、オーストリア、スイスに焦点を当ててい
る。この3カ国では、ロベルト・シュトックルと彼のチームが販売を担当する。彼らはこ
の市場でラコステフットウェアの流通を成功に導いた経歴を持つ。
www.boxfresh.com
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Boxfresh, cuyo nombre está inspirado en la idea de un par de zapatos recién sali-

dos de su caja – “Fresh out of the box” – inició su existencia en 1989 en Londres. 

La marca ha sido siempre asociada con creatividad, innovación e inspiración 

urbana. Bajo el paraguas del grupo Pentland, conocido por su portafolio de algunas 

de las mejores marcas de deportes, outdoor y moda, Boxfresh ha crecido y está 

más centrada. Finalmente, la marca ha parado toda su producción textil para 

concentrarse sólo en calzado para hombre: un movimiento directo que llama la 

atención, siendo footwear el punto fuerte principal de la marca desde sus inicios. 

El calzado Boxfresh cuenta con un diseño único, hecho para el hombre moderno 

y urbano, discreto, aunque sin pasar desapercibido gracias al uso de detalles 

únicos, a la par simples.

El tema de la temporada que viene es Fusion, una reflexión sobre las raíces de 

la marca: los fundadores de Boxfresh empezaron vendiendo t-shirts vintage con 

impresiones novedosas y atrevidas en el famoso mercado de Candem en Londres, 

combinando lo viejo con lo nuevo. Las próximas colecciones – tanto verano como 

invierno – serán dirigidas por un sentido de fusión con la intención de crear nuevas 

posibilidades inesperadas. Los zapatos serán inspirados en una ciudad en evolución 

continua, donde el calzado de Boxfresh se está reinventando continuamente para 

permanecer fresco y relevante. 

La colección será distribuida internacionalmente, pero se centrará principalmente 

en los países D-A-CH (Alemania, Austria, Suiza). Las ventas en la región serán 

dirigidas por Robert Stöckl y su equipo, los que ya gestionan la distribución de 

Lacoste Footwear en este mercado con gran éxito. Con la creatividad de los 

estilos clave y grandes cuentas en su base de clientes, como Bartu, Sutor, Görtz 

y Pothoff, Boxfresh tiene un gran futuro por delante.
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R U T A  H A C I A  E L  É X I T OП У Т Ь  К  У С П Е Х У

Бренд Boxfresh, чье название означает в переводе «прямо из коробки» и 

вдохновлено образом новой, с иголочки, пары обуви, начал свое существо-

вание в 1989 году в Лондоне. Бренд всегда ассоциировался с креативностью, 

новаторством и городским стилем жизни. Под эгидой Pentland group, в чьем 

портфолио — некоторые из лучших спортивных и модных лейблов, Boxfresh 

вырос и специализировался, полностью отойдя от производства одежды и 

сосредоточившись исключительно на мужской обуви: смелый, но дально-

видный шаг, поскольку обувь изначально была сильной стороной Boxfresh.

Уникальный дизайн обуви Boxfresh, рассчитанный на современного городско-

го жителя, отличается сдержанностью, однако привлекает к себе внимание 

благодаря использованию простых, но единственных в своем роде деталей.

Через тему наступающего сезона — Фьюжн — Boxfresh размышляет о 

собственных корнях: когда-то основатели бренда начинали на знаменитом 

лондонском рынке Камден, продавая винтажные футболки с оригинальными 

принтами, сочетая старое с новым. Коллекции лета и следующей зимы будут 

вдохновлены тем же ощущением смешения, открывающего неожиданные 

новые возможности. Boxfresh черпает вдохновение для этих коллекций в 

непрестанной эволюции города, все время изобретая обувь заново, благо-

даря чему она не теряет свежести и остается актуальной.

Коллекция будет распространяться по всему миру, но с упором на немецкоя-

зычные страны — Германию, Австрию, Швейцарию. В этих регионах дистри-

буцией будет заниматься вместе со своей командой Роберт Штёкль, который 

уже успешно распространяет на этом рынке обувь Lacoste. Учитывая креа-

тивный стиль ключевых моделей, а также крупных заказчиков в клиентской 

базе (например, компании Bartu, Sutor, Görtz и Potthoff), перед брендом 

Boxfresh открывается светлое будущее.

www.boxfresh.com 
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L A  S T R A D A  P E R  I L  S U C C E S S O

Boxfresh, che trae il suo nome dall'idea di un paio di scarpe appena uscite dalla 

confezione - 'appena uscite dalla scatola' – è stato creato nel nel 1989 a Londra. 

Il marchio è sempre stato associato a creatività, innovazione e ispirazione urba-

na. Sotto l'ombrello del gruppo Pentland, rinomati per un portfolio con alcuni dei 

migliori brand sportivi, otdoor e fashion del mondo, il marchio Boxfresh è cresciuto 

e migliorato. Il marchio ha fermato tutta la produzione dell’abbigliamento e si sta 

concentrando esclusivamente sulle calzature da uomo: una mossa audace, ma al 

tempo stesso lungimirante, dato che le calzature sono state il motore principale 

di Boxfresh fin dall'inizio.

Le scarpe Boxfresh hanno un design unico, pensato per l'uomo moderno, sobrio e 

indimenticabile grazie all'uso di dettagli unici, anche se semplici.

Il tema delle prossime stagioni è Fusion, una riflessione sulle radici del marchio: i 

fondatori di Boxfresh hanno iniziato la loro carriera vendendo magliette vintage 

con stampe innovative nel famoso mercato Camden a Londra, che unisce bene 

vecchio e nuovo. La prossima collezione - per l'estate, così come per il prossimo 

inverno - sarà guidata da questo senso di fusione, per creare mix inaspettati. Le 

scarpe saranno ispirate da una città in continua evoluzione, in cui le calzature 

Boxfresh sono costantemente reinventate per fresche e cool.

La collezione sarà distribuita a livello internazionale, ma ha un focus sui paesi 

D-A-CH (Germania, Austria, Svizzera). Qui le vendite saranno gestite da Robert 

Stöckl e la sua squadra, che già gestisce con successo la distribuzione di Lacoste 

Footwear in questo mercato. Il futuro per questo brand Boxfresh è luminoso, 

vista la creatività dei modelli chiave e i grandi nomi che sono già clienti, come ad 

esempio Bartu, Sutor, Görtz e Potthoff. 
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L E  C H E M I N  D U  S U C C È S

Boxfresh, dont le nom a été inspiré par l'idée d'une paire de chaussures fraiche-

ment sortie de sa boite – ‘fresh out of the box’ – a démarré en 1989 à Londres. 

La marque a toujours été associée à la créativité, à l'innovation et à l'esprit urbain. 

Sous l'ombrelle du groupe Pentland, renommé pour son portfolio de quelques-unes 

des meilleures marques de mode, de sport et d'outdoor, Boxfresh s'est développé 

et s'est recentré. Finalement, la marque a cessé toute fabrication de vêtements 

pour se consacrer principalement à la chaussure homme. Voilà un changement 

important mais très judicieux pour l'avenir, car la chaussure a été la force de 

Boxfresh à son lancement.

La chaussure Boxfresh a un design singulier, destiné au citadin moderne, discret 

mais remarquable par son sens simple mais unique du détail.

Le thème des saisons à venir est Fusion, comme les racines de la marque : les 

fondateurs de Boxfresh ont commencé en vendant des T-shirts vintage avec des 

imprimés décalés sur le fameux Camden market de Londres, mariant l'ancien 

et le nouveau. La prochaine collection, pour l'été et l'hiver suivant, sera réalisée 

avec ce sens de la fusion avec une proposition pour créer de nouvelles possibilités 

inattendues. Les chaussures seront inspirées par une ville en perpétuelle évolution, 

où Boxfresh footwear se réinvente constamment afin de rester frais et en phase. 

La collection sera distribuée internationalement, mais avec un focus sur les pays 

D-A-CH (Allemagne, Autriche, Suisse). Les ventes y seront faites par Robert Stöckl 

et son équipe, qui ont déjà géré avec succès la distribution de Lacoste Footwear 

sur ce marché. Avec la créativité des styles-clés et de grands comptes dans sa 

base de clientèle, tels que Bartu, Sutor, Görtz et Potthoff,  Boxfresh promet d'avoir 

un brillant futur.
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R O U T E  T O  S U C C E S S

Boxfresh, a brand name inspired by the idea of a pair of shoes coming straight 

out of its package – ‘fresh out of the box’ – started its existence in 1989 in London. 

The brand has always been associated with creativity, innovation and urban inspi-

ration. Under the umbrella of the Pentland group, renowned for their portfolio of 

some of the world’s best sports, outdoor and fashion labels, Boxfresh has grown 

and become more focused. Eventually, the brand stopped all apparel production 

and is now concentrating solely on men’s footwear: a bold, yet forward-thinking 

move, as footwear has been the core strength of Boxfresh from the very start.

The Boxfresh shoe has a unique design, made for the modern urban man, which 

is understated yet unmissable due to the use of unique, though simple, detailing.

The theme of the coming seasons is Fusion, a reflection on the brand’s roots: 

Boxfresh founders started by selling vintage T-shirts with edgy new prints at the 

famous Camden market in London, combining the old with the new. The upcoming 

collection – for summer as well as for next winter – will be driven by this sense of 

fusion in a bid to create unexpected new possibilities. The shoes will be inspired 

by an ever-evolving city, where Boxfresh footwear is constantly reinvented in order 

to stay fresh and relevant.

The collection will be distributed internationally, but has a focus on the D-A-CH 

(Germany, Austria and Switzerland) region. There, sales will be managed by Robert 

Stöckl and his team, who already successfully handle the distribution of Lacoste 

Footwear in this market. 

With the creativity of key styles and big accounts as a customer base, such as 

Bartu, Sutor, Görtz and Potthoff, Boxfresh has a bright future ahead.

www.boxfresh.com 
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R O U T E  T O  S U C C E S S

Der Markenname Boxfresh ist inspiriert von Schuhen, die gerade aus ihrer Schach-

tel genommen wurden – „fresh out of the box“. Das Label wurde 1989 in London ins 

Leben gerufen und steht seither für Kreativität, Innovation und urbane Inspiration. 

Unter dem Dach der Pentland Group, deren renommiertes Portfolio einige der 

weltbesten Sport-, Outdoor- und Modelabels umfasst, konnte Boxfresh wachsen 

und sich fokussieren. Die gesamte Bekleidungsproduktion der Marke wurde einge-

stellt und man konzentriert sich heute ausschließlich auf Schuhmode für Herren: 

eine mutige und zukunftsweisende Strategie, da Schuhdesign immer Boxfreshs 

größte Stärke war.

Schuhe von Boxfresh überzeugen mit einzigartigem Design für den urbanen, 

modernen Mann und erzeugen durch den Einsatz von unverwechselbarer, schlichter 

Detailarbeit eine subtile und feine Ästhetik. 

Das Motto der kommenden Saisons lautet „Fusion“, eine Hommage an die Wurzeln 

des Labels: Die Boxfresh-Gründer begannen ihre modische Laufbahn auf dem 

berühmten Camden Market in London, wo sie Vintage-T-Shirts mit ausgefallenen 

neuen Prints verkauften und schon damals alt und neu kombinierten. Die nächsten 

Kollektionen – für Sommer sowie für den kommenden Winter – drehen sich rund 

um dieses Fusion-Konzept mit überraschenden Kreationen. Inspiriert wird die 

Boxfresh-Linie von einer sich ständig verändernden Stadt, wobei sich die Footwear 

immer neu erfindet, um frisch und relevant zu bleiben.

Die Kollektion wird international vertrieben, der Schwerpunkt liegt jedoch auf 

der DACH-Region (Deutschland, Österreich, Schweiz). Dort wird der Verkauf von 

Robert Stöckl und seinem Team geleitet, das bereits die Distribution von Lacoste 

Footwear auf diesem Markt erfolgreich handhabt. Mit Kreativität und großen 

Accounts wie Bartu, Sutor, Görtz und Potthoff als Kundenbasis steht Boxfresh 

einer vielversprechenden Zukunft nichts im Wege.

www.boxfresh.com 
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