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品 牌

女装
品牌观摩

NABIL NAYAL

借鉴历史传承以 及 运 用最新科技，这便是英国品

牌Nabil Nayal的核心精神。品牌灵魂人物Nabil 

El-Nayal来自叙利亚，十四岁移居英格兰，其后获得

著名英国时尚协会大奖，从而进入皇家艺术学院进

修。Nayal对伊丽莎白时代的着迷，可以从他爱用褶

皱、夸张的服装结构和强势的廓型中一览无遗。2010

年，他是时尚界第一位使用3D 印刷技术的设计师。现

在，他攻读博士学位，专门研究如何将3D扫描变为设计

过程中不可或缺的工具。Nayal那标志性的创作方式，凑

合过去、现在与未来于一起，赢来业内许多显赫巨头们

的支持，也促成了他跟Burberry Prorsum创意总监

Christopher Bailey以及River Island的合作。品牌系

列于2011年伦敦时装周首发，已被列入LVMH 2015年

度大奖赛选手之一。当老佛爷Karl Lagerfeld在LVMH

展厅内看到该提名系列时，也不禁称赞衣服的精湛手工

艺。品牌目前在中东、香港、纽约和伦敦有售。

www.nabilelnayal.com

DONNAH MABEL

新晋女装牌子Donnah Mabel是知名日本纺织

贸易公司Takisada Osaka跟新秀孵化平台Fake 

Showroom合作的产物。设计师Miyuki Kitahara毕

业于英国伯恩茅斯艺术大学，曾在Hussein Chalayan

工作积累经验。品牌首个系列既柔媚又简约，还恰如其分

地加入哥特与军事布贴为点缀。因此，以圆点纽扣修边

的外衣、用3D金属花卉装饰的上衣、水瓶状的手袋、还

有其他千奇百怪却美丽而实用的配饰悠然而生。至于鞋

履，品牌跟世界杰出鞋匠Masaya Kushino合作。他的

出品和创作，连Lady Gaga 也在追捧。系列外衣零售价

定于810欧元起，T恤则从240欧元起。 该品牌极受日

本传媒宠爱，公司正在集中发展多品牌服装精品店，并

打算2017春夏季进行海外扩张。 

www.donnahmabel.com

GAUCHÈRE PARIS

由Marie-Christine Statz一手创办的巴黎高级成衣品

牌Gauchère，系列作品总是充满反差效应。然而，设

计师本身渊博而令人敬佩的时尚背景却不是这样。在

纽约帕森设计学院毕业的Marie-Christine，赶赴巴

黎闯荡前，曾在Narciso Rodriguez和Diane von 

Furstenberg效力。到了法国，她便进入巴黎高级时

装工会学校研修高级定制，并成功取得其资格证，继而

于2013春夏巴黎时装周发布Gauchère首个系列，2014

年更有幸进入著名ANDAM大奖赛决赛。Gauchère的

审美观以反差对比、构成和衣服的体系结构为中心，廓

型和尺寸有时直身，有时丰腴，但每当拼集起来，却又

完美和谐。这些原则在她的2016春夏系列也得到体现，

新颖廓型的长缝裙及开叉裙贯穿其中，颜色则以黑、白、

电光蓝和橙作对比。一种全新的羊毛混纺尼龙面料，为

粗毛线针织毛衣与柔软舒适的套头衫嵌上蕾丝与结子

绒线，进一步推行“简约及减量”概念。Gauchère的

足迹已踏遍全球，其中Le Bon Marché、Opening 

Ceremony、10 Corso Como等店铺也在销售其服

饰。 

www.gauchere-paris.com 

ブ ラ ン ド

ウィメンズウェア
注目のブランド

NABIL NAYAL

歴史の考察と最新技術の使用が、Nabil Nayalのコアと
なる特徴だ。シリア生まれのナビル・エル-ナヤルは、14
歳の時にイギリスへ移住した後、あの英国ファッション
協議会賞を受賞したことで、ロイヤル・カレッジ・オブ・
アートで学ぶ機会を得た。エリザベス朝期に対するナヤ
ルの執念とも言える興味は、プリーツやドラマティックな
構築スタイル、パワフルなシルエットからしっかりと読み
取ることができる。2010年、彼は3Dプリンティングを使
った最初のデザイナーになった。現在彼は、博士号を取
得中で、3Dスキャンがデザインプロセスにおいて、いか
に必要不可欠な要素になるかという研究を行っている。
現在・過去・未来をベースにしたナヤルの特徴的なアプ
ローチは、著名な業界の重鎮達からも支持を集めてお
り、バーバリー プローサムのクリストファー・ベイリー
やリバーアイランドとのコラボレーションへと繋がって
いる。2011年にロンドンファッションウィークでデビュ
ーを飾ったナビル・エル-ナヤルは、2015年にLVMHプ
ライズにノミネートされた。LVMHのショールームでノ
ミネートコレクションを見たカール・ラガーフェルドは、
ナヤルの服の職人技術を高く評価していた。現在、中東
や香港、NY、ロンドンで販売されている。
www.nabilelnayal.com

DONNAH MABEL

2016-17年秋冬コレクションでデビューしたDonnah 
Mabelは、日本の老舗繊維商社の瀧定大阪と、新進気
鋭のクリエイターを提案するFake Showroomがコラ
ボレートして誕生した新ブランド。デザインを手がけるの
は、英アーツ・ユニバーシティ・ボーンマスで学び、フセイ
ン・チャラヤンで経験を積んだMiyuki Kitaharaだ。フ
ァーストコレクションはドットボタンを多数並べたアウタ
ーや3Dのメタルフラワーをあしらったトップスなど、フェ
ミニンかつミニマルでありながらゴシックやミリタリーを
程よく盛り込んだ印象強いデザインに仕上がっている。
鎧をイメージしたパンツのアタッチメントや水筒型バッグ
などアクセサリーもユニークだ。シューズはレディー・ガ
ガが好んで履いていることでも知られる串野真也とのコ
ラボレーション。アウターは100,000円〜 (約810ユー
ロ〜)、シャツは30,000円〜（約240ユーロ〜）。価値
観を共有できるマルチブランドブティックを中心に展開
し、2017年春夏は海外進出も視野に入れていくという
要注目のブランドだ。
www.donnahmabel.com

GAUCHÈRE PARIS

マリー − クリスティーネ・スタッツによる、パリのプレタ
ポルテコレクション、ゴシェールは、コントラストに溢れ
る内容が特徴的だ。彼女は感動的ともいえるほど広範囲
に及ぶファッション界でのバックグラウンドを持ってい
る。NYのパーソンズ・スクール・オブ・デザインで学び、
ナルシソ・ロドリゲスやダイアン・フォン・ファステンバ
ーグでデザイナーとして働いた後、パリに拠点を見い出
し、エコール・ドゥ・ラ・シャンブル・サンディカル・ドゥ・
ラ・クチュール・パリジェンヌで、オートクチュールの専
門資格を取得した。その後も成長を続け、2013年春夏
のパリファッションウィークでデビューを飾り、2014年
には有名なANDAMアワードでファイナリストに選ばれ
た。ゴシェールの美学は、コントラスト、作り、そしてガ
ーメントが持つ構造に向けられている。時に直線的で、
時にボリューム豊かなシルエットとサイズは、それが隣
り合って並んだ時、完璧なハーモニーを織り上げる。こ
の法則は、2016年春夏コレクションにも引き継がれて
おり、スリットやカットアウト、ブラックとホワイト、エレ
クトリックブルーとオレンジのコントラストの中に新し
い息吹がもたらされている。レースやブークレ（ナイロ
ンのグリッドにウールのループを組み合わせた新素材）
が目を惹くチャンキーなニットやソフトなセーターが、「
シンプリシティーとミニマリズム」を強調している。ゴシ
ェールは、世界中から注目を集めながら、ル・ボン・マル
シェ、オープニングセレモニー、コルソ・コモなどのショ
ップで販売されている。
www.gauchere-paris.com 

M A R C A S

WOMENSWEAR 
MARCAS PARA MIRAR

NABIL NAYAL

Referencias históricas y el uso de las últimas tecno-

logías se encuentran en el corazón de la marca britá-

nica Nabil Nayal. Sirio de nacimiento, Nabil El-Nayal 

se trasladó a Inglaterra con 14 años y más tarde ganó 

el prestigioso premio del Bristish Fashion Council que 

le permitió estudiar en el Royal College of Art. La 

obsesión de Nayal por la época Isabelina está presen-

te en su uso de pliegues, construcciones dramáticas 

y siluetas potentes. En 2010 fue el primer diseñador 

de moda en usar impresiones 3D. Por el momen-

to está realizando un doctorado, centrándose en la 

investigación sobre cómo el escaneo en 3D puede 

implementarse de manera integral en el proceso de 

diseño. La característica clave de Nayal, basada en 

contraponer el pasado, presente y futuro, le dio el 

apoyo de muchos pesos pesados de la industria e 

instigó colaboraciones con Christopher Bailey de 

Burberry Prorsum y con River Island. La marca 

hizo su debut en la London Fashion Week en 2011 

y fue nominado para el prestigioso LVMH Prize en 

2015; Karl Lagerfeld, que vio la colección nominada 

en el showroom de LVMH, valoró la artesanía de sus 

prendas. La marca se vende actualmente en Oriente 

Medio, Hong Kong, Nueva York y Londres.

www.nabilelnayal.com

DONNAH MABEL

La nueva marca en moda para mujer Donnah Mabel 

es el resultado de una colaboración entre la compa-

ñía textil japonesa de solera Takisada Osaka y Fake 

Showroom, una incubadora para creativos prome-

tedores. La diseñadora Miyuki Kitahara estudió en 

la Bournemounth Arts University en Gran Bretaña, 

y posteriormente obtuvo experiencia en Hussein 

Chalayan. La primera colección de la marca es tanto 

femenina como minimalista e incorpora motivos 

tanto góticos como militares en su justa medida. De 

esta manera, se puede encontrar prenda exterior con 

forros de lunares, tops con flores metálicas en 3D; 

bolsos en forma de botellas de agua, y otros extra-

ños accesorios, aunque muy llevables. Los zapatos 

son creados en colaboración con Masaya Kushino, 

un creador extraordinario de zapatos que cuenta 

con Lady Gaga entre los fans de su obra opulenta 

y bizarra. Los precios para las prendas exteriores 

empiezan en 810 EUR y el de las camisas a partir de 

240 EUR. Esta marca, que ha recibido gran atención 

de los medios en Japón, se está desarrollando con 

una especial atención en boutiques multi-marca y 

considera su expansión internacional para Primavera/

Verano 2017.

www.donnahmabel.com

GAUCHÈRE

La colección parisina prêt-à-porter de Marie-Christi-

ne Statz, Gauchère, está llena de contrastes, aunque 

su impresionante y extensiva experiencia en moda no 

lo esté. Formada en la Parsons School of Design de 

Nueva York, diseñó para Narciso Rodriguez y Diane 

von Furstenberg antes de continuar con su trayec-

toria en París, recibiendo una formación especial en 

alta costura en el École de la Chambre Syndicale de 

la Costure Parisienne. Más adelante, Marie-Christine 

debutó Gauchère durante la Paris Fashion Week, P/V 

2013, y fue la finalista del prestigioso premio ANDAM 

en 2014. La estética de Gauchère se centra en el 

contraste, estructura y arquitectura de las prendas; 

las formas y tallas en ocasiones voluminosas que, 

cuando se contraponen, forman una perfecta armo-

nía. Estos principios reflejados en la colección P/V 

2016 con aberturas en toda la prenda, y colores en 

contraste en negro, blanco, azul eléctrico y naran-

ja. Materiales de punto fornidos y suéteres suaves 

con encaje y Bouclé – un nuevo material con bucles 

de lana en una cuadrícula de nylon, enfatizando el 

concepto “simplicidad y reducción”. Gauchère cuenta 

con una presencia global, vendiendo en tiendas como 

Le Bon Marché, Opening Ceremony y 10 Corso 

Como, entre otras. 

www.gauchere-paris.com 

Ж Е Н С К А Я  О Д Е Ж Д А

ЛЕЙБЛЫ НА 
ЗАМЕТКУ

NABIL NAYAL

Исторические реминисценции плюс новейшие 

технологии — такова формула британской марки 

NABIL NAYAL. Набиль Эль-Найяль, сириец по 

происхождению, переехал в Англию в возрасте 

четырнадцати лет, а позднее выиграл престижную 

премию Британского совета моды, которая 

позволила ему учиться в Королевском колледже 

искусств. Одержимость Найяля елизаветинской 

эпохой прослеживается в том, как он работает 

со складками, в его театральных фасонах и 

эффектных силуэтах. В 2010 году он стал первым 

модельером, использовавшим 3D-печать. Сейчас 

дизайнер работает над докторской диссертацией, в 

которой исследует возможности 3D сканирования 

для процесса конструирования моделей. 

Своеобразный стиль Найяля, замешанный на 

сопоставлении прошлого, настоящего и будущего, 

принес ему поддержку многих известных 

тяжеловесов индустрии, а так же сотрудничество с 

Кристофером Бейли из Burberry Prorsum и с River 

Island. В 2011 году бренд дебютировал на Неделе 

моды в Лондоне, а в 2015-м был номинирован на 

престижную премию LVMH; Карл Лагерфельд, 

видевший номинированную коллекцию в салоне 

LVMH, высоко оценил мастерство исполнения 

моделей. Сейчас бренд продается на Ближнем 

Востоке, в Гонконге, Нью-Йорке и Лондоне.

www.nabilelnayal.com

DONNAH MABEL

Новый лейбл женской одежды Donnah Mabel 

— плод сотрудничества между Takisada Osaka, 

японской текстильной компанией с долгой 

историей, и Fake Showroom — инкубатором 

многообещающих дизайнеров. Дизайнер Миюки 

Китахара учился в британском Университете 

искусств Борнмута, а профессиональный 

опыт приобрел в Hussein Chalayan. Первая 

коллекция бренда, одновременно женственная 

и минима листическая , содержит точно 

отмеренную дозу готических мотивов и 

элементов стиля «милитари». Так , в ней 

представлены пальто, усеянные крошечными 

пуговицами, топы, украшенные трехмерными 

металлическими цветами, сумки в форме фляг и 

другие странные, причудливые, и в то же время 

совершенно жизнеспособные аксессуары. Туфли 

создавались в сотрудничестве с Masaya Kushi-

no — экстраординарным дизайнером обуви 

(среди поклонников его роскошных, вычурных 

творений числится Леди Гага). Розничные цены 

на верхнюю одежду начинаются с €810, рубашки 

стоят от €240. Этот бренд, широко освещавшийся 

в японской прессе, развивается с расчетом на 

мультибрендовые бутики и планирует представить 

коллекцию Весна-лето 2017 за рубежом.      

www.donnahmabel.com

GAUCHÈRE PARIS 

Парижская коллекция прет-а-порте дизайнера Мари-

Кристин Статц — Gauchère — полна контрастов, но 

этого нельзя сказать об ее обширном и впечатляющем 

фэшн-бэкграунде. Получив образование в Школе 

дизайна Парсонс в Нью-Йорке, Статц работала 

на дома Narciso Rodriguez и Diane von Fursten-

berg, а прежде, чем отправиться самостоятельно 

завоевывать Париж, повышала квалификацию в 

Школе Профсоюзной палаты парижской высокой 

моды. Мари-Кристин впервые представила Gauchère 

на Парижской неделе моды (сезон Весна-лето 2013), 

а в 2014 году стала финалисткой престижной 

премии Национальной ассоциации по развитию 

модных искусств (ANDAM). Эстетика Gauchère стоит 

на контрасте, крое и архитектуре одежды — иногда 

прямые, иногда объемные фасоны и покрои в 

сочетании образуют совершенную гармонию. Те же 

принципы прослеживаются и в коллекции сезона 

Весна-лето 2016, где за новизну отвечают сплошная 

перфорация и контрастные цветовые сочетания 

черного, белого, оранжевого и синего оттенка 

«электрик». Трикотаж крупной вязки и мягкие свитера 

демонстрируют кружева и букле (новый материал 

с шерстяными узелками по нейлоновой основе), 

развивая концепцию «простоты и самоограничения». 

Марка Gauchère представлена во всем мире — среди 

прочего, ее можно найти в таких магазинах как Le 

Bon Marché, Opening Ceremony и 10 Corso Como.

www.gauchere-paris.com 

B R A N D

ETICHETTE FEMMINILI 
DA TENERE SOTT’OCCHIO

NABIL NAYAL

Riferimenti storici e un uso delle più recenti tecnolo-

gie sono il cuore del marchio britannico Nabil Nayal. 

Di origine siriana, Nabil El-Nayal si è trasferito in 

Inghilterra all'età di quattordici anni e più tardi ha 

vinto il prestigioso premio del British Fashion Council 

che gli ha permesso di studiare al Royal College of 

Art. L'ossessione di Nayal per l'epoca elisabettiana 

emerge nell’uso delle pieghe, di costruzioni dram-

matiche e silhouette potenti. Nel 2010 è stato il 

primo stilista ad utilizzare la stampa 3D. Al momen-

to sta svolgendo un dottorato di ricerca su come 

la scansione 3D possa diventare parte integrante 

del processo creativo. L’approccio di Nayal, basato 

sulla giustapposizione di passato, presente e futuro, 

gli ha concesso il sostegno di molti protagonisti 

del settore e avviato collaborazioni con Christopher 

Bailey da Burberry Prorsum e con River Island. Il 

marchio ha debuttato alla settimana della moda 

di Londra nel 2011 ed è stato selezionato per il 

prestigioso Premio LVMH nel 2015; Karl Lagerfeld, 

che ha visto la linea nello showroom LVMH, ha 

molto apprezzato l'artigianalità delle sue creazioni. 

Il marchio è oggi venduto in Medio Oriente, Hong 

Kong, New York e Londra.

www.nabilelnayal.com

DONNAH MABEL

La nuova etichetta femminile Donnah Mabel è il 

risultato di una collaborazione tra la storica società  

tessile giapponese Takisada Osaka e Fake Show-

room, un incubatore di creatività. Miyuki Kitahara, 

designer della linea, ha studiato alla Bournemouth 

Arts University in Inghilterra e ha costruito la sua 

esperienza da Hussein Chalayan. La prima colle-

zione del marchio è femminile e minimal, e incor-

pora solo una giusta quantità di motivi gotici e 

militari. Ci sono capispalla con numerosi puntini; 

top con i fiori in metallo 3D; borse a forma di botti-

glie d'acqua, e altri accessori strani e meraviglio-

si, ma indossabili. Le scarpe sono state create in 

collaborazione con Masaya Kushino, un calzolaio 

straordinario che annovera Lady Gaga tra i fan del 

suo lavoro, opulento e bizzarro. I prezzi al dettaglio 

per i capispalla parte da 810 euro, le camicie da 240 

EUR. Questo marchio, che ha ricevuto una buona 

copertura stampa in Giappone, sta crescendo con 

particolare attenzione alle boutique multimarca 

e considerando l'espansione oltre oceano per la 

primavera / estate 2017.

www.donnahmabel.com

GAUCHÈRE

La collezione prêt-à-porter di Marie-Christine Statz, 

Gauchère, è piena di contrasti, invece il suo ampio 

e ricco background no. Formata alla Parsons School 

of Design di New York, ha disegnato per Narciso 

Rodriguez e Diane von Furstenberg prima di 

stabilirsi a Parigi, ricevendo una qualifica speciale in 

Haute Couture presso l'Ecole de la Chambre Syndica-

le de la Couture Parisienne. Andando avanti, Marie-

Christine ha lanciato Gauchère alla Paris Fashion 

Week, P / E 2013, ed è stata finalista al prestigioso 

premio ANDAM nel 2014. L’estetica di Gauchère è 

incentrata sul contrasto, la struttura e l'architettu-

ra di un indumento; le forme sono a volte dritte, a 

volte voluminose, ma mixate formano una perfetta 

armonia. Questi principi restano anche nella colle-

zione P / E 2016 con nuove forme e aperture, colori 

a contrasto come nero, bianco, blu elettrico e aran-

cione. Maglieria a trama grossa e maglioni morbidi 

hanno anche dettagli in pizzo e Bouclé - un nuovo 

tessuto di lana su una griglia di nylon, per promuo-

vere il concetto di "semplicità e riduzione". Gauchère 

ha una presenza globale, distribuito in negozi come 

Le Bon Marché, Opening Ceremony e 10 Corso 

Como, tra gli altri.

www.gauchere-paris.com 

M O D E  F E M M E

MARQUES 
FÉMININES À SUIVRE

NABIL NAYAL

Les références historiques mariées aux techniques 

de pointe sont l’essence de la marque britannique 

Nabil Nayal. Né en Syrie, Nabil El-Nayal s’est instal-

lé en Angleterre à l’âge de 14 ans et a gagné par la 

suite le prestigieux British Fashion Council award 

qui lui a permis d’intégrer le Royal College of Art. 

L’obsession de Nayal pour la période Elisabéthaine se 

manifeste dans ses plissés, ses coupes théâtrales et 

ses silhouettes affirmées. En 2010, il a été le premier 

créateur à utiliser l’impression 3D. En ce moment il 

passe un doctorat, ses recherches portent notam-

ment sur l’intégration de la 3D dans le processus 

de création. L’approche identifiable de Nayal, basée 

sur la juxtaposition du passé, du présent et du futur, 

lui a valu le soutien de nombreux poids lourds du 

secteur, conduisant à des collaborations avec Chris-

topher Bailey chez Burberry Prorsum et pour River 

Island. La marque a fait ses débuts à la London 

Fashion Week en 2011 et faisait partie des nominés 

en lice pour le prestigieux Prix LVMH en 2015. Karl 

Lagerfeld, qui a pu voir la collection proposée au 

showroom LVMH, a grandement apprécié l’artisanat 

de ses pièces. La marque se vend actuellement au 

Moyen Orient, à Hong Kong, New York et Londres. 

www.nabilelnayal.com

DONNAH MABEL

La nouvelle griffe féminine Donnah Mabel est le 

fruit de la collaboration entre la séculaire compa-

gnie de textile japonaise Takisada Osaka et le 

Fake Showroom, un vrai laboratoire de créations 

à succès. Le designer Miyuki Kitahara a étudié à 

la Bournemouth Arts University en Angleterre et 

gagné en expérience chez Hussein Chalayan. La 

première collection de la marque est à la fois fémi-

nine et minimaliste, en incorporant juste ce qu’il faut 

de motifs gothiques et militaires. Ainsi, on trouve 

des pièces d'outdoor avec de nombreux boutons 

ronds, des hauts avec des fleurs métalliques en 3D, 

des sacs en forme de bouteilles d’eau, et d’autres 

accessoires aussi bizarres que merveilleux et tout 

à fait portables. Les chaussures ont été conçues 

conjointement avec Masaya Kushino, un fabricant 

incroyable qui compte Lady Gaga parmi les fans 

de son travail aussi riche que singulier. Les prix au 

détail pour l’outdoor démarrent à 810 EUR et pour 

les chemises 240 EUR. La marque, massivement 

médiatisée au Japon, se développe en s’axant sur les 

boutiques multimarques et envisage une expansion 

internationale au Printemps/Eté 2017. 

www.donnahmabel.com

GAUCHÈRE PARIS

Gauchère, la collection de prêt-à-porter parisien 

de Marie-Christine Statz, est pleine de contrastes,  

et son parcours dans la mode est impressionnant 

et riche. Diplômée de la Parsons School of Design 

de New York, elle a créé pour Narciso Rodriguez 

et Diane von Furstenberg avant de venir à Paris 

pour suivre une formation de Haute Couture à l’Ecole 

de la Chambre Syndicale de la Couture Parisienne. 

Poursuivant son ascension, Marie-Christine a lancé 

Gauchère à la Semaine de la Mode de Paris du P/E 

2013, et est arrivée finaliste au réputé ANDAM award 

en 2014. L’esthétique Gauchère est basée sur le 

contraste, les structures et l’architecture du vête-

ment, des coupes et des tailles tantôt strictes, tantôt 

amples, qui juxtaposées, sont en parfaite harmo-

nie. On retrouve ces concepts dans la collection P/E 

2106, où la nouveauté se situe dans les fentes et les 

ouvertures, et le contraste des couleurs : noir, blanc, 

bleu électrique et orange. De grosses laines et des 

chandails sont en dentelle et Bouclé – une innovation 

mariant laine et nylon, poussant plus loin le concept 

de "simplicity and reduction". Gauchère est parfai-

tement établie, et se vend chez Le Bon Marché, 

Opening Ceremony et 10 Corso Como parmi  

tant d’autres. 

www.gauchere-paris.com 

B R A N D S

WOMENSWEAR
LABELS TO WATCH

NABIL NAYAL

Historical references and the use of the latest tech-

nologies are at the heart of British brand Nabil Nayal. 

Syrian-born, Nabil El-Nayal moved to England at the 

age of fourteen and later won the prestigious British 

Fashion Council award that enabled him to study at 

the Royal College of Art. Nayal’s obsession with the 

Elizabethan era can be seen through his use of pleats, 

dramatic constructions and powerful silhouettes. In 

2010 he became the first fashion designer to use 3D 

printing. At present he is undertaking a doctorate, 

researching how 3D scanning can become integral 

to the design process. Nayal’s signature approach, 

based on juxtaposing the past, present and future, 

gained him the support of many notable industry 

heavyweights and instigated collaborations with 

Christopher Bailey at Burberry Prorsum and with 

River Island. The brand made its London Fashion 

Week debut in 2011 and was shortlisted for the 

prestigious LVMH Prize in 2015; Karl Lagerfeld, who 

saw the nominated collection in the LVMH show-

room, highly appreciated the craftsmanship of his 

garments. The brand is currently sold in the Middle 

East, Hong Kong, New York and London.

www.nabilelnayal.com

DONNAH MABEL

The new womenswear label Donnah Mabel is the 

result of a collaboration between the long-standing 

Japanese textile trading company Takisada Osaka 

and Fake Showroom, an incubator for up-and-

coming creative talent. Designer Miyuki Kitahara 

studied at England’s Bournemouth Arts University 

and gained experience at Hussein Chalayan. The 

brand’s first collection is both feminine and minimal, 

and incorporates just the right amounts of gothic 

and military motifs. Thus, there is outerwear lined 

with numerous dot buttons, tops featuring 3D metal 

flowers, bags shaped like water bottles, and other 

accessories that are weird and wonderful yet wear-

able. The shoes were created in collaboration with 

Masaya Kushino, a shoemaker extraordinaire who 

counts Lady Gaga among the fans of his opulent 

and bizarre work. Retail prices for outerwear start 

at 810 EUR and shirts from 240 EUR. This brand, 

which has received a lot of press coverage in Japan, 

is developing with a focus on multi-brand boutiques 

and considering overseas expansion for Spring/

Summer 2017. 

www.donnahmabel.com

GAUCHÈRE PARIS

Marie-Christine Statz’s Parisian prêt-à-porter collec-

tion, Gauchère, is full of contrast but her extensive 

and impressive fashion background is not. Educat-

ed at Parsons School of Design in New York, she 

designed for Narciso Rodriguez and Diane von 

Furstenberg before blazing her trail in Paris, receiv-

ing a special qualification in Haute Couture at the 

Ecole de la Chambre Syndicale de la Couture Parisi-

enne. Marching forward, Marie-Christine debuted 

Gauchère at Paris Fashion Week, S/S 2013, and 

was a finalist for the prestigious ANDAM award in 

2014. Gauchère’s aesthetic is centered on contrast, 

structure and a garment’s architecture; the some-

times straight, sometimes voluminous shapes and 

sizes that, when juxtaposed, form perfect harmony. 

These principles hold in the S/S 2016 collection with 

newness taking shape in slits and openings through-

out, and contrast colors of black, white, electric blue 

and orange. Chunky knits and soft sweaters feature 

lace and Bouclé – a new fabric with woolen loops on 

a nylon grid, furthering the ‘simplicity and reduction’ 

concept. Gauchère holds a global footprint, selling 

to stores including Le Bon Marché, Opening Cere-

mony and 10 Corso Como, among others. 

www.gauchere-paris.com 

NABIL NAYAL

Historische Bezüge und der Einsatz modernster 

Technologien stehen im Zentrum der britischen 

Marke Nabil Nayal. Der in Syrien geborene Nabil El- 

Nayal kam mit 14 Jahren nach England und ge- 

wann 2008 den British Fashion Council Award, der 

ihm sein Studium am Royal College of Art ermög-

lichte. Nayals Faszination für das Elisabethanische 

Zeitalter spiegelt sich in vielen Plissees, dramati-

schen Konstruktionen und eindrucksvollen Silhou-

etten wider. Im Jahr 2010 verwendete er als erster 

Modedesigner die 3D-Drucktechnik. Zur Zeit absol-

viert er sein Doktorat, bei dem er untersucht, wie 

3D-Scanverfahren in den Designprozess integriert 

werden können. Nayals Design-Ansatz, der auf der 

Gegenüberstellung von Vergangenheit, Gegenwart 

und Zukunft basiert, brachte ihm die Unterstützung 

vieler Modegrößen ein und ermöglichte ihm Partner-

schaften mit Christopher Bailey bei Burberry Pror-

sum sowie mit River Island. Die Brand debütierte 

2011 auf der Londoner Fashion Week und schaffte 

es 2015 auf die Shortlist für den LVMH-Preis. Karl 

Lagerfeld, der die nominierte Kollektion im LVMH-

Showroom sah, lobte vor allem die kunstvolle Umset-

zung der Entwürfe. Aktuell ist die Marke im Nahen 

Osten, in Hongkong, New York und London erhältlich.

www.nabilelnayal.com

DONNAH MABEL

Die neue Damenmodenmarke Donnah Mabel ist 

das Ergebnis einer Zusammenarbeit zwischen dem 

japanischen Textilhandelsunternehmen Takisada 

Osaka und Fake Showroom, einer Plattform für 

aufstrebende Kreative. Die Designerin Miyuki Kita-

hara studierte an der Kunsthochschule im englischen 

Bournemouth und sammelte bei Hussein Chala-

yan wertvolle Erfahrungen. Die erste Kollektion des 

Labels ist sowohl feminin als auch minimalistisch 

und vereint Gothic- und Military-Motive. Die Outer-

wear ist mit einer Fülle an Knöpfen geschmückt, 

Oberteile sind mit 3D-Metallblüten verziert, Taschen 

haben die Form von Wasserflaschen. Und auch die 

anderen Accessoires sind wunderbar verschroben 

und dennoch durchaus tragbar. Die Schuhlinie wurde 

gemeinsam mit dem Footwear-Designer Masaya 

Kushino entworfen, dessen opulente und bizarre 

Arbeiten viele Fans haben – darunter Lady Gaga. 

Die Retail-Preise für Shirts beginnen bei 240 Euro, 

die Jacken starten bei 810 Euro. Die Marke, über die 

in der japanischen Presse bereits ausgiebig berich-

tet wurde, setzt ihren Schwerpunkt auf Multibrand-

Boutiquen und plant für F / S 2017 die weltweite 

Expansion. 

www.donnahmabel.com

GAUCHÈRE

Die Pariser Prêt-à-porter-Kollektion Gauchère von 

Marie-Christine Statz steckt voller Kontraste, ihr 

beruflicher Erfahrungshintergrund dagegen ist sehr 

geradlinig: Nach der Ausbildung an der Parsons 

School of Design in New York entwarf sie Mode für 

Narciso Rodriguez und Diane von Furstenberg, 

bevor ihr in Paris nach Abschluss des Lehrgangs für 

Haute Couture an der École de la Chambre Syndi-

cale de la Couture der große Durchbruch gelang. 

Erstmals präsentierte Marie-Christine Statz ihre 

Mode auf der Pariser Fashion Week F/S 2013 und 

zählte 2014 zu den Finalisten des ANDAM-Awards. 

Gauchères Ästhetik konzentriert sich auf Gegensät-

ze, Strukturen und auf die Architektur der Stoffe. 

Die manchmal geraden, manchmal voluminösen 

Formen ergeben in Gegenüberstellung eine perfekte 

Harmonie. Diese Prinzipien bilden auch die Basis 

der Kollektion für H/W 2016. Neue Einflüsse äußern 

sich durch die vielen Schlitze und Öffnungen und die 

Kontrastfarben Schwarz, Weiß, Electric Blue und 

Orange. Grobe Strickkreationen und weiche Sweater 

kombiniert sie mit Spitze und Bouclé, einem neuen 

Stoff aus Wollschlaufen auf einem Nylon-Gitter. 

Das Konzept der „Schlichtheit und Reduktion“ wird 

dadurch noch vertieft. Gauchère ist international 

erhältlich und verkauft u. a. an Boutiquen wie Le Bon 

Marché, Opening Ceremony und 10 Corso Como.

www.gauchere-paris.com 
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