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以其品牌营销、缝线，还有快活佛形象著称的高级牛仔裤品牌True Religion，正计

划在保持“特有产品代码”的同时，“通过革新与运用细节”，重新演绎自我。这是来自

品牌产品部主管Rosella Giuliani在一次跟WeAr的访谈中聊到的。她还说，希望品牌

发展成以丹宁为首、适合任何人穿的牌子。确实，True Religion最新的产品范畴涵盖

了所有与丹宁有关的事物：衬衫、半身裙、连身裙、夹克等等，连针织类的产品也有尝试。

上个月，品牌推出新的包袋系列；皮带跟男士内衣服饰也被引进其中。Giuliani说：“我

们想把乐趣重新带入品牌，不要总是想得自己那么严肃。”

True Religion力求手工艺术感，诠释古着风潮却满盈定义品牌的波西米亚精神，透过边

饰和布贴显露光芒。新出的牛仔裤版型，包括一款专为拥有玲珑身段女性而设、突显身材

的性感“Jenny”；而男装则以运动版型为主，适合运动身型，穿戴时不再需要皮带调节。

至于该入手True Religion哪些产品，Giuliani建议，最好的选择是基本的牛仔裤款。它

们极度舒适、面料触感非凡，配合其他更夸张的标志性True Religion单品，最适合不

过。这样的产品组合永远能吸引消费者注意，也是True Religion无数自营店中最畅销

的组合方式。 

www.truereligion.com 

要把一个品牌推向另一个高度，不但需要管理建议，而且还需财政资源。由CEO 

Michael Buckley领导的Differential Brands Group(简称DBG)就是一个能力证

只要有合适的合作伙伴加盟，品牌便可发展壮大的最佳例子。

 

Buckley是行业老手，从协助Diesel美国业务不断变强起，已声名显赫，后来更成功驱

使True Religion、Ben Sherman的品牌扩张。到他开始效力DBG，便立即提升了

Robert Graham的恤衫系列，并使之名扬四海，盈利剧增。之后，协助集团吸纳曾经属

于Joe’s Jeans公司的Hudson，扩大了集团履历之余，还让两个品牌再次独立起来。

 

他目前正跟备受称赞的Hudson创始人Peter Kim紧密合作，着手品牌全球扩

张。Buckley指出，他喜欢吸收创办人依然留在公司的品牌。他相信只有这样，品牌的

核心和精髓才会完好无损。而且，必须以团队精神，跟创办人共同进退，方可取得预期

的成功。

 

Buckley的使命是要为拥有全球扩张潜力的高端品牌建立一个跟LVMH类似的平台。他

进一步的收购计划已经开始。像DBG如此有见识、有优秀管理环境的集团，无疑是品牌

过渡当今风云万变挑战的好伙伴。

http://www.differentialbrandsgroup.com
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ブランドを次のレベルへとアップグレードするには、経営に関するアドバイスと資金源が
必要だ。マイケル・バックリーがCEOを務めるDifferential Brands Group（DBG）
は、最適なパートナーが加われば、いかにブランドの成長が可能かを説明できる好例だ。

バックリーは、この業界のベテランだ。ディーゼルの米国進出の立て役者として最初の信
頼を築き、それからも、トゥルーレリジョンやベンシャーマンの拡大を推進した人物だ。
その後、DBGへ加わり、手始めにロバート・グラハムを国際的に露出することで、シャツ
ラインのイメージ向上に貢献し、著しい業績アップをもたらした。その次は、ハドソンだ。
当時、Joe’s Jeansの傘下にあったこのブランドを、DBGのポートフォリオに加え、この
2つのブランドを再び独立させるに至った。

バックリーは現在、称賛を集めるブランド創設者ピーター・キムと密接に協働しながら、
ハドソンを国際的に拡大するよう推し進めている。「創設者が留まっているブランドは、
創立当時の情熱と精神が損なわれずに保たれているので、そういったブランドの買収を
好みます」と、バックリーはコメントする。「私たちは、チームとして協力することができ
て初めて、自分たちが目指す成功へと到達できるのです」。

バックリーのミッションは、国際的に拡大する可能性を持ったプレミアムブランドのため
に、LVMHに似たプラットフォームを構築することだ。さらなる買収が予感される。DBG
のように、知識が豊富な投資家と素晴らしい経営環境こそが、ブランドが今の試練を乗り
越えるための要件だと言える。
http://www.differentialbrandsgroup.com 

ブランディング、ステッチ、陽気なブッダのイメージで知られるプレミアムジーンズブラ
ンド、トゥルーレリジョンは、「製品に対する独自の規則を守りながら革新とディテール
を通してブランド改革を行っている」。これはブランドのヘッド・オブ・プロダクトを務め
るロゼーラ・ジュリアーニがWeArとのインタビューで語った内容だ。彼女は、「誰にで
も愛されるブランドになりたいと思いますが、デニムありきの姿勢は貫いています」と付
け加えた。確かに、トゥルーレリジョンの最新商品ラインはすべて、デニムに焦点が当て
られている。シャツ、スカート、ドレス、ジャケットはもちろん、ニットウェアでもデニムで
実験が試みられている。先月は、新しいバッグコレクションの発表があり、ベルトやメン
ズのアンダーウェアなども併せて紹介された。「あまり真面目になりすぎず、ブランドに再
び楽しさを加えていきたいと思っています」と、ジュリアーニは言う。

トゥルーレリジョンは、ヴィンテージのトレンドを取り入れながら、アルチザンの感覚を
表現する努力も怠らない。しかし同時に、トリムやパッチを通して、本来ブランドの個性
として備わるボヘミアンな精神も忘れずに磨き続けている。新しいジーンズのフィット
も提案。ウィメンズ向けには、体のラインを引き立てるセクシーなのカーヴィーフィット
Jenny、メンズ向けには、壮健な体型に合うアスレティックフィットがあり、ベルトを使
用しなくても着こなすことができる。

では、ショップはトゥルーレリジョンのどのアイテムを揃えれば良いだろうか？ジュリアー
ニがアドバイスをくれた。ベストオプションは、素晴らしいフィット、生地、着心地が魅力
のベーシックジーンズで、これをよりクレイジーでアイコニックなトゥルーレリジョンのア
イテムの隣にディスプレーすることだとか。この組み合わせなら、来店する客の視線を
集められないはずはない。そしてこれは、トゥルーレリジョンのブティックでベストセラ
ーの組み合わせでもある。
www.truereligion.com
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Para llevar una marca al estrellato se necesita consejos de gestión y dirección, 

además de recursos financieros. Differential Brands Group (DBG), dirigida por 

el CEO Michael Buckley, es un gran ejemplo de cómo las marcas pueden crecer si 

el socio adecuado entra en el proyecto.

Buckley es un veterano de la industria que consiguió sus primeras credenciales 

haciendo crecer el negocio de Diesel en EE.UU. Posteriormente impulsó la expan-

sión de True Religion y Ben Sherman, antes de involucrarse con DBG. Aquí, 

empezó elevando la línea de camisas Robert Graham, dándole una exposición 

global: los beneficios incrementaron significativamente. Posteriormente añadió 

Hudson al portafolio de DBG, el cual pertenecía a Joe’s Jeans, haciendo que las 

dos marcas fueran otra vez independientes.

Actualmente está empujando para conseguir la expansión global de Hudson, traba-

jando de cerca con el fundador de la marca, Peter Kim. “Me gustaría adquirir marcas 

donde el fundador permanezca en la compañía, para que el corazón y alma de 

la marca permanezcan intactos”, Buckley dijo. “Sólo como un equipo podemos 

conseguir el éxito que estamos buscando”.

La misión de Buckley es formar una plataforma similar a la de LVMH para marcas 

premium con un potencial de expansión global. Adquisiciones adicionales están 

en las cartas. Inversores de prestigio y un gran ambiente de dirección como DBG: 

una buena manera para que las marcas puedan capear los retos actuales.

www.differentialbrandsgroup.com 

True Religion, la marca premium de jeans famosa por su branding, sus costuras 

y la imagen jovial del Buda, se está reinventando a sí misma “a través de la inno-

vación y uso de detalles” mientras que todavía mantiene “su código distintivo en 

sus productos”, tal y como Rosella Giuliani, Responsable de Producto, explicó a 

WeAr durante una entrevista. Además, añadió: “Queremos ser una marca para 

todo el mundo, pero anteponiendo el denim”. Ciertamente, la gama de producto 

actualizada de True Religion se centra en todas las prendas de denim: camisas, 

faldas, vestidos, chaquetas, etc. – y también experimenta con knitwear. El mes 

pasado la marca lanzó su nueva colección de bolsos; cinturones y una línea de 

ropa interior para hombre también han sido introducidas en su oferta. “Queremos 

devolver la diversión a la marca y no tomarnos a nosotros mismos demasiado en 

serio”, dice Giuliani.

True Religion se esfuerza por conseguir ese toque artesanal, interpretando la 

tendencia vintage, mientras que el espíritu bohemio inherente a la identidad de 

la marca, se percibe a través de sus cortes y parches. Los nuevos cortes de jeans 

incluyen “Jenny” – para mujer, con curvas, halagador y sexy. Mientras que los cortes 

deportivos para hombre responden a la forma de cuerpo atlético, para que nadie 

tenga que ajustarlo con un cinturón. 

¿El consejo de Giuliani sobre qué prendas de True Religion comprar?   La mejor 

opción es ir a por los jeans básicos, con un corte, materiales y tacto fantásticos, 

y ubicarlo junto prendas locas e icónicas de True Religion. Este mix de producto 

siempre atrae la atención del consumidor y es una combinación muy vendida en 

los numerosas de las tiendas propias de True Religion.

www.truereligion.com
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Чтобы вывести бренд на новый уровень, совет по управлению нужен не мень-

ше, чем финансовые ресурсы. Differential Brands Group (DBG), во главе 

которой стоит Майкл Бакли, показывает своей деятельностью, как могут 

расти бренды, если в дело вступит правильный партнер.

Бакли — ветеран индустрии, создавший себе репутацию на расширение 

бизнеса Diesel в США. Затем он дал толчок экспансии брендов True Religion 

и Ben Sherman, а после этого занялся DBG. Здесь он начал с того, что раскру-

тил линию рубашек Robert Graham, обеспечив ей международную извест-

ность, и ее продажи значительно выросли. Вслед за этим к портфелю DBG 

добавился бренд Hudson, в то время принадлежавший компании Joe’s Jeans, 

в результате чего обе марки снова стали независимыми.

Сейчас он работает над международным расширением Hudson в тесном 

сотрудничестве с основателем бренда, Питером Кимом. «Мне нравится осва-

ивать бренды, основатели которых остаются в компании — в этом случае 

сама суть бренда остается неизменной, — говорит Бакли. — Только работая 

в команде мы можем достичь того успеха, к которому стремимся».

Задача Бакли — создать площадку, сходную с LVMH и предназначенную для 

брендов первого эшелона с международным потенциалом. Компетентные 

инвесторы и прекрасная административная среда, такая как DBG — хороший 

способ для брендов преодолеть трудности сегодняшнего дня.

www.differentialbrandsgroup.com 

True Religion, премиальный джинсовый бренд, прославленный своей стра-

тегией продвижения, знаменитой отстрочкой и жизнерадостным изобра-

жением Будды, переживает второе рождение благодаря «инновациям и 

вниманию к деталям», сохраняя при этом «характерные черты продукции», 

как сообщила в интервью WeAr Розелла Джулиани, директор по производ-

ству. «Мы хотим быть брендом для каждого, но деним для нас на первом 

месте», — пояснила Джулиани. В новой продуктовой линейке True Religion 

главное место действительно занимает джинсовая одежда — рубашки, юбки, 

платья, куртки и так далее, а также эксперименты с трикотажем. В прошлом 

месяце бренд выпустил новую коллекцию сумок, не обойдя вниманием также 

ремни и мужское белье. «Мы хотим вернуть бренду веселое настроение и не 

принимать себя слишком всерьез», — говорит Джулиани.

True Religion пересомысляет винтажный тренд, стремясь создать ощущение 

ручной работы, а неотделимый от этого бренда богемный дух нашел свое 

выражение в отделке и заплатках. Среди новых фасонов джинсов — «Джен-

ни», модель для женщин с формами, сексуальная и выгодно подчеркивающая 

фигуру. В то же время новые мужские фасоны рассчитаны на спортивное 

телосложение, поэтому их не нужно утягивать ремнем.

Из всего ассортимента True Religion Джулиани советует байерам обратить 

особенное внимание на базовые джинсы, отличающиеся прекрасной посад-

кой, качеством и текстурой ткани — конечно, не говоря о более эксцентрич-

ных, знаковых моделях True Religion. Такая комбинация наверняка привлечет 

потребителя, как показывают продажи во многочисленных собственных 

магазинах бренда.

www.truereligion.com
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Per far crescere un brand, servono competenze nel management risorse finanziarie.

Differential Brands Group (DBG), gestito dal CEO Michael Buckley, è un grande 

esempio di come i brand possono crescere con il partner giusto.

 

Buckley è un veterano del settore che si è fatto conoscere lanciando il business di 

Diesel negli Stati Uniti. Poi ha seguito l'espansione di True Religion e Ben Sher-

man, prima di entrare nel gruppo DBG. Qui, ha iniziato facendo crescere la linea di 

camicieria Robert Graham, dandogli un’esposizione globale: i profitti sono aumen-

tati in modo significativo. Poi, ha aggiunto al portafoglio DBG il brand Hudson, 

che allora apparteneva a Joe’s Jeans, rendendo le due etichette indipendenti.

 

Adesso di sta concentrando sull’espansione globale di Hudson, a stretto contatto 

con il fondatore del marchio, Peter Kim. "Mi piace acquisire marchi in cui il fonda-

tore rimane in azienda, in modo che il cuore e l'anima del brand siano mantenuti 

intatti", ha dichiarato Buckley. "Solo con il lavoro di squadra possiamo raggiungere 

il successo che cerchiamo."

 

La missione di Buckley è quella di formare una piattaforma simile a quella di LVMH 

per i marchi premium con un potenziale di espansione globale. Stanno valutando 

anche ulteriori acquisizioni. Quini, investitori consapevoli e un’ottima gestione 

come quella di DBG: ecco un buon modo per i brand per affrontare le sfide di oggi.

http://www.differentialbrandsgroup.com
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True Religion, l'etichetta premium di jeans famosa per il suo branding, le impun-

ture e la gioviale immagine del Buddha, si reinventa "attraverso l'innovazione e 

l'utilizzo di particolari", pur mantenendo i suoi "codici di stile", come dice Rosella 

Giuliani, responsabile del prodotto, intervistata da WeAr. Ha aggiunto: "Vogliamo 

essere un marchio per tutti, ma mettere al primo posto il denim".  Infatti oggi 

la linea di di True Religion si concentra sui capi in denim: camicie, gonne, abiti, 

giacche e così via - e anche nuovi esperimenti con la maglieria. Il mese scorso ha 

visto il lancio della nuova collezione di borse del marchio; inoltre sono stati intro-

dotti nel mix anche cinture e una linea di biancheria intima maschile. "Vogliamo 

inserire nel brand una componente legata al divertimento e non prenderci troppo 

sul serio", dice Giuliani.

True Religion si impegna per dare un tocco artigianale interpretando la tendenza 

vintage, mentre lo spirito bohemien, legato all'identità del marchio, traspare nelle 

finiture e nei patch. I nuovi fit dei jeans includono 'Jenny' – modello curvy, morbido 

e sexy. Invece i nuovi fit da uomo guardano alla forma del corpo, quindi senza 

regolare il punto vita con una cintura.

Il consiglio di Giuliani su quali pezzi True Religion acquistare? L'opzione migliore 

è per i basic, con la loro bella vestibilità, i tessuti e la sensazione, accanto ai più 

particolari, iconici True Religion. Questo mix di prodotto cattura l'attenzione dei 

consumatori ed è la combinazione bestseller in numerosi negozi True Religion.

www.truereligion.com 
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Pour faire passer un cap à une marque, il faut des conseils en management ainsi 

que des ressources financières. Le Differential Brands Group (DBG), dirigé par 

son PDG Michael Buckley, est un exemple la façon dont une marque peut se 

développer, si elle a le bon partenaire. 

 

Buckley est un vétéran du marché qui a fait ses premières armes en faisant 

progresser Diesel sur le marché américain. Il a ensuite conduit l’expansion de 

True Religion et de Ben Sherman, avant de collaborer avec DBG. Là, il s’est 

d’abord attelé à développer la ligne de chemises Robert Graham, lui offrant une 

visibilité mondiale : les bénéfices ont augmenté de manière significative. Ensuite, 

il a ajouté Hudson, qui appartenait alors à Joe’s Jeans, au portfolio DBG, séparant 

à nouveau les deux marques. 

Il fait maintenant le forcing pour qu’Hudson se développe mondialement, travaillant 

étroitement avec le fondateur de la marque, le très demandé Peter Kim. "J’aime 

que le fondateur reste au sein de la marque que j’achète, de manière à ce que 

l’essence de celle-ci reste intacte," déclare Buckley. "C’est seulement en équipe 

que l’on peut obtenir le succès que nous visons."

La mission de Buckley est de fonder une plateforme comme celle de LVMH pour 

des marques premium avec un fort potentiel d’expansion. D’autres acquisitions 

sont prévues. Des investisseurs avisés et un bon environnement managérial comme 

celui de DBG sont un bon moyen pour les marques de relever les défis d’aujourd’hui. 

www.differentialbrandsgroup.com 
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La célèbre marque de jeans premium True Religion, reconnue pour sa stratégie, 

sa confection et l’image du Buddha jovial, se réinvente "grâce à l’innovation et au 

souci du détail" tout en gardant "une identité forte", comme Rosella Giuliani, Chef 

de Projet, l’a expliqué à WeAr dans une interview. Elle ajoute : "Nous voulons être 

une marque universelle mais qui privilégie le denim." En effet, la gamme de produits 

revue de True Religion s’axe exclusivement sur le denim : chemises, jupes, robes, 

vestes et ainsi de suite – et aussi des expériences avec le tricot. Le mois dernier, la 

marque a lancé sa nouvelle collection de sacs ; des ceintures et des sous-vêtements 

pour hommes complètent la gamme également. "Nous voulons que la marque 

soit ludique à nouveau et ne pas trop nous prendre au sérieux", déclare Rosella.

True Religion lutte pour garder un aspect artisanal, interprétant la tendance vintage, 

tandis que l’esprit bohème, inhérent à la marque, rejaillit à travers les ornements 

et les patchs. Parmi les nouvelles coupes on trouve la ‘Jenny’ – une coupe pour les 

femmes pulpeuses, ajustée et sexy. Par ailleurs, les nouvelles coupes athlétiques 

pour hommes correspondent aux corps sculptés, il n’y a donc plus besoin de porter 

une ceinture. 

Les conseils de Rosella quelles pièces True Religions référencer ? La meilleure 

option est de choisir un jean basique avec une belle coupe, une belle matière 

dans lequel on se sent bien et de le marier avec l’une des pièces les plus emblé-

matiques et les plus excentriques de True Religion. Le mélange de ces produits 

retient à chaque coup l’attention des clients et est souvent un top de ventes dans 

les nombreuses boutiques True Religion. 

www.truereligion.com
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To take a brand to the next level, one needs management advice as well as financial 

resources. Differential Brands Group (DBG), run by CEO Michael Buckley, is a 

great example of how brands can grow if the right partner steps in.

 

Buckley is an industry veteran who earned his first credentials building up Diesel’s 

US business. He then propelled the expansion of True Religion and Ben Sher-

man, before getting involved with DBG. Here, he started by elevating the shirt line 

Robert Graham, giving it a global exposure: profits went up significantly. Next, he 

added Hudson, which then belonged to Joe’s Jeans, to the DBG portfolio, making 

the two labels independent again.

 

He is now pushing for Hudson to expand globally, working closely with the brand’s 

much-lauded founder, Peter Kim. "I like to acquire brands where the founder stays 

in the company, so the heart and soul of the brand are kept intact,” Buckley stated. 

"Only as a team can we achieve the success we aim for.”

 

Buckley’s mission is to form a platform similar to LVMH for premium brands with 

global expansion potential. Further acquisitions are on the cards. Knowledgeable 

investors and a great management environment like DBG: a good way for labels 

to weather today’s challenges.

www.differentialbrandsgroup.com 
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True Religion, the premium jeans label famous for its branding, stitching and 

the jovial Buddha image, is reinventing itself “through innovation and the use 

of details” while still maintaining its “distinct product codes”, as Rosella Giuliani, 

Head of Product, told WeAr in an interview. She added: “We want to be a brand 

for everybody but put denim first.” Indeed, True Religion’s updated product range 

focuses on all things denim: shirts, skirts, dresses, jackets and so on – and also 

experiments with knitwear. Last month saw the launch of the brand’s new bag 

collection; belts and a men’s underwear line have been introduced into the mix, 

too. “We want to put the fun back into the brand and not take ourselves too seri-

ously,” says Giuliani.

True Religion strives for the artisanal feeling, interpreting the vintage trend, while 

the bohemian spirit, inherent to the brand’s identity, shines through in trims and 

patches. The new jean fits include ‘Jenny’ – a flattering and sexy curvy fit for 

women. Meanwhile, the new men's athletic fits respond to the athletic body shape.

Giuliani’s advice on what True Religion items to stock? The best option is to go for 

basic jeans, with their great fit, fabrics and feel, and place them next to crazier, 

iconic True Religion pieces. This product mix never fails to catch consumers’ atten-

tion and is a bestselling combination in True Religion’s numerous own stores. 

www.truereligion.com 
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Damit eine Brand das nächste Level erreichen kann, braucht es ein gutes Manage-

ment und finanzielle Ressourcen. Die Differential Brands Group (DBG) unter 

der Leitung von CEO Michael Buckley ist ein Beispiel dafür, wie Labels mit dem 

richtigen Partner wachsen können. 

Buckley ist ein erfahrener Branchenprofi, der mit dem Aufbau des US-Markts für 

Diesel zum ersten Mal von sich reden machte. Anschließend trieb er die Expansion 

von True Religion und Ben Sherman voran, bevor er sich zur Zusammenarbeit 

mit DBG entschied. Dort begann er damit, der Hemdenlinie Robert Graham zu 

internationaler Präsenz zu verhelfen – die Gewinne stiegen beträchtlich. Danach 

fügte er Hudson, damals noch unter dem Namen Joe’s Jeans, zum DBG-Portfolio 

hinzu und machte beide Labels wieder unabhängig.

Jetzt pusht er die globale Expansion von Hudson und arbeitet eng mit dem viel-

gepriesenen Gründer der Brand Peter Kim zusammen. „Am liebsten akquiriere ich 

Marken, bei denen der Gründer im Unternehmen geblieben ist, sodass Herz und 

Seele der Firma intakt bleiben“, sagt Buckley. „Nur als Team können wir den Erfolg 

erzielen, den wir uns wünschen.“

Buckleys Mission ist es, eine Plattform für Premiummarken mit internationalem 

Expansionspotenzial zu gründen, ähnlich wie LVMH. Weitere Zukäufe sind zu 

erwarten. Kluge Investoren und eine großartige Management-Umgebung wie bei 

DBG sind eine zuverlässige Möglichkeit für Labels, sich gegen die Herausforde-

rungen von heute zu wappnen.

www.differentialbrandsgroup.com 

Die Premium-Jeansmarke True Religion, die vor allem für ihr Branding, ihre dicken 

Nähte und ihr lächelndes Buddha-Logo bekannt ist, erfindet sich „durch Innovation 

und den Einsatz vieler Details“ gerade neu. Dabei bleiben die allseits beliebten 

„unverwechselbaren Produktdetails“ erhalten, wie die Leiterin der Produktabteilung 

Rosella Giuliani in einem Interview WeAr verriet. Außerdem „wollen wir eine Brand 

für alle sein, für die Denim an erster Stelle steht.“ Tatsächlich orientieren sich alle 

neu kreierten Produkte am indigoblauen Stoff: Hemden, Röcke, Kleider, Jacken 

usw. – zudem experimentiert die Brand mit Strickkreationen. Im vergangenen 

Monat präsentierte das Label seine neue Taschenkollektion, die zusammen mit 

Gürteln und einer Unterwäschelinie für Herren das Denim-Angebot ergänzt. „Wir 

wollen, dass die Marke Spaß macht, ohne uns dabei selbst zu ernst zu nehmen“, 

sagt Giuliani.

True Religion ist darauf bedacht, Kunst und Handwerk in die Modelle einfließen zu 

lassen, den Vintage-Trend aufzugreifen, und natürlich den „Bohemian Spirit“, das 

Kernkonzept der Marke, durch dekorative Elemente und Besätze weiterleben zu 

lassen. Zu den neuen Jeans-Fits gehört auch „Jenny“ – ein Curvy-Fit für Damen, 

figurschmeichelnd und sexy. Die neuen athletischen Passformen bei den Männern 

wurden speziell für sportliche Figurtypen konzipiert.

Welche Produkte von True Religion sollte man laut Giuliani anbieten? Die beste 

Option seien Basic Jeans – die fühlen sich toll an, haben eine gute Passform und 

hochwertige Materialien – kombiniert mit ausgefalleneren, ikonischen Modellen 

von True Religion. Dieser Produktmix weckt garantiert das Interesse der Kunden 

und ist in vielen True-Religion-Läden eine Bestseller-Kombi.

www.truereligion.com 
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