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WeAr独家专访，ISKO市场总监MARCO LUCIETTI，深入剖析该国际领先丹宁牛仔面料生产企业的经营策略。 

未来24个月内，丹宁的机遇在哪里？

[bookmark: _GoBack]时尚与户外生活融合的“athleisure”潮流将会是丹宁服饰难得的巨大商机。另一个有趣的挑战则是在通常被认为比较刚硬的布边和传统丹宁上添加舒适感。有社会责任心的革新创造，以及有利于环境可持续发展的承诺也十分重要。

市场如何说服消费者购买创新牛仔，而不是重复添置旧有款式？

鉴于丹宁服饰具有很强的民主性，并且受社会变化影响，创新丹宁因此与当代穿衣者总会有着无形的紧密联系。对于生产商而言，预测琢磨即将兴起的消费需求，例如舒适度、技术和新颖性等，才是关键。

Isko会跟零售商和品牌合作吗？

Isko是行业的重要领头企业，能够满足零售商要求，作出快速且持续的变化。我们跟许多零售商合作，比如Topshop、Uniqlo，但总的来说，可以跟任何希望生产有价值产品的人士合作。我们跟高端品牌合作的历史也相当悠久，如J Brand、Frame、Pierre Cardin、Armani Jeans、3x1等都是我们的客户。 

Isko是在引领潮流，还是跟随消费者需求？

Isko一直以来都在界定潮流，丹宁产业最大的革命创新就是由Isko开始推广并实施。打个比方，“Jeggings”类别我们有“Isko Future Face”（一款带针织外表、具有超级舒适及加强塑型功效的梭织面料），“athleisure”类别则有“Isko Blue Skin”（一项允许360度运动自如的技术），以及专为瑜伽和运动所创的四面弹。我们的目标是不断地为产业引进灵感。现在，我们在研究可穿戴技术。 

http://www.isko.com.tr 

