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ISKO
IN EINEM EXKLUSIVEN INTERVIEW MIT WeAr GIBT MARCO LUCIETTI, MARKETINGDIREKTOR VON ISKO, EINBLICKE IN DIE GESCHÄFTSSTRATEGIE DES FÜHRENDEN DENIMHERSTELLERS. 
Wo kann sich Denim in den nächsten 24 Monaten am stärksten weiterentwickeln?
Tolle Chancen sehen wir im Bereich Athleisure, ein Trend, bei dem Mode und ein aktiver Lifestyle zusammenkommen. Eine weitere interessante Herausforderung ist es, den Komfort bei Selvedge und traditionellem Denim zu erhöhen, die bislang eher als steif empfunden werden. Verantwortungsbewusste Innovationen und die verpflichtende Umsetzung von ökologischer Nachhaltigkeit zählen auch zu den Kernthemen. 
Wie kann der Markt Konsumenten davon überzeugen, innovativen Denim zu kaufen, anstatt einfach den Bestand an aktuellen Modellen aufzustocken?

Da Denim ein demokratischer Sektor ist und stark von gesellschaftlichen Aspekten geprägt ist, wird er für den modernen Kunden immer Relevanz haben. Das Wichtigste für den Hersteller ist es, die entstehenden Kundenwünsche wie Komfort, Technologie und Neuerungen vorherzusehen.
Arbeitet Isko neben Marken auch mit Retailern zusammen?
Durch Iskos Größe in der Industrie ist es uns möglich, Anfragen von Retailern nachzukommen und Veränderungen rasch und durchgängig umzusetzen. Wir arbeiten mit vielen Retailern wie Topshop und Uniqlo zusammen, oder noch allgemeiner gesagt, mit jedem, der ein wertiges Produkt bieten möchte. Unsere Partnerschaften mit Topmarken wie J Brand, Frame, Pierre Cardin, Armani Jeans und 3x1 blicken mittlerweile auf eine lange Tradition zurück.
Versucht Isko als Trendsetter zu fungieren oder folgt man eher den Wünschen des Konsumenten?
Isko bestimmte schon immer den Trend: Die größten Revolutionen in der Denimherstellung wurden von Isko eingeleitet und herbeigeführt. Denken Sie zum Beispiel an Jeggings, Isko Future Face (der Webstoff im Stricklook, der besonders großen Komfort und verbesserten Formerhalt bietet), Athleisure, Isko Blue Skin (die Technologie für 360 Grad Bewegungsfreiheit) und unseren Vierwege-Stretch für Yoga und Sport. Unser Ziel ist es, immer an vorderster Front zu agieren, um die Industrie zu inspirieren. Im Moment arbeiten wir intensiv an Wearable Technology.
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