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Nach seinem Studienabschluss am Central Saint Martins und ersten Jobs bei Tom Ford, John Rocha und Bernhard Willhelm gründete der Londoner Designer Wan Hung Cheung 2014 sein Menswear-Label Wan Hung. Die klaren Schnitte und klassischen Silhouetten für moderne, urbane Männer werden mit innovativen Textilien, exklusiven Prints und Stickereien aufgelockert, die von der Natur der chinesischen Tropeninsel Hainan inspiriert sind – der Heimat des Designers.

Seit 2015 präsentiert Hung seine Kollektionen bei der London Collections Men. Er wurde für Lane Crawfords Ausstellung „Vision From a New Generation” ausgewählt, die im Oktober 2015 in Zusammenarbeit mit Swarovski in Shanghai zu sehen war. Auch der Camera Nazionale della Moda Italiana und Sara Maino von Vogue Talents fiel die Brand ins Auge und Wan Hung wurde eingeladen, seine Modelle für F/S 2017 in Mailand und Paris zu zeigen.
Die Modelinie entstand in Anlehnung an den Kunststil David Hockneys und orientiert sich an den Fotografien von Tim MacPherson. Wang Hungs eigene Acrylbilder der Strände von Hainan dienen als Vorlage für seine Prints, die er zusammen mit 3D-Schnitten für seine Modelle verwendet. Genähte Drapierungen auf Longshirts ergeben Welleneffekte; Handstickereien verschönern Drucke auf Jacken und Hosen. Japanische Textilien, technisch verstärkte Baumwollqualitäten und gummierter Kunststoff zeigen, dass der Designer unentwegt auf der Suche nach modernen Materialien und neuen Kombinationsmöglichkeiten ist.

Die Marke ist zurzeit in mehreren großen Stores erhältlich, darunter Lane Crawford in Shanghai und Hongkong, H. Lorenzo und Please Do Not Enter in Los Angeles, The Cartel in Dubai, The Snatch Book in London sowie über die Onlineplattform Farfetch.
www.wanhung.com

