
BUYERS' VOICES

F/S 2017: ÜBERRASCHENDE FUNDE UND DIE WICHTIGSTEN MODELLE  
WeAr FRAGTE EINIGE DER WELTWEIT FÜHRENDEN EINKÄUFER, WELCHE PRODUKTE TOP SIND, WAS IHNEN IM AKTUELLEN ANGEBOT FEHLT UND WER IHRE LETZTE GROSSE ENTDECKUNG WAR. 


MARCIAL MUÑOZ 
INHABER, NOVENTA GRADOS
SAN SEBASTIAN, SPANIEN
www.noventa-grados.com


Für F/S 2017 werde ich verstärkt in Womenswear und Accessoires investieren, insbesondere in Taschen, Sonnenbrillen und Geldbörsen. Dabei konzentriere ich mich auf die begehrtesten internationalen Marken wie Marc Jacobs, Nina Ricci, Comme des Garçons, Rick Owens und Sybilla.

Schwierig zu finden ist ein gutes Preis-Leistungs-Verhältnis! Seit Kurzem positionieren sich einige Marken in höheren Preissegmenten, aber ohne dies mit höherer Qualität zu rechtfertigen. In dieser Saison brachten mehrere Kunden ihre Einkäufe wegen Reparaturen zu uns zurück.

Es wäre toll, wenn es bei Brands mehr Flexibilität bei den Zahlungsbedingungen gäbe. Ich probiere gern Neues aus und präsentiere neue Labels in unserem Shop. Allerdings ist das nicht immer einfach, weil viele Marken eine Vorauszahlung fordern. Deshalb können Boutiquen neuen Produkten im Vorfeld keine Margen zuordnen.

Labels für Brillenmode und Sonnenbrillen, die von Optikern unabhängig sind, sind meistens großartige Entdeckungen. Verglichen mit Optikermarken bieten sie eine erstklassige Wertigkeit. Diese neue Designwelt im Sonnenbrillensegment ist leicht zugänglich und umfasst viele außergewöhnliche Kollektionen.


ELKE-CECILIA RIEHL
BEREICHSLEITUNG EINKAUF LODENFREY MÜNCHEN UND OFF&CO MÜNCHEN, DEUTSCHLAND
www.lodenfrey.com

Für F/S 2017 legen wir unseren Fokus erneut stark auf Kleider und Blusen – Streifen in allen Varianten, geknotet oder mit Cold Shoulder sind die aktuellen Highlights. Ebenso überzeugen romantische Kleider mit Millefleurs-Prints sowie Slip- und Shirtdresses in ihren unzähligen Varianten. Wachstumspotenzial zeigt sich bei den Hosen, gern mit vielen neuen Details sowie bei Denim, dort in allen Produktgruppen. Im Outdoorbereich sind es Bomber und Utility Jackets. Bestickt und bedruckt bieten sie ein breites Spektrum an lässigen Styles.  

Wir sind natürlich immer auf der Suche nach spannenden Labels, die noch nicht so breit aufgestellt sind. Unsere Kunden sind weltweit unterwegs und erwarten dementsprechend ein starkes und inspirierendes Markenportfolio. Das Ganze reichlich versehen mit vielen, kleinen Lifestyle-Elementen. Für Lodenfrey München am Dom war die wunderschöne Strickkollektion von Sminfinity eine der Marken, die uns sofort überzeugt hat. In unserem Concept Store Off&Co präsentiert sich nun Jungdesignerin Nobi Talai, die mich während des Berliner Modesalons auf Anhieb begeisterte.


FILIPPO CACCIAPUOTI
INHABER, CACCIAPUOTI
NEAPEL, ITALIEN
www.cacciapuotiluxurybrand.it/

Die Kategorien, die für F/S 2017 für uns besonders wichtig sind, sind Accessoires, Schuhe, Taschen, T-Shirts und Sweatshirts. Die interessanteste Entdeckung der Saison war, dass Marken, die sich normalerweise eher auf Sportswear spezialisieren, plötzlich Kollektionen zusammen mit Luxusmarken entwerfen [wie die Partnerschaft zwischen Everlast und Ports 1961, eine Brand, die Cacciapuoti führt].


CORNELIA WOLLESACK 
BEREICHSLEITERIN DAMEN-DESIGNABTEILUNGEN KONEN
MÜNCHEN, DEUTSCHLAND
www.konen.de

Für F/S 2017 habe ich viele sportive Einflüsse in allen Produktkategorien gesehen, die der Mode eine gewisse Lässigkeit verleihen. Nach wie vor sieht man viele Blousons, Denim, Kleider und Overalls. Die Leute konzentrieren sich heute vermehrt auf einzelne Teile, weniger auf das gesamte Outfit.

In unserer jungen Designabteilung sind Labels wie The Kooples, Zadig & Voltaire, Tiger Jeans, Gestuz, Just Female, Second Female, Lee, Essentiel und Mother extrem relevant: Sie prägen einen coolen, modernen, rockigen Look, sind sexy und feminin mit sportlichem Vibe.
Ich würde mir mehr saisonunabhängige Wareninhalte wünschen und mehr Carry-overs. In Bezug auf die Produktsegmente bin ich immer auf der Suche nach einfachen Kleidern für jeden Tag, die zu jedem Anlass passen.

Meine neueste Entdeckung: das Münchner Label holyGhost. Sein Style ist feminin, lässig und individuell.


SHERRI MCMULLEN 
INHABERIN/EINKAUF, MCMULLEN
PIEDMONT, USA
shopmcmullen.com 

Plateauschuhe und bequeme Schuhe sind super für einen Stadtspaziergang und auf Reisen, für mich eine der Hauptkategorien für F/S 17. Kleider sind immer wichtig, besonders im Frühling. Die Kundinnen finden es toll, sich nur das Kleid überwerfen zu müssen, einen schönen Schuh dazu und schon ist man fertig.

Ich halte immer Ausschau nach komfortablen Hosen mit toller Passform – meine Kunden kaufen zwar vor allem Denim, aber manchmal wollen sie eine Alternative.

Während eines Shoppingtrips in Paris habe ich die großartige italienische Designerin Erika Cavallini entdeckt und ihre Kollektionen verfolgt, bis ich sie schließlich im vergangenen Frühjahr selbst geordert habe. Meine Kunden lieben ihre Kreationen, die Qualität ist wundervoll und die Preise gut. Es macht mich fast etwas nervös, das hier zu verraten, da wir nur einer von vier Stores in den USA sind, die ihre Linie führen!


MARCO CATENI
CEO & EINKAUFSLEITER, DIVO 
SANTA MARIA A MONTE UND PONTEDERA, ITALIEN
www.divo.it

Im Produktangebot vermissen wir eigentlich nichts; aber immer schwer zu finden ist ein korrektes Verhältnis zwischen Qualität und Preis. Leider nehmen Topmarken dieses Verhältnis oft nicht ernst genug. 

Für aufstrebende Designer sind die Zeiten nicht gerade rosig: Stores wollen nichts riskieren und bieten nur Produkte an, die bereits erfolgreich waren, ohne dabei nach vorn zu schauen und in neue Namen zu investieren. J.W. Anderson beispielsweise, der neue Kreativdirektor bei Loewe, sorgt hier für frischen Wind. Ein weiteres inspirierendes, vielversprechendes Label ist Marco De Vincenzo.

LAURE HÉRIARD-DUBREUIL
GRÜNDERIN UND CEO, THE WEBSTER
MEHRERE STANDORTE, USA
www.thewebster.us
 
Unsere Klientel besteht zu gleichen Teilen aus Einheimischen und Reisenden aus aller Welt, deshalb ist es besonders wichtig, dass wir in allen wichtigen Kategorien ein starkes Sortiment bieten, von Must-haves für den Alltag über Abendmode, Badekleidung bis zu Accessoires für Damen und Herren.

Ich glaube nicht, dass dem Markt etwas fehlt, aber ich suche ständig nach Kreationen, die wir exklusiv bei The Webster anbieten können. Dabei konzentriere ich mich auf die Auswahl von zeitlosen Modellen und ich habe das Gefühl, dass ich bei meiner Suche erfolgreich bin. 

Meine letzte große Entdeckung? Als Mitglied der Jury für den LVMH-Modepreis für Nachwuchsdesigner hat mich Atlein, die Linie von Antonin Tron, sehr beeindruckt. Die musste ich einfach in unseren Läden haben.
 

