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VICTORINOX
ARTESANÍA DIGITAL

Para P/V 2017, Victorinox une su histórica inclinación por la artesanía con tecnologías digitales. Soldadura ultrasónica y body mapping en 3D han sido utilizados para producir la colección de inspiración Work-wear. El elemento gráfico clave es la impresión “Sonic Wave”, reminiscente de las ondas sonoras digitales. Además, Victorinox produce una línea en edición limitada bajo el encabezado “Weathering the Storm”, con atractivas siluetas, materiales resistentes al agua y costuras selladas. Los elementos clave: el abrigo “Artisan’s Coat” y la chaqueta ultra ligera “Packaway”.

www.victorinox.com    


PREMIÈRE CLASSE
DA LA BIENVENIDA A CAPSULE

EL trade show parisino Capsule unirá fuerzas con dos otros eventos Paris sur Mode y Première Classe, para el mercado de mujer P/V 2017. La conocida ubicación de Jardin des Tuileries albergará los tres eventos, ampliando la oferta de accesorios, prendas y líneas de lifestyle para incluir los diseñadores jóvenes y a la última de Capsule. Don’t Believe The Hype, la plataforma s centrada en talento emergente, continuará presentando sus marcas en Tuileries, diversificando la gama de estilos y de precios exponiendo en esta ubicación.

http://www.parissurmode.com
http://capsuleshow.com 

TOMMY HILFIGER
AMOR Y JUVENTUD

Tommy Hilfiger Denim ha lanzado la campaña publicitaria para O/I 2016 “24/7 Hailey Baldwin & Lucky Blue Smith” que sigue a dos modelos durante 24 horas por todo Los Angeles. Se ven capturadas en lugares icónicos de LA, incluyendo Sunset Boulevard y en el diner Pink’s Hot Dogs. El espíritu de libertad y juventud continúa en la colección P/V 2017, “Summer Love”, donde patchwork de denim, paletas lavadas por el sol y detalles utilitarios inspirados en el estilo desenfadado del sur de California contrastan con referencias de Londres: impresiones Liberty, materiales tradicionales y diseño de cachemir.

www.tommy.com 

MUSTANG
POR LOS TOBILLOS

Para P/V 2017, Mustang explora materiales cómodos y varias longitudes de pierna. Modal, viscosa y otros materiales suaves tienen un papel clave, junto con denim power-stretch, bi-stretch y dual-core, frecuentemente con elementos vintage. Las longitudes de la pierna se ven dominados por el deseo de exponer el tobillo: campanas por el tobillo con flecos o con dobladillos girados hacia arriba, culottes, jeans boyfriend de cintura alta y piernas rectas simplemente con dobladillos hacia arriba.

www.mustang.de 

NOBIS
EMBRACE PROTECTOR

Para su colección transicional 2017, nobis continúa explorando las temporadas globales en constante cambio, destinada a aventureros viajantes del mundo. Prendas impermeables brillantes y chaquetas de plumón aislante muy ligero producido 100% con pato blanco canadiense son resistentes al viento, al agua y transpirables debido a la exclusiva laminación de la membrana “Embrace”, construcción con costuras selladas y coberturas DWR. Cada chaqueta cuenta con su correspondiente pieza de gorro en pana o en lana, con detalles de denim en el reverso para los que no quieren escoger entre moda y un estilo de moda activo.

www.nobis.ca 

GIORGIO ARMANI
LANZAMIENTO DE FUNDACIÓN

En un intento de asegurar la integridad de su compañía y proteger a sus empleados, Giorgio Armani ha creado su epónima fundación. Los profesionales de la industria lo consideran un movimiento para proteger el grupo Armani de la adquisición por parte de grandes corporaciones: una vez el diseñador ya no esté, sus herederos no podrán vender la compañía, ya que ésta no tendrá propietarios o accionistas; sino que tendrá consejeros o custodios, mientras que sus acciones serán activos de la fundación. Giorgio Armani Foundation también apoyará proyectos sociales y artísticos.

www.armani.com 


JEANS PARA REFUGIADOS
UN PROYECTO DE JOHNY DAR

[bookmark: _GoBack]El artista americano de nacimiento y residente en Berlín Johny Dar, maestro de adornos surrealistas para el cuerpo y uno de los favoritos de las celebridades, ha lanzado, puede decirse, su proyecto más bonito hasta la fecha: ‘Jeans For Refugees’. Durante 7-10 días, Dar pintó a mano 100 pares de jeans donados por famosos, incluyendo Catherine Deneuve. Twiggy y Tom Waits, como un acto en directo en un campo de refugiados. Las obras resultantes serán expuestas en Saatchi Gallery en Londres y posteriormente subastadas, destinando los ingresos al Comité Internacional de Rescate.

http://jeansforrefugees.com



PEPE JEANS LONDON
COLECCIÓN DE ARCHIVO

Pepe Jeans London vendía un millón de pares de sus jeans “Betty” al mes en 1982. Esta temporada la marca revisa el legendario estilo, junto con inspiraciones de los 70, 80 y 90 en su colección de “Archivo”. Denim rígido de gran peso, con sarga visible, lavados a la piedra con mucha “sal y pimienta” y logos originales de Pepe Jeans de los 80 marcan la tónica de la colección. Los estilos incluyen tapered-leg, monos para hombre y para mujer, una falda larga de cintura alta y, por supuesto, el famoso estilo “Betty”, reinventado en denim stretch de 12 oz.
www.pepejeans.com 


CALVIN KLEIN
RAF SIMONS Y MÁS

Calvin Klein es indudablemente el tema de la temporada, con el nombramiento del diseñador de culto Raf Simons como director creativo (tal y como WeAr había anticipado en su edición anterior). Simons supervisará todas las marcas de la compañía, incluyendo ck Calvin Klein, Calvin Klein Jeans y Calvin Klein: un buen motivo para esperar la temporada O/I 2017/18. Por el momento, la colección actual O/I 2016/17 de Calvin Klein Jeans cuenta con actualizaciones en negro de las prendas más icónicas de la marca de inspiración motera en cuero brillante y ante suave. 

www.calvinklein.com  


FASHION CHARITIES
MÁS ACTOS DE CARIDAD
 
La moda es cada vez más consciente de los grandes problemas. El fundador y CEO de Hudson Jeans, Peter Kim, está recaudando fondos para 18for18/Project Rescue, una iniciativa que combate el tráfico humano con fines sexuales con la participación en su anual cita de paracaidismo a casi 5.500 m de altura. La marca alemana Lieblingsstück ayuda a construir escuelas y cubre los costes escolares en algunos pueblos de Madagascar, donde produce sus colecciones. WeAr, también, lanzará un proyecto caritativo – atención al informe en profundidad de nuestra edición de enero.

https://www.crowdrise.com/ProjectRescue18for18/fundraiser/PeterKim 
http://www.lieblingsstueck.com/en/smile_of/ 


