
MARQUES MASCULINES À SUIVRE 

BLACKYOTO

Fondée il y a deux ans par Jeremy McAlpine, un entrepreneur de mode allemand qui a travaillé à des postes-clés dans divers secteurs de l'industrie, Blackyoto est une ligne de vêtements homme et femme qui marie le vintage européen aux techniques de teinture japonaises.
McAlpine chine les vêtements de femme de la fin 19ème - début 20ème-siècle. Il détient également une collection grandissante de pièces masculines : du workwear classique japonais et suisse, des capes militaires et des robes-chemises et imperméables classiques anglais. Il envoie ces pièces à Kyoto Montsuki and Banba, une entreprise experte à Kyoto, Japon, spécialisée dans la teinture traditionnelle des tissus de kimonos les plus délicats. La technique, qui fait appel à des modes de teinture écologiques de trempage et brunissage qui donnent un noir profond unique qui réduit la réflexion de la lumière. Cela rend également les vêtements plus doux, grâce aux solvants à base de plantes, plutôt que de chimie synthétique. Dans le cas de Blackyoto, cela permet surtout de faire revivre des pièces historiques, qui, sinon, auraient été perdues sur une étagère de boutique vintage.
La marque a été choisie par des détaillants de renom, comme Louis (Anvers), United Arrows (Tokyo), L’Eclaireur (Paris) et Dover Street Market (Londres, New York et Tokyo).

www.blackyoto.com


BLANK ETIQUETTE 

La marque masculine Blank Etiquette a été fondée par Tosca Wyss en 2015, après son diplôme de la prestigieuse Kunsthochschule Weissensee de Berlin. Tosca s'inspire principalement des macro narratives, comme les réseaux sociaux et la mondialisation en ligne, ce qui se reflète dans son bricolage des caractéristiques des diverses références culturelles de son travail. La collection A/H 2016/17 est influencée par la culture hip-hop américaine : des silhouettes fluides, des imprimés géométriques funky et des couleurs vives contrastées, comme l'orange, le rose-saumon et le noir/blanc. Ils sont appliqués sur des pièces à la coupe classique, raffinées par des broderies et des éléments asiatiques. Le choix pour des matières non conventionnelles mais de grande qualité accentue l'aspect ‘streetwear couture’ de Blank Etiquette. 
La marque est actuellement en vente en e-boutiques et chez quelques détaillants en Allemagne, Suisse et Japon. Seulement 50 pièces sont produites par modèle, afin d'assurer l'exclusivité et le respect de l'environnement, plaçant la collection comme un exemple contre la production de mode de masse. La collection P/E 2017 qui arrive proposera des modèles pour la femme.

http://blank-etiquette.com

VERENA SCHEPPERHEYN

Cette designer allemande vient de lancer sa marque en 2014, mais sa collection masculine anti-conventionnelle a déjà gagné plusieurs prix, le plus récent étant le Premium Young Designers Award en 2016. Ses créations détaillées mélangent des éléments streetwear sporty avec des constructions traditionnelles de coupes et des techniques textiles expérimentales. Après avoir fini ses études de mode à Munich, Verena a développé une passion pour la mode masculine quand elle a commencé à travailler sur la ligne homme du designer autrichien Ute Ploier. Elle a ensuite achevé un MA en mode homme à l'ArtEZ Institute of the Arts à Arnhem, puis déménagé à Berlin et lancé sa propre marque. Elle a choisi le concept japonais de ‘wabi sabi’ pour sa collection P/E 2017 : “Cela nous apprend que la beauté est partout, et qu'elle repose souvent sur des formes qui sont imparfaites ou incomplètes." Des imprimés créés au rythme apparemment aléatoire et des broderies s'opposent en contraste avec des détails de couture exquis sur des chemises, des tricots et des pantalons et shorts confortables. En plus de son propre atelier, la ligne est en vente chez des détaillants comme Wolf & Badger, Unconventional et Not Just a Label.

www.verenaschepperheyn.com

