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QUE NOUS RACONTE LE DENIM D'AUJOURD'HUI SUR NOS ESPOIRS, NOS ASPIRATIONS, NOS BESOINS ET NOS PEURS DE CONSOMMATEUR CONTEMPORAIN ? WeAr A ENQUÊTÉ.

Comme Marco Lucietti, le directeur marketing d'Isko, l'a confié à WeAr lors d'une interview exclusive pour sa rubrique Profil d'Entreprise, le denim reflète toujours les changements sociaux. WeAr a ainsi demandé aux fabricants de denim leaders de partager les besoins récemment identifiés chez le consommateur et comment ils y répondent.  

Des smart cities encouragent des lifestyles actifs

“Nous nous basons sur la vie dans les smart cities,” – répond notre interlocuteur chez Orta. L'un des aspects de la vie dans une telle ville est la facilité de transition entre le travail et les loisirs et un mode de vie généralement plus actifs. C'est pourquoi le concept ‘Amplify’ de Orta propose des tissus en stretch multidirectionnel en paire avec des denims stretch une direction cognitif. 

Soorty mentionne aussi les modes de vie sportifs comme un élément moteur derrière la demande de “active denim wear”. Pour répondre à ce besoin, l'entreprise a développé la ligne ‘Cool Max’, appréciée pour ses qualités de respiration et de thermorégulation, et le concept ‘Thermolite Pro’ qui conserve la chaleur durant l'exercice en hiver.  

L'importance croissante de la santé et du bien-être 

La concentration croissante des consommateurs vers le bien-être et leur engouement pour les produits améliorant la santé ont été étudiés par des fabricants de denim. US Denim propose le tissu ‘Spider Silk’ avec des propriétés antiseptiques, antimicrobiennes et antifongiques ; de plus, il promet de favoriser la cicatrisation car il contient de la Vitamine K. 

Soorty a aussi un denim ‘Antibactérien’ dans sa gamme, qui protège celui qui le porte des bactéries et des odeurs.  

Des identités de genre plus fluides

“Les jeunes femmes ne veulent plus s'habiller pour les hommes désormais", – note notre interlocuteur chez Bossa. La ligne A/H 2017-18 de la marque comprend un concept ‘all in one’, une famille de tissus versatiles convenant à toutes sortes de jeans, du skinny au boyfriend. 

Des rêves d'un "monde sans genre ni frontières" ont inspiré Orta pour créer sa collection A/H 2017-18 ‘Hitchhiker of the Solar System’ (autostoppeur du système solaire) qui se base sur la tendance androgyne en utilisant des lavages et des textures indépendamment du genre. 

Consommation responsable 

La nouvelle génération de consommateurs est guidée par le but et le sens, et réclame des produits éthiques et respectueux de l'environnement. Soorty répond à cela en offrant une large gamme de produits 'responsables' : des fibres et fils recyclés de vêtements usagés, des couleurs écologiques avec un système de teinture sans produits chimiques toxiques, des tissus finis écologiquement, fabriqués avec des systèmes pointus pour économiser l'eau et l'énergie ; même la vapeur utilisée est obtenue grâce à la chaleur dégagée par les générateurs. 

Bossa propose une ligne de denim recyclé, enrichi avec des propriétés thermorégulatrices. Last but not least, Isko est devenu récemment le premier tisseur de denim à recevoir la certification du prestigieux écolabel Nordic Swan pour six de ses produits de Isko Earth Fit respectueux de l'environnement, fabriqués avec une économie d'eau de 40% et de 30% d''énergie, de même qu'une réduction de 30% de la quantité des produits chimiques. 

Geeks de mode

La nouvelle génération de jeans-wearers est préoccupée, et en particulier par ce qu'elle porte, jusqu'au plus petit détail. Il n'est pas surprenant que le fabricant Italien Nastrificio Victor remporte un tel succès avec ses ‘nastris’, des rubans élaborés et sophistiqués, tissés, tricotés, en denim, jacquard et lin, souvent utilisés en ornement à l'intérieur des jeans. 

Soorty chatouille aussi de son côté les nerds du denim en explorant plusieurs tons d'indigo dans leur palette A/H 2017-18, dont Jade Blue, Pacific Blue, Berry Blue; des bleus ultralégers et d'autres expériences de couleurs sont dans les tuyaux pour le  P/E 2018. 

