PAROLES D’ACHETEURS

P/E 2017 : DES TROUVAILLES ET PRODUITS-CLéS INATTENDUS  
WeAr A DEMANDé à QUELQUES GRANDS DéTAILLANTS MONDIAUX QUELS SONT LEURS PRODUITS-CLéS, CEUX QUI MANQUENT DANS LES GAMMES PROPOSéES, ET QUELLE A éTé LEUR DERNIèRE DéCOUVERTE.


MARCIAL MUÑOZ 
Propriétaire, NOVENTA GRADOS
SAN SEBASTIAN, ESPAGNE
www.noventa-grados.com

Pour le P/E 2017, j'investirai dans la femme et les accessoires, surtout des sacs, des lunettes et des portefeuilles. Mon choix se portera sur les marques internationales les plus demandées, comme Marc Jacobs, Nina Ricci, Comme Des Garçons, Rick Owens et Sybilla.  

La chose la plus difficile à trouver est le bon rapport qualité/prix ! Récemment, certaines marques ont tapé dans des niveaux de prix plus élevés, sans le justifier avec une meilleure qualité de produit. Du coup, plusieurs clients sont revenus la saison dernière avec des pièces à réparer. 

Ce serait super d'avoir des flexibilités de payement avec les marques. J'aime explorer et ajouter de nouveaux noms dans notre boutique, mais cela est dur car les marques demandent un acompte. A cause de cela, les magasins ne peuvent pas faire de marge sur les nouveaux produits. 

Les marques de lunettes de vue et de soleil qui ne sont pas reliées à des magasins d'optique sont généralement des trouvailles étonnantes. Elles offrent un vrai intérêt pour le prix, comparé aux marques optiques professionnelles. Ce nouveau monde de design dans la lunetterie est facile à explorer, et propose des lignes remarquables. 


ELKE-CECILIA RIEHL
CHEF DES ACHATS, LODENFREY MUNICH ET OFF&CO 
MUNICH, ALLEMAGNE
www.lodenfrey.com 

Pour le P/E 2017, nous aurons de nouveau un large choix de robes et de chemisiers. Des bretelles de toutes sortes, nouées ou sur une 'encolure bardot', sont les points forts du moment. Des robes romantiques aux imprimés millefleur, de même que des robes-chemisier ou -combinaison sont aussi importantes. Par ailleurs, nous voyons un potentiel de croissance avec les pantalons, de préférence ceux avec de nombreux détails. Le denim est fort dans toutes les catégories. Pour l'outdoor, nous nous concentrons sur des bombers et des vestes militaires, avec des broderies ou des imprimés.

Nous sommes toujours à la recherche de nouvelles marques excitantes et peu distribuées. Notre clientèle voyage dans le monde entier et attend donc de notre part un portfolio fort de marques inspirantes, complété par des éléments lifestyle uniques. La dernière découverte surprenante pour Lodenfrey Munich a été Sminfinity, une magnifique collection de maille qui nous a séduits immédiatement. Dans notre concept store Off&Co nous présentons actuellement le designer Nobi Talai, qui m'a enthousiasmée au Berliner Modesalon. 


FILIPPO CACCIAPUOTI
Propriétaire, CACCIAPUOTI
NAPLES, ITALIE
www.cacciapuotiluxurybrand.it/

Pour le P/E 2017, les catégories les plus importantes pour nous sont les accessoires, les chaussures, les sacs, les T-shirts et sweatshirts. La découverte la plus intéressante de la saison a été de voir des marques normalement associées au sportswear faire des collaborations avec des marques de luxe [comme Everlast collaborant avec Ports 1961, une marque portée par Cacciapuoti]. 


CORNELIA WOLLESACK 
CHEF DU SECTEUR VËTEMENT FEMME JEUNE ET CONTEMPORAIN, KONEN
MUNICH, ALLEMAGNE
www.konen.de
 
Pour le P/E 2017, j'ai vu des influences du sport dans toutes les catégories de produits, donnant à la mode une ambiance plus décontractée. Par ailleurs, je trouve toujours beaucoup de blousons, denim, robes et pardessus. Aujourd'hui, les gens cherchent des pièces individuelles, plutôt qu'une tenue complète. 

Pour notre segment jeune, des marques telles que The Kooples, Zadig & Voltaire, Tiger Jeans, Gestuz, Just Female, Second Female, LEE, Essentiel et Mother sont très pertinentes : elles forment un look cool, moderne, rock'n'roll, sexy et féminin avec une touche sporty.  
 
[bookmark: _GoBack]J'aimerais trouver plus de pièces indépendantes des saisons, plus de modèles permanents. En termes de catégories de produits, je cherche toujours des robes de tous les jours, faciles à porter dans toutes les occasions. 

Ma dernière découverte : la marque munichoise holyGhost. Ils créent un look féminin, relax et individuel. 



SHERRI MCMULLEN 
Propriétaire/acheteur, MCMULLEN 
PIEDMONT, USA
http://shopmcmullen.com  
Des chaussures à semelles compensées et des chaussures de ville confortables pour la marche et le voyage sont une catégorie-clé du P/E 2017. Les robes sont toujours importantes, particulièrement en été, car les clientes aiment s'habiller en n'ayant à enfiler qu'une robe et des chaussures pour sortir.
  
Je cherche toujours des pantalons casual avec une super coupe, car bien que les clients aiment le denim, ils cherchent toujours des alternatives. 
  
J'ai rencontré une designer étonnante, Erika Cavallini, alors que je faisais du shopping à Paris il y a quelques années, et j'ai suivi sa collection pour finalement la commander au printemps dernier. Mes clientes l'adorent, la qualité est splendide et les prix corrects. Je suis presque nerveux de partager cette découverte, car nous sommes seulement 4 magasins à la référencer aux USA ! 


MARCO CATENI
PDG ET DIRECTEUR DES ACHATS, DIVO, SANTA MARIA A MONTE ET PONTEDERA, ITALIE
www.divo.it

On ne manque pas vraiment de pièces particulières dans les propositions de gamme. En revanche, ce qui est difficile à trouver, c'est le juste équilibre qualité-prix. Mais malheureusement, les grandes marques ne s'interrogent pas souvent sur ce rapport. 

L'époque actuelle n'est pas facile pour les nouveaux designers : les magasins ne peuvent pas prendre de risques et proposent seulement ce qui est sûr de se vendre, sans chercher à évoluer ni à investir dans de nouveaux noms. Parmi ces nouveaux noms, citons J.W. Anderson, déjà devenu un directeur artistique pour Loewe, qui apporte une bouffée d'air frais. Une autre marque émergente inspirante est Marco De Vincenzo. 

