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ISKO

IN QUESTA ESCLUSIVA INTERVISTA CON WeAr, MARCO LUCIETTI, MANAGING DIRECTOR DI ISKO, RACCONTA LA STRATEGIA AZIENDALE DELLA MANIFATTURA LEADER NELLA PRODUZIONE DI DENIM. 


Quali sono le opportunità per il denim nei prossimi 24 mesi?

Vediamo grandi opportunità nell’ 'Athleisure', la tendenza che unisce moda e una vita attiva. Un'altra sfida interessante è quella di aumentare il livello di comfort nei jeans cimosati e tradizionali, che di solito sono percepiti come rigidi. Sono importanti anche l’innovazione e la sostenibilità.

In che modo il mercato può convincere i consumatori ad acquistare un denim innovativo invece dei modelli tradizionali?

Dal momento che il denim è democratico e influenzato dai cambiamenti sociali, il denim innovativo è sempre rilevante per i consumatori di oggi. La chiave per chi produce è quella di anticipare le richieste dei consumatori, come comfort, tecnologia e novità.

Isko lavora con rivenditori e brand?

Isko è un’azienda importante che può soddisfare le richieste dei rivenditori, rendendo possibile un cambiamento veloce e continuo. Lavoriamo con molti rivenditori, come Topshop e Uniqlo, ma in generale con tutti coloro che vogliono offrire prodotti di valore. Abbiamo anche un lungo rapporto di lavoro con marchi di fascia alta, come ad esempio J Brand, Frame, Pierre Cardin, Armani Jeans e 3x1.

Isko sta cercando di dettare la tendenza o di seguire ciò che i consumatori vogliono?

Isko ha sempre dettato le tendenze: le più grandi rivoluzioni nel denim sono state lanciate e inaugurate da Isko. Si pensi, per esempio, ai 'Jeggings', 'Isko Future Face' (il tessuto con un effetto maglia che offre un comfort straordinario e mantiene la forma), l’athleisure, 'Isko Blue Skin' (la tecnologia che permette un movimento a 360 gradi) e il modello four-way stretch per lo yoga e lo sport. Il nostro obiettivo è quello di essere sempre in prima linea per dare ispirazioni all'industria. In questo momento stiamo lavorando sulle tecnologie indossabili.

http://www.isko.com.tr
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