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LIEBLINGSSTÜCK
SOSTEGNO AL COMMERCIO
 
Il marchio tedesco Lieblingsstück sta estendendo il suo supporto al retail. I rivenditori possono ordinare i bestseller, e i look più importanti che sono promossi dal brand sui social media possono essere acquistati nel mese di consegna. In totale ora ci sono 11 consegne in un anno, fornendo così un rifornimento nuovo costantemente: l'obiettivo di Lieblingsstück è di servire il POS. La collezione P / E 2017 sottolinea ulteriormente tutto questo. L'attenzione si concentra sul look californiano rilassato, sportivo ma femminile. Il fulcro della collezione? Una camicetta di pizzo, in coppia con un giacchino.

http://www.lieblingsstueck.com/

BEAMS MADE IN JAPAN
NUOVO LANCIO

Per la P / E 2017 l’azienda giapponese Beams ha lanciato la sua linea Made in Japan. Diretta da Yutaka Goto, designer anche di Remi Relief, la collezione comprende i basics con particolare attenzione all’artigianato giapponese.
La prima collezione ha un tocco street e un look vintage, in particolare la serie in denim indigo leggero che incorpora una rara tecnica di tintura del filato denim che lascia il nucleo bianco. Beams Made in Japan è una linea pensata per essere più sofisticata e attenta ai dettagli rispetto alle altre linee prodotte dal famoso rivenditore giapponese, e sarà principalmente venduta al di fuori del Giappone. Il primo punto vendita  è stato CIFF di Copenhagen.

FASHIONKODE
PROGRAMMA PER IL BUSINESS

[bookmark: _GoBack]L’evento biennale coreano FashionKODE, organizzata da Korea Creative Content Agency (Kocca), si terrà a Seoul presso Namsan J-Gran House dal 18 al 20 ottobre. Oltre ad una fiera e un programma di sfilate che vedrà oltre 70 nomi locali, c’è un programma di incontro per brand e buyer, per aiutare i buyer internazionali a muoversi attraverso il complesso ma affascinante mondo della moda coreana.

www.fashionkode.com

PRPS
PURPOSEFUL DENIM 

Pochi sanno che il nome del marchio PRPS ricorda la parola ‘purpose’ ('scopo') - senza le vocali. Il fondatore e direttore creativo Donwan Harrell, che aveva già lavorato per Nike, trova ispirazione nei suoi ricordi di infanzia in una città mineraria del carbone, circondata da vecchi camioncini e operai in tuta. La sua propensione per il vintage e l’autenticità - e per i tessuti che sembrano stati vicino a olio e grasso - traspare attraverso una patina speciale, caratteristica delle sue finiture uniche. Venduti al dettaglio a 440-750 euro, sono i jeans di alto livello per gli appassionati di denim veri.

www.prpsjeans.com

BUYER GIAPPONESI 
RIPRENDONO VIAGGI A PARIGI 

Come WeAr ha riportato all'inizio di quest'anno, la settimana della moda di Parigi ha visto un calo delle presenze di buyer giapponesi in seguito agli attentati del 2015, per gran parte a causa di motivi assicurativi. Tuttavia la P / E 2017 sta dimostrando che i negozi giapponesi hanno ripreso i loro viaggi a Parigi: diverse agenzie che comprano hanno confermato che i loro clienti visiteranno la capitale francese in autunno, nonostante il paese abbia esteso lo stato d'emergenza dopo i tragici eventi di Nizza. Nel frattempo, un numero crescente di etichette che presentano a Parigi stanno collaborando con show-room con sede in Giappone, per assicurarsi un posto in quel mercato.
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