BTs 11 – 20

VICTORINOX
ARTIGIANATO DIGITALE

Per la P/E 2017 Victorinox sposa la propensione storica per l’artigianato con le tecnologie digitali. La saldatura a ultrasuoni e la mappatura 3D del corpo sono stati utilizzati per produrre la collezione di abbigliamento ispirata al tema del workwear. L'elemento grafico chiave è la stampa 'Sonic Wave', che ricorda le onde sonore digitali. Inoltre Victorinox ha prodotto una linea in edizione limitata dal titolo 'Weathering the Storm', con silhouette attraenti, materiali resistenti all'acqua e cuciture ermetiche. I modelli principali: il cappotto 'Artisan’s Choir' e la giacca ultraleggera 'Packaway'.

www.victorinox.com


PREMIÈRE CLASSE
ACCOGLIE CAPSULE

La fiera parigina Capsule unirà le forze con altri due eventi, Parigi sur Mode e Première Classe, per le collezioni femminili della P/E 2017. Il rinomato Jardin des Tuileries ospiterà tutte e tre le fiere, estendendo così l'offerta di accessori, abbigliamento e linee lifestyle anche ai designer giovani e hip di Capsule. Don’t Believe The Hype, la piattaforma che si concentra sui talenti emergenti, continuerà a presentare le sue etichette al Tuileries, diversificando ulteriormente il range di modelli e fasce di prezzo che espongono in questo luogo.

http://www.parissurmode.com
http://capsuleshow.com

TOMMY HILFIGER
AMORE E GIOVINEZZA

Tommy Hilfiger Denim ha messo a punto la campagna pubblicitaria '24 / 7 Hailey Baldwin & Lucky Blue Smith ' per l’A/I 2016, che segue i due modelli in una passeggiata di 24 ore attraverso Los Angeles. Vengono immortalati in luoghi iconici di Los Angeles, tra Sunset Boulevard e Pink’s Hot Dogs. Lo spirito della libertà e della giovinezza continua nella collezione P/E 2017, 'Summer of Love', dove patchwork di denim, una palette bagnata dal sole e dettagli i ispirati allo stato d'animo spensierato della California del Sud sono mixati con riferimenti alla Swinging London: stampe liberty, tessuti heritage e paisleys giocosi.
 
www.tommy.com

MUSTANG
IN VISTA LA CAVIGLIA

Per la P/E 2017, Mustang esplora I materiali confortevoli e le varie lunghezze dei pantaloni. Modal, viscosa e altri tessuti morbidi giocano un ruolo chiave, insieme a power-stretch, bi-stretch e denim dual-core, che spesso presentano dettagli vintage. Le lunghezze dei pantaloni sono pensate guardando al desiderio di mostrare la caviglia: ecco tagli svasati alla caviglia con orli sfrangiati o arrotolati, culottes, jeans boyfriend a vita alta o a gamba dritta semplicemente arrotolati.
www.mustang.de

NOBIS
ABBRACCIO PROTETTIVO

Per la sua collezione del 2017, nobis continua a incoraggiare l'esplorazione delle mutevoli stagioni mondiali, pensando ai viaggiatori avventurosi del mondo. Eleganti impermeabili protettivi e giacche leggere fate con il 100% di piuma di anatra bianca canadese sono antivento, impermeabili e traspiranti grazie alla esclusiva membrana 'Embrace', cuciture ermetiche e rivestimenti DWR. Ogni giacca ha un cappello abbinato in velluto o lana, con dettagli in denim, per coloro che non vogliono scegliere tra la moda e uno stile di vita attivo.

www.nobis.ca

GIORGIO ARMANI
LANCIA FONDAZIONE

Per garantire l'integrità della sua azienda e proteggere i suoi dipendenti, Giorgio Armani ha lanciato la fondazioneche port ail suo nome. I professionisti del settore considerano questa decisione come una mossa per proteggere il Gruppo Armani dalle acquisizioni dalle grandi aziende: una volta che il designer non ci sarà più, i suoi eredi non saranno in grado di vendere la società, in quanto non avrà effettivamente proprietari o azionisti; invece, avrà fiduciari, o custodi, e le sue azioni saranno patrimonio della fondazione. La Fondazione Giorgio Armani sosterrà anche progetti sociali e artistici.

www.armani.com

JEANS FOR REFUGEES
UN PROGETTO DI JOHNY DAR

[bookmark: _GoBack]Il designer-artista Johny Dar, nato in America ma basato a Berlino, maestro dell’ornamento del corpo e uno dei preferiti delle celebrità, ha lanciato probabilmente il suo progetto più bello fino ad oggi: 'Jeans For Refugees’. Dar ha trascorso 10 gorni a dipingere a mano 100 paia di jeans donati da personaggi famosi, tra cui Catherine Deneuve, Twiggy e Tom Waits, con una performance dal vivo in un campo profughi. Le opere saranno esposte presso la Saatchi Gallery di Londra e poi messe all'asta, tutti i proventi andranno all'International Rescue Committee.
http://jeansforrefugees.com


PEPE JEANS LONDON
COLLEZIONE D’ARCHIVIO

Pepe Jeans London ha venduto un milione di paia del modello di jeans 'Betty' in un mese nel 1982. In questa stagione, il marchio rivisita il modello leggendario, accanto ad altri ispirati dagli anni '70, '80 e '90, nella collezione ‘Archive'. Denim rigidi, pesanti in tessuto spigato, stone wash 'sale e pepe' e loghi Pepe Jeans originali del 1980 creano l'atmosfera. I modelli includono una salopette dalla gamba affusolata per uomini e donne, una gonna lunga retrò e, naturalmente, il famoso 'Betty', reinventato in un denim 12 once elasticizzato.

www.pepejeans.com


CALVIN KLEIN
RAF SIMONS E ALTRO

Calvin Klein è senza dubbio il brand più chiacchierato della stagione, con la nomina dello stilista di culto Raf Simons come direttore creativo (proprio come WeAr aveva anticipato nel numero precedente). Simons supervisionerà tutti i marchi della griffe, tra cui ck Calvin Klein, Calvin Klein Jeans e Calvin Klein: un buon motivo per guardare avanti all’ A/I 2017-18. Nel frattempo l’attuale collezione A/I 2016-17 di Calvin Klein Jeans ha caratteristiche aggiornate di tutte le version in nero dei pezzi più iconici di ispirazione motociclistica in pelle e morbido camoscio.
www.calvinklein.com


CHARITIES DI MODA
AZIONI ALTRUISTE
La moda è sempre più interessata ai grandi temi di attualità. Il fondatore e CEO di Hudson Jeans Peter Kim sta raccogliendo fondi per 18for18 / Project Rescue, un'iniziativa che combatte il traffico sessuale, partecipando all’annuale lancio col paracadute a 18.000 piedi (circa 5,5 km!) di altezza. Il marchio tedesco Lieblingsstück aiuta a costruire scuole e copre le tasse universitarie dei bambini di alcuni villaggi del Madagascar, dove produce le sue collezioni. Anche WeAr lancerà un progetto di beneficenza – troverete una relazione approfondita nel nostro numero di gennaio.

https://www.crowdrise.com/ProjectRescue18for18/fundraiser/PeterKim
http://www.lieblingsstueck.com/en/smile_of/
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