BUYER VOICES

P/E 2017: NOVITA’ INASPETTATE E CAPI ICONICI

WeAr HA CHIESTO AD ALCUNI DEI PIU’ IMPORTANTI BUYER INTERNAZIONALI QUALI SONO I PEZZI CHIAVE DELLA STAGIONE, CHE COSA MANCA NELLA PROPOSTA ATTUALE E LA LORO ULTIMA SCOPERTA.  


MARCIAL MUÑOZ
PROPRIETARIO, NOVENTA GRADOS
San Sebastian, Spagna
http://www.noventa-grados.com


Per LA P/E 2017 sto investendo nelle collezioni donna e accessori, per la maggior parte borse, occhiali da sole e portafogli. Mi concentrerò sui marchi internazionali più ricercati, come Marc Jacobs, Nina Ricci, Comme des Garçons, Rick Owens e Sybilla.

Una cosa che difficile da trovare è un buon rapporto qualità-prezzo! Ultimamente alcune griffe si sono posizionate in fasce di prezzo più elevate, ma senza una qualità migliore. Questa stagione abbiamo avuto diversi clienti che hanno riportato dei capi al nostro deposito per le riparazioni.

Sarebbe bello avere flessibilità con alcune griffe in termini di pagamento. Mi piace esplorare e aggiungere nuovi marchi nel nostro negozio, ma è davvero difficile poiché le griffe di solito chiedono il pagamento in anticipo. Per questo i negozi non sono in grado di mettere alcun margine sui nuovi prodotti.

I brand di occhiali da vista e da sole che non sono collegati a negozi di ottica di solito sono inserimenti interessanti. Offrono un ottimo rapporto qualità-prezzo, rispetto alle griffe specializzate in ottica. Questo nuovo mondo del design nel settore degli occhiali è davvero facile da esplorare, e comprende linee eccezionali.


ELKE-CECILIA RIEHL
CAPO DIVISIONE ACQUISTI, LODENFREY MUNICH E OFF & CO
MONACO, GERMANIA
www.lodenfrey.com

Per la P/E 2017, ancora una volta, avremo grande attenzione su abiti e camicette. Fasce di tutti i tipi, annodate o che mostrano la 'spalla' sono il focus di oggi. Abiti romantici con stampe mille-fiori, nonché bluse e abitini. Vediamo anche un evidente potenziale di crescita sui pantaloni, preferibilmente quelli con molti dettagli. Il denim è forte in tutte le categorie di prodotto. Per i capispalla, ci concentriamo su bomber e giacche, sia con ricami che stampe.

Siamo sempre alla ricerca di etichette nuove che non sono ampiamente distribuite. Il nostro cliente viaggia per il mondo e si aspetta quindi un portafoglio di marchi forte e stimolante, completo di elementi lifestyle unici. L'ultima scoperta per Lodenfrey Munich è stato Sminfinity, una splendida collezione di maglieria che subito ci ha conquistati. Nel nostro concept store Off & Co ora stiamo presentando il giovane designer Nobi Talai, che mi ha entusiasmato subito al Berliner Modesalon.


FILIPPO CACCIAPUOTI
PROPRIETARIO, CACCIAPUOTI
NAPOLI, ITALIA
www.cacciapuotiluxurybrand.it/

Per la P/E 2017 le categorie merceologiche particolarmente importanti per noi sono accessori, scarpe, borse, T-shirt e felpe. La più interessante  scoperta della stagione è stata vedere le griffe che normalmente sono associate con l’abbigliamento sportivo avviare collaborazioni con marchi del lusso [come Everlast che ha collaborato con Ports 1961, un marchio venduto da Cacciapuoti].


CORNELIA WOLLESACK
CAPO DELLA DIVISIONE ABBIGLIAMENTO DONNA GIOVANE E CONTEMPORANEO, KONEN 
MONACO, GERMANIA
www.konen.de
 
Per la P/E 2017 ho visto influenze dallo sport in tutte le categorie di prodotto, dando così alla moda una sensazione molto rilassata. Inoltre, ho visto ancora molti giubbotti, jeans, abiti e tute. La gente in questi giorni si concentra su singoli pezzi, piuttosto che su un outfit intero.

Per il nostro segmento giovane sono molto rilevanti etichette come The Kooples, Zadig & Voltaire, Tiger Jeans, Gestuz, Just Female, Second Female, LEE, Essentiel e Mother: creano un look fresco e moderno, rock, sexy e femminile con un'atmosfera sportiva.
 
Mi piacerebbe vedere più pezzi indipendenti dalle stagioni. In termini di categorie di prodotto, io sono sempre alla ricerca di semplici abiti da tutti i giorni che si possono indossare in ogni occasione.

La mia ultima scoperta: l'etichetta holyGhost con sede a Monaco. Hanno un look femminile, rilassato e individuale.



SHERRI MCMULLEN
PROPRIETARIO/BUYER, MCMULLEN
PIEDMONT, USA
http://shopmcmullen.com
Le zeppe e le scarpe casual ideali per le passeggiate in città e per viaggiare sono una delle icone della P/E 17. Gli abiti sono sempre importanti, soprattutto in primavera, perché i clienti amano la facilità di mettersi un abito, una bella scarpa e uscire.
  
Sono sempre alla ricerca di pantaloni casual con un bel fit, perché anche se i miei clienti amano il denim, vogliono anche un'alternativa.
  
Mi sono imbattuto in una sorprendente designer italiana, Erika Cavallini, pochi anni fa, mentre facevo shopping a Parigi ed ho seguito il brand fino a quando finalmente ho ordinato la collezione la scorsa primavera. I miei clienti la amano, la qualità è meravigliosa e i prezzi sono buoni. Sono un po’ nervoso nel condividere questa scoperta visto che siamo uno dei 4 punti vendita che la vendono negli Stati Uniti!


MARCO CATENI
CEO & RESPONSABILE ACQUISTI, DIVO, SANTA MARIA A MONTE E PONTEDERA, ITALIA
www.divo.it


In realtà nella nostra proposta non manca nulla; ciò che è difficile è trovare un buon rapporto tra qualità e prezzo. Purtroppo, le migliori griffe non si preoccupano sempre di questo rapporto.

Non è un momento facile per i giovani designer: i negozi non vogliono rischiare e propongono solo le cose che hanno già dimostrato di essere un successo, senza pensare al futuro e investire in nuovi nomi. Tra i nuovi nomi: J.W. Anderson, che è già stato direttore creativo per Loewe, e un'altra nuova etichetta interessante è Marco De Vincenzo.

LAURE HÉRIARD-DUBREUIL
FONDATORE E CEO, THE WEBSTER
VARIE LOCATION, USA
www.thewebster.us 

[bookmark: _GoBack]La nostra clientela è composta da un buon equilibrio  tra consumatori locali e viaggiatori internazionali, perciò è importante offrire una bella selezione tra le categorie merceologiche principali, dai must have per tutti i giorni agli abiti da sera, costume, accessory da uomo e donna. 

Non credo che manchi qualcosa nel mercato sono sempre alla ricerca di pezzi esclusivi che siano in vendita solo da The Webster. Mi concentro su pezzi senza tempo, così capisco di aver trovato quello che cercavo.

L’ultima scoperta? Nella giuria del LVMH Fashion Prize, che supporta I giovani talenti, sono stato incredibilmente impressionato dalla linea di Antonin Tron, Atlein, e voglio averla nei miei negozi. 
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