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I DIARI DEL DENIM 

Jana Melkumova-Reynolds / Shamin Vogel

CHE COSA CI RACCONTA OGGI IL DENIM SU SPERANZE, ASPIRAZIONI, BISOGNI E PAURE DEI CONSUMATORI CONTEMPORANEI? WeAr INDAGA.

Marco Lucietti, direttore marketing di Isko, ha detto che il denim riflette sempre i cambiamenti sociali, parlando con WeAr in un’intervista esclusiva pubblicata nella sezione Business Profile di questo numero. WeAr ha chiesto ai produttori di denim quali sono i bisogni dei consumatori identificati di recente, e come hanno risposto.

Le smart cities incoraggiano uno stile di vita attivo

"Ci stiamo concentrando sulla vita nelle smart cities", - dice il portavoce di Orta. Uno degli aspetti della vita in queste città è la facilità nel passaggio tra lavoro e allenamento a uno stile di vita più attivo in generale. Ecco che concept ‘Amplify’ di Orta con tessuti elastici multi-direzionali fa coppia con il denim stretch.

Soorty cita anche il fatto che uno stile di vita sempre più sportivo funziona come forza trainante per la richiesta di "abbigliamento active in denim". Per soddisfare questa esigenza l'azienda ha sviluppato la linea 'Cool Max', elogiato per la traspirabilità e capacità di raffreddamento, e il concept 'Thermolite Pro' che mantiene il calore durante l'esercizio fisico in inverno.

La crescente importanza della salute e del benessere

La crescente centralità della cura di sé e la predilezione dei consumatori contemporanei per i prodotti per il benessere sono, curiosamente, stati sfruttati dai produttori di denim. US Denim propone il tessuto 'Spider Silk' con proprietà antisettiche, antimicrobiche e  antifungine; ma anche, incredibilmente, è in grado di promuovere la guarigione delle ferite poiché contiene vitamina K.

Anche Soorty ha inserito un denim 'antibatterico' nella linea che protegge chi lo indossa da batteri e cattivi odori.

Identità di genere più fluide

"Le giovani donne non vogliono più vestire per gli uomini", - fa notare un portavoce di Bossa. Per l’A/I 2017-18 l’azienda ha incluso un concept 'tutto in uno', una famiglia di tessuti versatili adatti a tutti i tipi di jeans, dallo skinny al boyfriend.

Sogni di un "mondo senza confini e genderless" hanno ispirato Orta nel creare la linea A/I 2017-18 'Hitchhiker of the Solar System' che si concentra sulla tendenza androgina attraverso l'uso di lavaggi e texture di genere neutro.

Consumo responsabile

La nuova generazione di consumatori è guidata scopi e significati, ed esige un prodotto sostenibile. Soorty risponde a tutto questo offrendo una vasta gamma di prodotti responsabili: fibre riciclate e filati creati da rifiuti di consumo, colori eco realizzati con un sistema di tintura chimica con rischio pari a zero, tessuti eco realizzati con sistemi all'avanguardia che consentono di risparmiare acqua ed energia; ed anche il vapore che usano è un sottoprodotto del calore dello scarico dei generatori.

Bossa propone una linea di denim riciclato, arricchita con proprietà di termoregolazione. Ultimo ma non meno importante, Isko è recentemente diventato il primo produttore di denim al mondo a ricevere la prestigiosa certificazione Nordic Swan Ecolabel per sei dei loro prodotti ecologici Isko Terra Fit, prodotti risparmiando il 40% di acqua e il 30% di energia, così come riducendo del 30% i prodotti chimici.

Fashion geeks

La nuova generazione di coloro che indossano i jeans sono attenti e precisi riguardo a ciò che indossano, fino al più piccolo dettaglio. Non c'è da stupirsi che produttore italiano Nastrificio Victor abbia un grande business con i suoi 'nastris', tessuti elaborati e sofisticati, a maglia, jeans, jacquard e nastri di lino che vengono spesso utilizzati come finiture all'interno dei jeans.

Soorty, a sua volta, si rivolge ai nerd del denim attraverso l'esplorazione delle varie tonalità di indigo nella palette della linea A/I 2017-18, tra cui Jade Blu, Pacific Blue, Berry Blue; inoltre sono in cantiere per la P/E 2018 altri blu ultra leggeri ed esperimenti nel colore.
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