Cari lettori, 

in questo numero vi raccomandiamo di leggere gli articoli che esplorano il modello e gli strumenti delle boutique e del retail digitale e omnichannel. L’esperienza del consumatore, online e offline, cresce d’importanza per il successo del business; proponiamo report su come implementarla con le applicazioni digitali, inserimenti in negozio e realtà virtuale. Un altro report analizza le alternative al modello ‘forward buy’, che riduce i rischi per il negoziante, ma da anche più potere ai brand. Il nostro Look and Storebook contiene, come sempre, uno speciale per voi su come ottimizzare il vostro portfolio e per lasciarvi ispirare da alcuni dei più interessanti negozi al mondo. 


Scrivo queste parole da Ibiza, dove in Agosto molti leader dell’industria fanno le loro vacanze. Questo è quello che ho trovato interessante: le Baleari sono naturalemnte un’area chiave per il gruppo Inditex. Si trovano negozi Zara e Mango ad ogni angolo, inclusi negozi Accessori, Home, Uomo e Donna. 
Comunque, a parte questo dominio, ci sono molti negozi piccoli, creativi e interessanti, che seguono il loro assortimento e riescono a creare un buon business. 
Il tipico look ‘Ibiza Hippie’, per esempio, abbraccia vari settori: lo stesso consumatore che ha comprato un cappotto da Zara per una cifra ridicola di 59 euro non esita a spendere centinaia di euro nella moda innovativa di Ibiza dei suddetti negozi. 
Parlando di creatività e innovazione: alla fine di questo mese, sarà il momento della terza edizione di WeAr Select Digital. WeAr Select Digital si è evoluto per diventare una delle piattaforme più interessanti per giovani designer e brand creativi. Tutto il team editoriale del Gruppo WeAr fa ricerca nel mondo per trovare i capi must have per le boutique premium, e fornisce ai negozi informazioni su questi pezzi senza costi. 
Monitoriamo una moltitudine di showroom e fiere nel mondo. Così i buyer non devono viaggiare così tanto come facciamo noi, nemmeno studiare intere collezioni. Invece, possono vedere pezzi selezionati delle collezioni migliori. Stiamo lavorando per inserire i pezzi più rilevanti di questi brand e per far sì che per i buyer sia più facile possibile trovare nuove etichette. Dato che questo è puro supporto al talento, non c’è nessun interesse commerciale in questa selezione editoriale. 
Questo vuole dire anche giornalismo di qualità. 
Questo concept innovativo è possibile solo con la sponsorizzazione di alcuni noti brand dell’industria della moda, che vogliamo ringraziare a questo punto. 
Se volete aderire con un accesso libero a questa piattaforma come boutique, o avete un brand e pensate di essere in linea con questo modello, sono felice di ricevere personalmente un vostro messaggio a kv@wear-magazine.com.
[bookmark: _GoBack]Godetevi questo numero, come sempre, per un business redditizio!


Il Vostro,

Klaus Vogel,
Editor e Publisher
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