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IN AN EXCLUSIVE INTERVIEW WITH WeAr, MARCO LUCIETTI, ISKO’S MARKETING DIRECTOR, GIVES AN INSIGHT INTO THE BUSINESS STRATEGY OF THE LEADING DENIM FABRIC MANUFACTURER. 
デニムファブリックの大手企業イスコのマーケティングディレクター、マルコ・ルシエッティが、WeArとの独占インタビューで同社のビジネス戦略について語った。

Where are the opportunities in denim within the next 24 months?
これから先の2年間に、デニムのチャンスはどこにあると見ていますか？

We see great opportunities in ‘athleisure’, the trend merging fashion and active life. Another interesting challenge is to add comfort to selvedge and traditional denim, which is usually perceived as rigid. Responsible innovation and commitment to eco-sustainability are also important.
ファッションとアクティブライフを融合したトレンドの“アスレジャー”に、大きなチャンスがあると思います。また、興味深い挑戦は、通常リジッドだと認識されているセルヴィッジと、クラシックなデニムに着心地の良さを加えることです。また、責任ある革新性とエコ・サスティナビリティーへの約束も、忘れてはならない重要なポイントです。

How can the market convince consumers to buy into innovative new denim rather than restock their current models?
現行モデルを繰り返し購入するのではなく、革新的な新しいデニムを買いたいと消費者に思わせるには、市場はどう動くべきでしょうか？

Since denim is so democratic and influenced by social changes, innovative denim will always be relevant for the contemporary wearer. The key for the manufacturer is to anticipate arising consumer demands, such as comfort, technology and novelty.
デニムは非常に大衆向きで、社会の変化に影響を受けやすい商品なので、革新的なデニムは常に現代の消費者の趣向との関連性が存在します。メーカーにとって重要なのは、履き心地、技術性、新奇性といった、消費者のニーズをいち早く読み取って対策を講じることです。

Does Isko work with retailers, as well as brands?
イスコは、リテーラーだけでなくブランドとも仕事をしていますか？

Isko is a major player that can fulfil retailers’ requests, making fast and continuous change possible. We work with many retailers, such as Topshop and Uniqlo, but in general with anyone who would like to offer valuable product. We also have a long history in working with high-end brands, such as J Brand, Frame, Pierre Cardin, Armani Jeans and 3x1. 
イスコは、素早く継続的な変化を生み出しながら、リテーラーの要望に応えられる中心的な役割を担っています。トップショップやユニクロといった多くのリテーラーと仕事をしていますが、価値ある商品を提供したいと考える相手ならば、誰とでも仕事をしていると言えます。弊社はまた、 J Brand、Frame、ピエール・カルダン、アルマーニ ジーンズ、3x1のようなハイエンドブランドとのコラボレーションにおいて長い歴史を築いてきました。

Is Isko trying to set the trend or to follow what consumers want?
イスコは、トレンドを仕掛けようとしていますか？または消費者のニーズを追いかけていますか？

[bookmark: __DdeLink__91_664348905]Isko has always set the trends: the biggest revolutions in denim were launched and inaugurated by Isko. Think, for example, ‘Jeggings', ‘Isko Future Face’ (the woven fabric with a knit look that provides extraordinary comfort and enhanced shape retention), athleisure, ‘Isko Blue Skin’ (the technology that allows 360-degree movement) and the four-way stretch for yoga and sport. Our goal is to be always at the forefront to give inspirations to the industry. Right now we are working on wearable technology.
イスコは、常にトレンドを仕掛けてきました。これまでの大規模なデニム革命は、イスコが立役者であり火付け役でした。例えば、“ジェギンス”、“ Isko Future Face（卓越した着心地と高度な形状維持を約束する、ニットの外観を持つ布帛）”、アスレジャー、“ Isko Blue Skin（360℃の伸縮性を可能にした技術）”、ヨガやスポーツに捧げる4wayストレッチなどです。弊社のゴールは、業界にインスピレーションを提供できるよう、第一線で活躍し続けることです。ウェアラブルテクノロジーが、現在、弊社が研究に力を注いでいるテーマです。

http://www.isko.com.tr 

