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S/S 2017: UNEXPECTED FINDS AND KEY ITEMS 
2017年春夏: 今シーズンの新しい発見と重要なアイテムは？ 
WeAr ASKED SOME OF THE WORLD’S LEADING BUYERS WHAT PRODUCTS ARE KEY, WHAT THEY ARE MISSING IN THE CURRENT RANGE PROPOSALS AND WHAT WAS THEIR LATEST DISCOVERY.  
WeAr が世界で活躍するバイヤー 7人に聞いた。重要な商品は？現在提案している商品ラインアップに足りないものは？最新の発見は？
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For S/S 2017 I’m investing into womenswear and accessories, most of all handbags, sunglasses and wallets. I will focus on the most wanted international brands, like Marc Jacobs, Nina Ricci, Comme Des Garçons, Rick Owens and Sybilla.
2017年春夏は、ウィメンズウェアとアクセサリー、特にハンドバッグやサングラス、財布などのカテゴリーに投資しています。また、マーク ジェイコブス、ニナ リッチ、コム デ ギャルソン、リック オウエンス、シビラのような、お客様の人気が高いインターナショナルブランドに焦点を当てています。

One thing that is difficult to find is a good price-quality ratio! Lately some brands have been tapping into higher price points, but without justifying them with better quality. This season we had several customers bringing items back to our store for repairs. 
価格とクオリティの適切なバランスが取れたものを探していますが、これがなかなか見つかりません！最近、クオリティが伴っていないにもかかわらず、商品を高めの価格帯へとシフトさせているブランドが見られます。それを裏付けるかのように、今シーズンは修繕のために商品を店舗にお持ちになったお客様が何人かいらっしゃいました。

It would be great to have some brands’ flexibility in terms of payment. I love to explore and add new brands to our shop, but this is really hard as brands usually ask for the payment in advance. Due to this shops are not able to put any margin on new products. 
一部のブランドは支払いに柔軟に対応してくれるので有難く思っています。新しいブランドを発掘し、ショップに加えていく作業は大好きですが、ブランドは通常、前払いを要求するので話はとても困難になってしまいます。これが理由で、ショップは新しい商品にマージンをのせられなくなるのです。

Eyewear and sunglasses brands that are not connected to optical stores are usually awesome finds. They offer great value for money, compared to professional optical brands. This new world of design in eyewear is really easy to explore, and includes outstanding lines.
眼鏡店で取り扱いのないアイウェアやサングラスのブランドは、通常、素晴らしい収穫となります。眼鏡の専門ブランドよりも、価格に見合った素晴らしい価値を提供してくれます。アイウェアの新しいデザインの世界は、傑出したラインを含んでいるので、素晴らしいブランドを容易に発掘することができます。
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For S/S 2017, once again, we will have a strong focus on dresses and blouses. Strips of all sorts, knotted or showing the ‘cold shoulder’ are the current highlights. Romantic dresses with mille-fleur prints as well as slip- and shirt-dresses are also key. We also see a clear growth potential with pants, preferably those with numerous details. Denim is strong throughout all product categories. For outdoors, we concentrate on bomber and utility jackets, either with embroidery or prints.
2017年春夏は、今一度、ドレスとブラウスに注目しています。ひもを結ぶデザインやベアショルダーまで、肩を出すあらゆるタイプが今季のキーアイテムです。花柄プリントのロマンティックなドレスやスリップドレス、シャツドレスといったアイテムも重要です。また、ディテールがたっぷり施されたパンツも、明らかに人気の高まりが感じられます。デニムは、すべての商品カテゴリーで強い存在感を放っています。またアウトドアでは、刺繍やプリントが施されたボンバーやユーティリティジャケットに重点を置いています。

We are always on the lookout for exciting labels which are not widely distributed. Our client travels the world and expects therefore a strong and inspiring brand portfolio from us, complete with unique lifestyle elements. The latest unexpected brand discovery for Lodenfrey Munich was Sminfinity, a wonderful collection  of knits that immediately drew us in. In our concept store Off&Co we are now presenting the young designer Nobi Talai, who wowed me immediately at the Berliner Modesalon.
私たちは常に、まだ広く流通していない刺激的なブランドを探しています。当店のお客様は世界中を旅しているので、独自のライフスタイルの要素が見られる、存在感があり刺激的なブランドポートフォリオを期待しています。最近、Lodenfrey ミュンヘン店で取り扱った意外性のあるブランドといえば、 Sminfinityが挙げられます。ニットの素晴らしいコレクションで、私たちは一瞬のうちに虜になりました。当社のコンセプトストアOff&Coでは現在、Berliner Modesalonで見て感動してバイイングした若手デザイナー Nobi Talaiを展開中です。
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For S/S 2017 the categories that are particularly important for us are accessories, shoes, bags, T-shirts and sweatshirts. The most interesting discovery of the season was to see brands normally associated with sportswear doing collaborations with luxury brands [such as Everest collaborating with Ports 1961, a brand carried by Cacciapuoti]. 
2017年春夏、当店で特に重要なカテゴリーは、アクセサリー、靴、バッグ、Tシャツ、スウェットシャツです。今シーズンの最も興味深い発見は、普段はスポーツウェアと繋がりのあるブランドが、ラグジュアリーブランドとコラボレートしていたことです（エバーラスト がPorts 1961とコラボしたように。Ports 1961はカッチャプオティでも取り扱っているブランドです）。
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For S/S 2017, I have seen sports influences in all product categories, giving fashion a laid-back feeling. Besides, I still find lots of blousons, denim, dresses and overalls. People these days focus on individual pieces, rather than a whole outfit. 
2017年春夏はあらゆる商品カテゴリーにスポーツの影響が見られ、ファッションにレイドバックした感覚を加えていました。また、ブルゾン、デニム、ドレス、オーバーオールも依然として数多く目撃しました。現在のお客様は、全体のコーディネートではなく、個々のアイテムに注目しています。

For our young segment, labels such as The Kooples, Zadig & Voltaire, Tiger Jeans, Gestuz, Just Female, Second Female, LEE, Essentiel and Mother are very relevant: they form a cool, modern, rock'n'roll look, sexy and feminine with a sporty vibe.
若者向けのセグメントでは、 The Kooples、Zadig & Voltaire、Tiger Jeans、Gestuz、Just Female、Second Female、LEE、Essentiel、Motherのようなブランドが人気です。クールでモダン、ロックなルック、セクシーでフェミニンといった要素に、スポーティーなムードが加えられているところが特徴です。

I would like to see more pieces that are independent from the seasons, more carry-overs. In terms of product categories, I am always on the lookout for easy everyday dresses which you can wear on every occasion.
シーズンを超えて愛される、季節にとらわれないアイテムを求めています。商品カテゴリーで言えば、様々な場面で着こなしがきく、普段着としても簡単に楽しめるドレスを常に探しています。

My latest discovery: the Munich-based label holyGhost. They create a feminine, relaxed and individual look.
ごく最近発掘したブランドは、ミュンヘンのholyGhostです。彼らは、リラックスした個性的なルックを備えた、フェミニンなアイテムを提案しています。
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Shoes with platforms and casual shoes great for walking around town and traveling are a key S/S17 category. Dresses are always important, especially in the spring, because customers like the ease of putting on a dress, a great shoe and heading out.
プラットフォームシューズやカジュアルなシューズは、街歩きにとても適しています。また、2017年春夏の重要なカテゴリーはトラベルです。ドレスは常に重要なアイテムですが、春は特別です。なぜなら春は、お客様がドレスをさっと纏い、素敵な靴を履いて出かけるのを楽しむ季節だからです。

I'm always looking for casual pants with a great fit because although my customers enjoy denim, they want another alternative.
当店のお客様の間ではデニムの人気が高く、次の新しい1本を求めているので、私は常に素晴らしいフィットのカジュアルパンツを探しています。

I came across an amazing Italian designer, Erika Cavallini, a few years ago while shopping in Paris and had been watching the collection until finally ordering it last spring. My customers love it, the quality is wonderful and prices are good. I am almost nervous to share this discovery since we are one of only 4 stores carrying in the US!
数年前、パリの街をショッピング中に、素晴らしいイタリア人デザイナー、 Erika Cavallini（エリカ・カバリーニ）に出会い、それ以来、昨春ついにオーダーをかけるまで、ずっとフォローしていました。クオリティが高く、価格も手頃なのでお客様にも好評です。アメリカでこのブランドを販売しているのは、当店を含め4店舗だけなので、この発見を他と共有するのは、ある意味、緊張を感じるほどです。


MARCO CATENI
CEO & BUYING MANAGER, DIVO, SANTA MARIA A MONTE AND PONTEDERA, ITALY
www.divo.it
マルコ・カテニ
DIVO CEO兼バイイングマネージャー
サンタ・マリーア・ア・モンテ＆ポンテデーラ、イタリア
www.divo.it

We don’t really miss anything in range proposals; what is hard to find is a correct relation between quality and price. Unfortunately, top brands don’t always care about this ratio.
ショップでご提案している商品ラインアップに、足りないものはほとんどないと言えます。ただ、クオリティと価格のバランスが取れた商品を見つけるのは、本当に苦労します。残念ながら、トップブランドはこの点に常に配慮しているとは言い難いのが現状です。

It’s not an easy time for upcoming designers now: stores don’t want to risk and propose only things that have already proven to be a success, without thinking forward and investing into new names. Among new names, J.W. Anderson, who has already become a creative director for Loewe, is a breath of fresh air. Another inspiring up-and-coming label is Marco De Vincenzo. 
[bookmark: _GoBack]新進デザイナーにとって今は、楽な時代とは言えないでしょう。ショップはリスクを負いたがらないですし、先見性を失い、新しいブランドへの投資をせず、既に成功が証明されているものだけを店に置きたいと考えています。新しいブランドで言えば、ロエベのクリエイティブディレクターに就任したJ.W. アンダーソンが、新風を吹き込んでくれています。また、刺激的な新進ブランドならば、マルコ デ ヴィンチェンツオが挙げられます。


LAURE HÉRIARD-DUBREUIL
FOUNDER AND CEO, THE WEBSTER
VARIOUS LOCATIONS, USA
www.thewebster.us 
ロール・ヘラルド－デュブレイユ 
THE WEBSTER創設者兼CEO
米国各地
WWW.THEWEBSTER.US 

In our clientele we have a strong balance of both locals and international travelers, so it’s important that we to offer a strong representation across all key categories, ranging from must-have day wear, eveningwear, swim, accessories for men and women.
私たちのお客様には、地元に根差した方と世界中を旅している方の両方が存在します。ですから、マストハブの日常着から、イブニングウェア、スイムウェア、アクセサリーなど、男性と女性の両者に向けて、重要なカテゴリーのすべてを網羅したセレクションを提案することが大切です。

I don’t feel that there is anything missing within the market but I am always looking for exclusive offerings that can can be sold only at The Webster. I focus on the selection of timeless pieces, so I feel I find what I am looking for. 	Comment by Fumie Tsuji: dubbled


市場に欠けているものがあるとは感じていませんが、THE WEBSTERでしか見つけることができないエクスクルーシブな何かを常に探しています。これこそ自分が探しているものだと感じるような、タイムレスなアイテムのセレクションに焦点を当てています。

[bookmark: __DdeLink__994_2002387028][bookmark: __DdeLink__425_1349186995]The latest discovery? Being a part of the LVMH Fashion Prize jury, which supports young talent, I was incredibly impressed by Antonin Tron's line, Atlein, and had to have it in my stores. 
最近の発見ですか？若い才能を支援する LVMHプライズの審査員を務めていますが、アントニン・トロンによるAtleinに非常に感動しました。是非私のショップでも取り扱おうと思います。

